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Presentacion

El presente libro, Comunicacion para la interaccion social, ha sido disefiado
de acuerdo con el Modelo Académico de Calidad para la Competitividad del
Colegio Nacional de Educacion Profesional Técnica (Conalep), con la finalidad
de orientar el aprendizaje de los alumnos, encauzar sus acciones y reflexiones y
proporcionar situaciones o experiencias de aprendizaje en las que desarrollan
competencias y sus atributos (entendiendo éstas como la combinacién integrada
de conocimientos, habilidades, actitudes y valores), que les permitan movilizar,
de forma integral, recursos que se consideran indispensables para saber resolver
problemas de manera autdonoma, flexible y responsable en diversas situaciones o
contextos.

Las actividades en secuencia didactica por competencias y atributos que se trabajan
en el libro son suficientes para cubrir el 100% de los temas vistos en el programa de
estudios, y ponen énfasis en lo que los alumnos tienen que aprender, en las formas
en como lo haceny en la aplicacidn y transferencia de los conocimientos a situaciones
de la vida real; ello exige a los estudiantes relacionar, integrar, interpretar, inventar,
aplicar y transferir los saberes a la resolucion de problemas.

El libro también contiene la seccion “Recapitulacion”, indicada en los programas de
estudios Conalep, que sirve a los alumnos para valorar los aprendizajes esperados
y aplicar una evaluacion parcial, antes de realizar cada una de las “Actividades de
evaluacion” con valor en la calificacion, incluidas al 100% en el libro.

Parte sustancial del sistema Conalep es la metodologia de su evaluacion, cuya
finalidad diagndstica, formativa y sumativa se concreta en los diversos instrumentos
de evaluacidon que contiene este libro: Evaluacidon diagnéstica, Autoevaluacion,
Coevaluacidn y Heteroevaluacion, ademas de pruebas tipo Planea, que permitiran a
los alumnos prepararse para la aplicacion de las pruebas Planea y Pisa que realizaran
en su ultimo grado escolar.

Como complemento, se integran al libro capsulas informativas de datos interesantes
relacionados con el tema; recomendaciones de tecnologias de la informacion y la
comunicacion, como paginas web, videos, musica, podcast, peliculas, libros, etc.;
actividades y frases que motivan a los alumnos a mejorar y evitar la desercién escolar
y fortalecen el Programa No Abandono, asi como actividades complementarias para
el desarrollo de aprendizajes para la vida, en los ejes transversales de “Cultura para
la Paz” y “Cultura financiera”.

Esperamos que, tanto a profesores como a los alumnos, este libro les sea de
utilidad en la transmisién del conocimiento y la comprensién del aprendizaje.

ViCTOR GUZMAN ZUNIGA
Direccion Editorial
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Estructura de la obra

Inicio de unidad

En cada inicio de unidad se presenta una imagen distintiva
de la misma; el nimero identificador, titulo; una frase
relacionada con el contenido que invita a la reflexidn, asi
como preguntas de introduccidn que sirven para detonar
los conocimientos previos con que cuentan los alumnos.

Tabla de contenidos
Presenta, por medio de cuadros, la organizacién del
contenido de cada unidad del médulo: tema, tiempo
asignado, resultados de aprendizaje, subtemas,
recapitulacién, actividades de evaluacion oficiales e
instrumentos de evaluacién.

£Qué surgid primero la comunicacion
oellenguaje?

&Cuintas de Ias acciones que realizas en un dia

tendrin un propésito comunicativo?

Presentacion 3
Estructura de la obra . 8

Unidad 1 " . .
Interpretacion de mensajes orales y escritos 1
50 horas.

Lectura 14
i ias genéricas:

expresiones en distintos géneros.
+ Eligey practicaestilos de vida saludables

INTERPRETACION DE MENSAJES
ORALES Y ESCRITOS

lengua 19

establecidos.

+ Aprende por iniciativa @ interés propio a o largo de la vida.
+ Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos

Emisor 19
Mensaje 19
Receptor 19

creencias, valore, deas y pricticassociales.

anal 2
Cedi

bésicas de

+ identi ~

se recibe.

Resultado de

aprendizaje 1.1 . funiond susconocimientas reis  nuevo,

La historieta 37

con base en a consulta de diversas fuentes.

intencion y situacion comunicativa

a El artéide la

un oficio retdfico, independier introducciones, desartaloy conclusiones claras

w conducta, sing@ih medio parare. . 3 . i herente y

a5 plenamente'af sentido humé 1 oy

o : 5
Alfonso Reyes Ochoa,

poeta y narrador,regiomontano.

propésitos comunicativos de distntos géneros.

de comunicacion.
.10

elementos no verbales  contexto cultural.

Recapitulacion 11 0

ABANDONO
S—

Competencias genéricas y disciplinares
Al inicio de cada unidad se presentan
todas las que se trabajaron a lo largo
ésta, tanto en actividades formativas
como de evaluacion.

Lectura

Su finalidad es acercar al
estudiante al contenido del tema
que aprendera mediante un texto
literario para crear un puente de
conexion entre ambas disciplinas;
con este motivo, se localiza al inicio
de cada unidad.

Evaluacion de comprension lectora
Es la primer actividad de cada
unidad. Sirve para verificar lo que
los alumnos comprendieron

de la lectura que hicieron en la
pagina anterior.

[ vl

Literatura dibujada

Con base en el texto anterior, lee las siguientes preguntas  rellena completamente el circulo que
corresponde a a respuesta correcta.

“La hisorieta | P
o complejo e representar el tiempo?, cice el escrtor Pablo de Sants, quien se vincul muy joven con
en 1984, de

Bui6n de a evista Fiero.

Para De Santis,a traicién istoritistica argentina es muy rica, tanto en el humor como en al aventura
 entonces cree que los chicos pueden entusiasmarse tanto con los clsicos del humor como con dibu- 1

gh Glosario

Esta seccidn ayuda
al alumno a conocer
el significado de .
palabras que no son
de su dominio.

© Muesta o compleo de reprasenar el e
® sonni

© esuma maracion smple.

- ® contenetemas ocae.
cidn. i aparcce una sea ldibujant seprec-
cupardporcada drbol,por cadareme, como n
i las paginas de José Luis Salinas, gran dibujante
de venturas”.

La historieta entonces, puede resultar un valoso recurso educativ, en tanta vaya un poco mis ald de
Incentivar s6lo su lectura y estimule al lector a explorar otros tipos de lecturas, poraue sobre todo, las

(® Porgue tiene valor histérico

© poraue s dvertido.

o
Sobre este tema, el estudi Ia Ur idad J: de Colombi stiene que el ©

® rorave poia etimleaector s explorar s tpos de ecurs.

s un género que ha considerado de segunda o subliteratura, 3
diferencia de o aue ocurre en otros paises como Franca, apon,

3. 2Cusles ol planteamiento de Jaime Correa?

No abandono ®

Esta capsula invita a
realizar una reflexion
o actividad acerca

papel importante en la industrias editoriales y ha tenido un -
gar centralen as lbrerias, as biblotecas pdblicasy escolares

Glosario ® oice que es na lectura compleia

© #ropone transtormar e cmic.

intas
salen victoriosas. Son historias | (8
que leen [os nios, pero no so-
lamente. Los temas universales,

© sugire que e cémicse contrapone a lectura tradiciona.

1a amistad, las rlaciones familres, el amor y 1as preguntas exis-
tencialesse dibujan, se colorean y se escriben en esas p3ginas. e crean
aventuras, terror, entre

tantos otros, que son permeables en a historieta

>, af0 2011,
consulta:febrero de 2015 (adaptacién).

de la importancia
de ser constantes y
perseverantes en los
estudios.

ABANDONO

“Elkcohol mata 3 os pobres y .
educscén os sava”.

Francico Vi, jef revlucioario
duranguense

15




Evaluacion TIC

diagnéstica Recomendaciones de paginas de internet
Permite al profesor que amplian el conocimiento; o de otro
identificar si los tipo de Tecnologias de la Informacién y
FETmm——— alumnos cuentan con la Comunicacién, como videos, peliculas,
los conocimientos programas de Word, Excel, PowerPoint,
basicos necesarios podcast y libros, entre otros.
: para iniciar los temas
de la unidad.

4. Escribe el nombre de tres historietas que conozcas. Actividad de desarrollo

Evaluacién diagnéstica

)

L
2

5. Menciona tres estrategias de lectura.

Ul

6. Para qué nos sirve elaborar un cuestionariosobre unalectura?
1. De acuerdo con la distancia mostrada en las vifietas de la pégina anterior, escribe de-

baio, 0 a un lado, de cada una el tipo de plano que representan.

2. Comparte tus resultados con tus compafieros de grupo.

7. éAqué nos ayudan as estrategias delectura?

Los planos también producen diferentes efec:
05 segin el angulo visual,inclinacién o punto de
vista desde el que se esté encuadrando 1a vife-
ta. 0

9. Para qué sive hacer un resumen de una lectura?

personajes y espa
alos personajes at

hagan sentir al lector y
5 mis grande que ellos.

El guidn de la historieta

1 guion de Ia isorieta debe describir

b

personaje.
Viketa desde el incio hasta

de historia
« Planos.
« Didlogos.

Muchos guionistas hacen la clisica estructura_de nimero de ifeta, plano, des.
texto. S el dibujo, muchas veces,

plano, s6lo hace un para
zca a mayor caldac

Actividades formativas a
Tienen la finalidad de que el alumno
ponga el practica lo aprendido y logre
extrapolar ese conocimiento tedrico
a su vida contidiana. En ellas se
trabajan competencias disciplinares,

asi como genéricas y sus atributos. En
cada Resultado de Aprendizaje, estan
organizadas en secuencia diddctica de: .
inicio, desarrollo y cierre. Ademas cada
una indica la forma de trabajo: individual,
pareja, equipo o0 en grupo.

Valores

Actividad de desarrollo

o Referidos en las

actividades, se
trabajan durante toda

B e e la clase y en todas las

4. Escuch;
e medios, cadigos herramientas apropiados.

- E asignaturas.
e
) Lenguaje
Curiosidades
Son breves textos informativos sobre algo
relacionado con los temas de la unidad,
que complentan y enriquecen datos de los
autores o sucesos que se tratan.

2. Compartan su trabajo con sus compafieros de grupo.




Estructura de la obra

Recapitulacion -

e el Recapitulacién

Esta seccion aparece antes de
m cada actividad de evaluacion.

[ v T e e | Consta de un breve resumen,

esquema o mapa conceptual

1

Actividad de evaluacion 1.1.1

de preguntas que sirven
para valorar los aprendizajes o

1. Elabora una historieta on la que expreses una actitud critica ante los usos discursivos
espera d 0s verbales y no verbales en el discurso televisivo y publicitario que suponen una discri-
. minacion social, racial, sexual, stcétera. Para ello realiza los siguientes pasos
« Escoge un tema relacionado con la discriminacion social, racial, sexual, etc. que se
exprese en la televisin o la publicidad.

todss s ersonas, yrechaza toda forma de dscriminacen.

« Ponle un titulo a tu historieta,
« Eseribe un oles-
onario, contexto y planos de las vinetas; las escenas y los didlogos expresen los fipos

i ce

« Como parte de la historia establece y doscribe la relacion entro las caracteristicas dol
texto con 6 i i

(=) (et 0 semantico y se acompafia
L [ ]

)

¥

—
—
—

= En el desenlace de Ia historieta, s personajes deben asumir una postura ante la dis-

criminacion social, soxual o racial.

2. De acuerdo con tu guién, realiza tu historieta en una hoja de cartulina. Usa colores
como apoyo visual.

3. Verifica que las secuencias de tus vinetas vayan en orden progresivo y describan el

¥ ¥ 1 ¥ ] trascurrir del tiempo en la historia.
expresval o Conativa Retersncinf | [ riten s i yvayan
{ emotiva J { estética J { apelativa J {nmm-an { - dentro de los globos. Si hay narrador, sus diélogos estaran dentro da los rectangulos
lamados cartelas
Haceneferenca o cemenes comulatho 5. Antes de presentar w historieta a t profesor y grupo, resliza tu “Autoevaluacion en
1a pégina 40 para conocr a calficacién que estés en oportunidad de abtener. De ser
necesario, mejora t trabajo antes de presentarl.
6. Junto con feros y profesor, organicen una en ol salén do
clases para presentarlas historietas.

7. Peguen todas las historietas en los muros del salén de clases procurando que queden
visibles.

8. Den un tiempo razonable para leer todas las historiatas. Mientras lo hacen, tomen nota
de posibles fan hacerse on las hi B
Ia propia con base en la comparacién

9. Una vez que termine la sesion de revision, en grupo expongan, por tumos, las notas
que hicieron con sugerencias para mejoras en las historietas de sus comparieros y las
propias, argumentando el porqué de cada una.

10. Realicon los cambios que consideren pertinentes para mejor o completar su historiota

. Alfinalizar, comenten ta actividad, una
reflexion 5 icaty A ubdactaocial que parla
tener a historieta, ademas de ser un entretenimiento.

Prueba Planea

Se incluye al final de cada unidad
con el fin de que los alumnos se
preparen para la aplicacion de las

Actividad de evaluacién

Son las actividades de evaluacion
marcadas en el programa

oficial del médulo que serdn

pruebas Planea y Pisa que realizaran

rr calificadas por el SAE (Sistema
en su ultimo grado escolar.

de Administracién Escolar) del
Conalep. Desarrolladas con
instrucciones claras y precisas para
llevarse a cabo.

do completamente ol valo de a respuesta correcta

Gabriel Vargas amaba mucho a México, pero
no tanto a Walt Disney

“En 1930, para celebrar“E Di del Trfico’, e nifo Vargas real en tinta china un cbujo d l ave-
i

ida  carretas y
delineadss y que del a sus maestros boquiabiertos, A los 13 aios, cuando le fuera ofrecida una
o en Francia,

(® Lo historia de s sociedades latinoamericanas

© Lo vida cotidana burguesa

®

ue contenian sus historias, un récord que no fue igualado hasta
1a fecha. Ls obra de Gabril Vargas es amplia e incluye hisorietas

de Gabriel
frolay. kHolmes,
semén, i G, Caperoza  Los Hermanos Mazorca.
din  que ado-
raba Meéxico, por pais a pesar de que Walt ® oe advertenc.
Estaos

"le

a e pedia, e escribia que se fuera a rabajar con él y Gabrieldijo Jamas sadré de
iy de

Meéxico’, difo Guadalupe.
Gabril

brado Ciudas inguido de I cudad de Mexico.

Marisain, Mdnica, “Gabriel Vargas amaba mucho a México,pero no tanto a Walt Disney’ Sin
Emborgo.ms, México,  de o

120Ul es1acreacién ms representatvade Gabriel Vargas?

® posticajestética

® Lo Famila Mazorc.

© reterenciarepresentatia

@ w

a
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Instrumentos de evaluacion

Autoevaluacién

.y paralograr

Para
ambos tonos.

sutconte. [N excremee

Ribrica 1.1.1
Grupo:
re dol slumno: -
Resultado do aprandizalo
L1 Identfica of sigificado de los
1a intencion comunicativa y of con-
Porcentaje Indicador logrado
Elegl un tema relacionado con la discriminacién socal, racl sexual,
et e los mesi
Fice un stado de los personajes de  istorietay o5 descrii.
Descrb e escenarioindicando el entorno o contexto.
Planeacion
2%
Elaboré un guion en el que considert y emplee 10s dementos en cada)
de discriminacion.
Desarrollo
0%
Utiicé vinetas, cartelas y globos de acuerdo con su funcién.
Mostré el ranscurso deltiempo y I secuencia en cada vieta.

Cultura para la Paz
Es uno de los Ejes Transversales para el
desarrollo de "Aprendizajes para la Vida".

Instrumentos de evaluacion

Coevaluacion

. e

aba ndca conuna "X 1 sl coresponda

Carrera: ‘ Nombre del médulo:

Semestre: [Grupo:

Competendias batos o] B | s
‘enéicas recuoncia | casiones

¥ cuida do si.
2. £ sensible sl [Valora el arte como manifestacion de 2 belleza y nde
artey particoa i

s en cstintos | dentidad.

Aplica distintas estrateglas comunicativas segn quienes sean

Maneja
paraol

Piensa critica y

Sigue instrucclones y procedimientos de manera refleda,
mprendiendo como cada uno de sus pasos contrbuye al

2 prti de meéto- | relaciones

Instrumentos de evaluacion

En esta seccion los alumnos ponen en
practica diversas estrategias para lograr
algunas de las habilidades y actitudes
éticas sobre valores de: comprensién,
orden, justicia, reconocimiento del
otro, cooperacion, disciplina, equidad,
limites democraticos y comunicacion,
y en particular, sobre la prevencién de
conflictos, con el fin de que aprendan
a crear su propio camino hacia la sana
convivencia.

&tura parala P,gi, _

, algunas de las habilidades y actitudes éticas sobre
valores de: comprensidn, orden, justcia, reconocimiento del otro, caoperacion, disciplina, equidad, limites democraticos y.

comunicacién, y |
sana convivencia.

Buen trato y maltrato

“Lapaz e apr
dido en términos positives, como lo son la presencia de justicia y armonia sociales, la posibilidad para los seres humanos de

gar

Reunion Consultiva del Programa Cultura de Paz, Unesco, 1994,

4Qué es violencia?
avesepuede ocar.
aue nodebeono
pusde tocare

La violencia son aquellos actos u omisiones que atentan contra la integridad de las per-
Sonas de formafisica, psicolgica, sexual y moral. Toda accion violenta tiene Ia intencién

descuido fala de , Estos. son o
cuidad. ‘maltrato fisico y 05 golpes, o bien, ven, pero que de igual forma lesionan a fas personas
" sobretodoen También
Jencia des ) oignorar a otro

El maltrato

t pro-
pina a otra persona. €l maltrato emocional se lleva a cabo mediante la intimidacién, 0 a
Ta indif la el

oelrechato, est ) i i

Entre los muchos sintomas que vienen a indicar que una persona estd siendo victima de

amigos, mirada huidiza, baja autoestima, una escasa capacidad de comunicacion, sensa-
o

—

Cultura financiera y para

el consumo

Es uno de los Ejes Transversales
para el desarrollo de
"Aprendizajes para la Vida". En
esta seccion, los alumnos ponen
en practica estrategias para

que administren y planifiquen
su dinero; desarrollen una
actitud critica hacia el consumo,
y conozcan sus derechos y
deberes como consumidores.
Esto con el fin de que sean
capaces de decidir qué
consumir, cobmo hacerlo y por
qué, y basen sus decisiones

en el valor real que para ellos
tienen los productos, segln sus
necesidades y deseos.

Instrumentos de evaluacion

infer: “existen diferencas en los porcentajes que arrojan los estudios
sobre I esquizofreni’.

por elorigen “poligén
tficar comose relacionan los factores que a provocan”

peneros.

Actitud tonario

L SR

100
“suciente” » ceente’,
i
Heteroevaluacion
obtener e eso paraf niad
Tabla de
Unidad A potvidad | "o | wpeso | wpeso | i pemn
de ovaluacion | S especico | logrado. |acumulado
T aenes o s |13 ™
o e os mensajs s | Historieta
escrioncelos mecios | claborad.
B o|al-
p S B
ot ce acuerdocon_ | tonaro ~<|=
lainencioncomuncatia | (Esquiofreni)
el emisor y f cnte
Poso para a unidad 1 5
o 100

Se incluyen al final de cada unidad en las tres modalidades

de: Autoevaluacion (la realiza el alumno en cada una de las
actividades de evaluacion parcial marcadas en el programa
oficial del médulo que seran calificadas por el SAE), Coevaluacion
(cada alumno evalua a un compafiero considerando los
atributos que éste trabajo en la unidad) y Heteroevaluacion (es
la evaluacién sumativa que realiza el profesor con base en la
calificacion que obtiene el alumno en cada evaluacién parcial).

CulturaJinancieI"a y par

Finanzas personales

“La pobreza no viene por

=

"
&
& h

riquezas, sino p
Plat6n (427 2.C347 5.0), fldsofo griego.

La educacion financiera es parte de la formacion de cualquier persona. Hoy en dia, las
becas escolares, el dinero para tus gastos, el ahorro, una transferencia para que pagues
algan imprevisto, y por qué no, hasta un salario que percibas, se realiza en su mayoria, a

un mejor

£Te ha sucedido que de repente se te acabé el dinero y no sabes en qué lo gastaste?
&Sueles gastar por impuiso? Si contestaste que si, esto es un indicio de que no planeas
tus gastos y, por lo tanto, estds perdiendo dinero. Si no tienes ms ingresos, la forma de
hacer mas con o mismo es planear tus gastos. Para ello, te invitamos a poner en prictica
los siguientes dos tps.

Primer TIP. Elabora un presupuesto

1. Realiza un registro puntual del dinero que “ganas”: td beca, la mesada o sala-
rio, tu domingo, ya sea fijo o variable; haz lo mismo con tus gastos. Realiza el
registro durante un mes. Te sugerimos usar para ello el siguiente formato.

Tronsporte: Mesada:
Celur Salric

Domingo delasbuel:

Venta d papely botalas recclados:

11




¢Qué surgié primero: la comunicacion
o el lenguaje?

éCuantas de las acciones que realizas en un dia
tienen un propésito comunicativo?

INTERPRETACION DE MENSAJES
ORALES Y ESCRITOS

il
1 L
" wh b
o

50 horas

SHilg .':'.?i';i}? " ;_% E

- i1, i 4 -
. -1'“ . .1
e B - e
g g, R ¥l -
d
.

.'.l ol
,;l." 5 ™ 1 4 ¥ ' fLr,
< El ari‘?de‘lé : "'re;_iBn no me aparecio T A i
.comg'un oficio F'e‘t%ffico independiente . A
‘ r - -
0[] Ig conduct 0 como un'mediopare’
realizar pleh eﬁte el sentidohumano ==
e R .
s * 'Alfonso Reyes Ochoa,
L ! ' .
poeta y narra onreyi _ mo_

e
.

ABANDONO
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Competencias genéricas

. Es sensible al arte y participa en la apreciacion e interpretacion de sus

expresiones en distintos géneros.

. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos

mediante la utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.

. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a problemas a partir de métodos

establecidos.

. Aprende por iniciativa e interés propio a lo largo de la vida.
. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.
. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de

creencias, valores, ideas y practicas sociales.

Competencias disciplinares basicas de comunicacion

. Evallia un texto mediante la comparacién de su contenido con el de otros, en

funcién de sus conocimientos previos y nuevos.

. Produce textos con base en el uso normativo de la lengua, considerando la

intencion y situacién comunicativa.

. Expresa ideas y conceptos en composiciones coherentes y creativas, con

introducciones, desarrollo y conclusiones claras.

. Argumenta un punto de vista en publico de manera precisa, coherente y

creativa.

. Valora y describe el papel del arte, la literatura y los medios de comunicacion

en la recreacion o la transformacién de una cultura, teniendo en cuenta los
propositos comunicativos de distintos géneros.

. Valora el pensamiento légico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana y

académica.

. Analiza y compara el origen, desarrollo y diversidad de los sistemas y medios

de comunicacion.

. Identifica e interpreta la idea general y posible desarrollo de un mensaje

oral o escrito en una segunda lengua, recurriendo a conocimientos previos,
elementos no verbales y contexto cultural.

. Utiliza las tecnologias de la informacién y comunicacion para investigar,

resolver problemas, producir materiales y transmitir informacién.

™
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Lectura

Como crear una mente. El secreto del

pensamiento humano :

Introduccion

El cerebro —es mas amplio que el cielo—
ya que —puestos el uno al lado del otro—
el primero contiene al segundo

Con facilidad —y contigo incluido—

el cerebro es mas profundo que el mar
ya que —comparando los azules—

el uno absorbe al otro

—como la esponja hacen con los cubos—
El cerebro pesa lo mismo que Dios

ya que —comparados libra por libra—

se diferenciardn —si acaso—

con una silaba de su sonido.

Emily Elizabeth Dickinson

g
DIGITAL

4 Glosario ‘ )

proviene del griego
"anthropikds" que significa "huma-
no". Signifca que es relativo al ser
humano, por oposicién a lo natural,
y especialmente se aplica a todas
las modificaciones que sufre lo
natural a causa de la accién de los

humanos.
J

Al tratarse del fendmeno mas importante del universo, la inteligencia es capaz de transcender las limi-
taciones naturales y de transformar el mundo segln su propia imagen. Bajo nuestro mando, la inteligencia
nos ha permitido superar las restricciones de nuestra genética y que al mismo tiempo nos transformara-
mos nosotros mismos durante el proceso. Somos la Unica especie capaz de hacer esto.

El relato de la inteligencia humana comienza con un universo que es capaz de codificar informa-
cién. Este ha sido el factor que ha hecho posible que la evolucién tenga lugar. Cémo el universo acabé
siendo de la manera que es, es un relato interesante. El modelo estandar de la fisica tiene docenas de

Ray Kurzweil en la conferencia de la Universidad de Honores 2011,
Coloquio Catedra de Rhode Island, 13 de septiembre de 2011.
Crédito: Foto de Mike Salerno, URI.

constantes que tienen que ser precisamente las
que son. De otra manera los dtomos no habrian
sido posibles y no habria habido estrellas, ni
planetas, ni cerebros, ni libros sobre el cerebro.
El hecho de que las leyes de la fisica estén tan
precisamente ajustadas como para permitir la
evolucion de la informacién es algo que pare-
ce increiblemente poco probable. Sin embargo,
el principio nos dice que si no fuera
asi, no estariamos preguntandonos sobre ello.
Donde algunos ven una mano divina, otros ven
un multiverso. En este multiverso es donde di-
ferentes universos evolucionan y en donde los
universos aburridos (los que no contienen in-
formacion) se extinguen. Pero, independiente-
mente de cdbmo nuestro universo acabd siendo
como es, podemos empezar nuestro relato con
un mundo basado en la informacidn.

La historia del universo se desarrolla mediante niveles de abstraccidn creciente. Los atomos (espe-
cialmente los de carbono, ya que pueden crear estructuras ricas en informacién mediante enlaces en cua-
tro direcciones diferentes) formaron moléculas cada vez mas complejas. El resultado fue que la fisica dio
lugar a la quimica. Mil millones de afios después, surgié una molécula compleja llamada ADN que podia
codificar con precision largas cadenas de informacion y generar los organismos descritos mediante dichos



Lectura

“programas”. El resultado fue que la quimica dio lugar a la biologia. A un ritmo cada vez mayor, los organis-
mos desarrollaron redes de comunicacién y de decisidn llamadas sistemas nerviosos que podian coordinar
las cada vez mas complejas partes de sus cuerpos, asi como los comportamientos que facilitaban su super-
vivencia. Las neuronas, que componian los
sistemas nerviosos, se juntaron en cerebros
capaces de comportarse cada vez mas inte-
ligentemente. Asi fue como la biologia dio
lugar a la neurologia, ya que los cerebros se
encontraban en la vanguardia del almacena-
miento y manipulacién de la informacién. De
este modo, pasamos de dtomos a moléculas,
de moléculas a ADN, y de ADN a cerebros. El
siguiente paso fue exclusivamente humano.

El cerebro de los mamiferos posee una
clara capacidad no encontrada en ninguna otra clase de animal: somos capaces de pensar jerdrquicamen-
te, de comprender una estructura compuesta de diferentes elementos ordenados segin un patrén, de re-
presentar dicho ordenamiento mediante un simbolo y luego utilizar dicho simbolo como elemento de una
configuracién todavia mas elaborada. Esta capacidad reside en una estructura cerebral llamada neocortex.
En los humanos, el neocdrtex ha alcanzado un nivel de sofisticacion y capacidad tal que estos patrones han
merecido el nombre de ideas. Asi, mediante un interminable proceso recursivo, somos capaces de construir
ideas cada vez mas complejas. A esta enorme matriz de ideas recursivamente unidas la llamamos conoci-
miento. Sélo el Homo sapiens posee una base de conocimientos que evoluciona, crece exponencialmente y
es transmitida de generacion en generacion.

Nuestros cerebros dieron lugar a otro nivel de abstraccidn, ya que, ademas de la inteligencia de nues-
tros cerebros, contamos con otro factor determinante: un apéndice oponible (el pulgar) que nos permite
manipular el medio y construir herramientas. Dichas herramientas representaron una nueva forma de
evolucion, y asi la neurologia dio lugar a la tecnologia. Sélo gracias a nuestras herramientas nuestra base
de conocimientos ha podido crecer sin limite. Nuestra primera invencidn fue el relato: el lenguaje habla-
do que nos permitio representar ideas mediante vocablos diferenciados. Con la posterior invencion del
lenguaje escrito, desarrollamos diferentes formas de
simbolizar nuestras ideas. Asi, mediante ideas recur-
sivamente estructuradas, las librerias de lenguaje
escrito aumentaron enormemente la capacidad de
nuestros desprovistos cerebros para retener y ex-
pandir nuestra base de conocimientos. Existe cierta
controversia sobre si otras especies, tales como los
chimpancés, poseen la capacidad de expresar ideas
jerarquicas mediante el lenguaje. Los chimpancés
son capaces de aprender un conjunto limitado de
simbolos pertenecientes al lenguaje de signos, lo
cual les permite comunicarse con sus instructores
humanos. Sin embargo, es evidente que existen cla-
ros limites en cuanto a la complejidad de las estruc-
turas del conocimiento con las que los chimpancés
son capaces de manejarse. Las frases que pueden expresar se limitan a secuencias simples y especificas de
sujeto-predicado, y no son capaces de lograr la indefinida expansion de la complejidad que caracteriza a
los humanos. A modo de divertido ejemplo sobre la complejidad del lenguaje generado por los humanos,
basta con leer una de las espectaculares frases de varias paginas escritas por Gabriel Garcia Marquez en
sus relatos o novelas. Su relato de seis paginas “El ultimo viaje del buque fantasma” se compone de una
sola frase y funciona bastante bien tanto en espafiol como en la traduccion inglesa.

Ray Kurzweil, Cémo crear una mente. El secreto del pensamiento humano (en inglés: How
to create a mind: the secret of human thoought revealed), Lola Books, Berlin, 2013, pp. 1-3.
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Evaluacion de comprension lectora

Con base en el texto anterior, lee las siguientes preguntas y rellena completamente el circulo que
corresponde a la respuesta correcta.

1. Segun el texto Como crear una mente. El secreto del pensamiento humano, el relato de la
inteligencia humana comienza con:

)

(a

Una molécula compleja llamada ADN que podia codificar con precision largas cadenas de
informacion.

(

Organismos que desarrollaron redes de comunicacion.

(<)

Una idea.

()

(=)

Un universo que es capaz de codificar informacion.

2. Segun el autor, équé surgidé primero?

/8 . . A =
(a) Labiologia. (c) Lafisica.

AN Gt A f
(b) Laquimica. (d) Laneurologia.

3. ¢Cuadl es la capacidad del cerebro no encontrada en ninguna otra clase de animal?

(a) Neuronas que se conectan entre si.
\_/

(<)

Estructuras del conocimiento que permiten elaborar ciertas frases que pueden expresar
secuencias simples y especificas de sujeto-predicado.

Pensar jerarquicamente, de comprender una estructura compuesta de diferentes elementos
ordenados segun un patrén, de representar dicho ordenamiento mediante un simbolo y luego
utilizar dicho simbolo como elemento de una configuracion todavia mas elaborada.

()

AN NG ;
(d) Ninguna de las anteriores.

4. Cuando el autor dice: “Dichas herramientas representaron una nueva forma de evolucion, y
asi la neurologia dio lugar a la tecnologia. Sélo gracias a nuestras herramientas nuestra base
de conocimientos ha podido crecer sin limite”, se refiere a:

(a) Eldedo pulgar de la mano. (¢) Ellenguaje.

\_/ \_/

(b) i (d)

(b) La escritura. (d) El cerebro.

“Desarrollamos diferentes formas de simbolizar nuestras ideas. Asi, mediante ideas

recursivamente estructuradas, aumenté enormemente la capacidad de nuestros desprovistos
cerebros para retener y expandir nuestra base de conocimientos”. Esto se logré gracias a:

u

G—;) El dedo pulgar de la mano.
(5) El lenguaje hablado y escrito.
(5) El cerebro.

(&) Todas las anteriores.



Evaluacion diagndstica

Lee con atencion cada pregunta y responde segun tus conocimientos.

1. ¢Qué elementos intervienen en cualquier proceso comunicativo?

2. ¢Qué tipos de comunicacion conoces?

3. Menciona un ejemplo de mensaje en que se combinen el lenguaje grafico y escrito.

4. Escribe el nombre de tres historietas que conozcas.

5. Menciona tres estrategias de lectura.

6. ¢Para qué nos sirve elaborar un cuestionario sobre una lectura?

7. éA qué nos ayudan las estrategias de lectura?

8. ¢Para qué son utiles los mapas conceptuales y esquemas?

9. éPara qué sirve hacer un resumen de una lectura?

10. ¢Qué elementos principales debe contener un informe de lectura?

\
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Introduccion

— ABANDONO ———

“El lenguaje encarna toda la
inteligencia humana y no hay manera
de falsificar el nivel humano de
comprensién del lenguaje: se necesita
un nivel de inteligencia humana para
hacerlo...

Si podemos dominar el lenguaje
humano, podemos dominar la

inteligencia”.

Ray Kurzweil, cientifico

estadounidense

18

El médulo Comunicacion para interaccion social no pretender ser un taller de lectura y re-
daccion, o de gramadtica, aun cuando en el curso se abordan temas relevantes de estas areas,
sino busca ser un medio que te facilite entender, primero, la importancia del lenguaje como
una de las mayores invenciones de la humanidad, que nos ha permitido evolucionar y crear
una civilizacién tecnoldgica, transmitir ideas y conocimiento de una generacién a otra y con-
vivir en sociedad; y después, permitirte comprender el proceso comunicativo, la intencién
comunicativa y la funciéon del lenguaje con la finalidad de que seas capaz de emitir y com-
prender mensajes con un propdsito comunicativo en diversas situaciones.

Cada dia, las personas escuchan, hablan, leen y escriben mensajes; intercambian
ideas con otras personas, ya sea con la familia, en la escuela, en el trabajo, la calle o en
las redes sociales e internet; en general, con una o mas personas del grupo social al que
pertenecen, pero lo hacen casi de manera automatica, sin entender completamente el
significado de los mensajes o de las palabras mismas. Después de que alguien aprende a
hablar y a escribir, es dificil que se detenga un momento a pensar en la importancia de la
adquisicion del lenguaje, de la lengua o en el mismo significado de las palabras.

Aunque los jovenes de bachillerato saben, por supuesto, leer y escribir, la mayoria no
desarrolla suficientes habilidades de comunicacidn para interactuar con su sociedad, que
les permitan, por ejemplo, redactar con propiedad linglistica una carta en la que defien-
dan sus derechos o expresen sus sentimientos; elaborar o revisar un contrato basico de
compra-venta; o expresar una peticién ciudadana en un oficio; argumentar una idea en un
debate, expresar una orden, lograr persuadir, conmover o hacer reflexionar al publico en
una presentacion, conferencia u oratoria. Incluso, muchas veces no logran argumentar las
ventajas y caracteristicas de alguna innovacion cientifica que hayan realizado.

Este curso, precisamente, pretende ayudarte a desarrollar estas habilidades comuni-
cativas y de comprension lingliistica, con el fin de que escuches y leas comprendiendo los
significados; por ejemplo, que entiendas los elementos éticos y estéticos de un anuncio
publicitario, de una historieta; que conozcas cémo se manipula la informacién en notas y
periddicos, o en la television y la radio; y lo mas importante: tomes conciencia de la im-
portancia del lenguaje como una herramienta para la transmision del conocimiento y de
evolucidon humana y tecnoldgica, asi como de la lengua en diversas situaciones de comu-
nicacidn, tanto en la vida académica como en la social y la profesional.

Antes de explicar el “proceso comunicativo”, veamos brevemente los conceptos de “len-

7o

guaje”, "escritura" y “lengua”, que abordaras a lo largo del curso.
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¢Qué es el “lenguaje”? Segun el Diccionario de la Real Acade-
mia de la Lengua, el vocablo “lenguaje” tiene varias acepciones:
es el conjunto de sonidos articulados con que el hombre mani-
fiesta lo que piensa o siente; una manera de expresarse; con-
junto de sefiales que dan a entender algo; el estilo y modo de
hablar y escribir de cada persona en particular; el uso del habla
o facultad de hablar. De acuerdo con su definicién mas general,
el lenguaje es un recurso que hace posible la comunicacion y
permite a las personas la posibilidad de seleccionar, citar, coor-
dinar y combinar conceptos de diversa complejidad.

Desde un enfoque gramatical, el lenguaje es un sistema
de comunicacién formado por un conjunto de sonidos basicos
(lamados fonemas), unas unidades elementales de significa-
do (llamadas morfemas), y la gramatica, compuesta a su vez de
la semantica (los significados) y la sintaxis (las normas de orde-
nacion de las palabras).

Lenguaje

Segun la forma de expresion, existen diversos tipos de lenguajes: culto, coloquial, grosero,
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El alfabeto o abecedario de una lengua

o idioma es el conjunto ordenado de sus
letras. Es también la agrupacion, que se lee
con un orden determinado, de las grafias
utilizadas para representar el lenguaje que
sirve de sistema de comunicacion.

sencillo, técnico, forense, vulgar, etcétera. Sin embargo, el lenguaje humano no se reduce al
lenguaje articulado, por lo que se vuelve mas complejo entenderlo en su totalidad, ya
qgue no sélo comprende la expresidn verbal, sino que incluye también: gestos (lenguaje
kinésico), mimica (del griego mimos, "actor"), expresiones del rostro y cuerpo, el tono

de voz y la intencion implicita que se desea comunicar.

En los seres humanos, el lenguaje se encuentra mas desarrollado y mas avanzado que
en otras especies animales, pues poseemos una estructura cerebral y fisioldgica capaz de
usar este instrumento, a diferencia de otros animales, como veremos en el siguiente tema.

Actividad de inicio

e Genérica: 8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

Observacion Reflexion @

VALORES

e Disciplinar: 9. Analiza y compara el origen, desarrollo y diversidad de los sistemas y medios de

COMEEIENCIAS comunicacion.

e Aporta puntos de vista con apertura y considera los de otras personas de manera reflexiva.

ATRIBUTO

1. En pareja, en su cuaderno, transcriban a mano los primeros tres renglones de la lectura
de inicio de esta unidad, pero sin usar el dedo pulgar. Sélo podran utilizar los cuatro si-

guientes.

2. Después, cada uno de ustedes dé cinco 6rdenes a su companero para que realice divesas
manualidades en las que sea necesario aplicar cierta minucia con los dedos, pero nueva-
mente no podran usar los dedos pulgares; por ejemplo: "sube el cierre de mi mochila",

"jala las cortinas", "haz una trenza con mi cabello”,
a la naranja", etcétera.

colodcate lapiz labial", "quita la cascara

3. Al terminar, reflexionen en grupo sobre las siguientes preguntas:

e ;Qué dificultades tuvieron para realizar las actividades?

e ;Qué animales conocen que puedan mover sus dedos pulgares como los humanos?

e ;Como imaginan que serian nuestras herramientas y tecnologia actual si no contara-

mos con los dedos pulgares de las manos?

4. De manera individual, escriban una reflexion de un parrafo sobre la importancia de con-

tar con los dedos pulgares de su mano.

19



Buzo interactuando con las ballenas
jorobadas frente a Baja California,
México. Algunos investigadores opinan
que las ballenas, debido a su complejo
cerebro, no pueden comunicarse

con los demas animales marinos, por
lo que buscan intereactuar con los
humanos, a quienes consideran mas
similares a ellas.

4 Glosario ‘ )

Helénica: relativo a la antigua
Grecia o la Grecia actual, o a sus
habitantes.

Bipedidad: que tiene dos patas
o piernas.

Implume: que no tiene plumas.

Ecolocacion: consiste en la emisidn
de sonidos, producidos en una
zona de la cabeza, que rebotan en
el objeto y vuelven al mamifero
marino. La propagacion de los soni-
dos se hace a través del agua.

Innato: que no es aprendido y
pertenece a la naturaleza de un
Qer desde su origen o nacimientoj
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El lenguaje oral y escrito: caracteristica del ser humano

Dice una antigua frase andnima helénica: "El don de la palabra es lo mas grande. Lo que define
al hombre no es su bipedidad ni el ser implume. Lo que define al hombre es la palabra". Y es
que el lenguaje es quiza la caracteristica principal que diferencia al ser humano del resto de
los seres vivos del planeta. El hombre es el Unico ser del reino animal capaz de comunicarse
por medio de patrones especificos orales bien definidos, asi como a través de sus transcrip-
ciones escritas, pese a que existen controversias sobre si otras especies poseen la capacidad
de expresar ideas jerarquicas mediante el lenguaje, son claros los limites (como los leiste en
la lectura de inicio de unidad); por ejemplo, los chimpacés (cerebro pequefio, voz limitada), el
perro (cerebro pequerio, voz limitada) y el papagayo (voz, pero cerebro pequefio), entre otros
animales terrestres.

En el mar, es diferente. Hay varios mamiferos, incluidas las orcas, los cachalotes,
los delfines y las marsopas, cuyos cerebros son complejos, al menos anatémicamente,
similares al del hombre en cuanto a su tamafio. Son las Unicas criaturas de la Tierra,
a parte del ser humano, dotadas de un sistema nervio-
so con la capacidad potencial para desarrollar procesos
superiores de pensamiento, lo que les ha permitido con-
tar con la capacidad de producir una gran variedad de
sonidos y desarrollar una sociedad de comunicacion,
ejemplo de ello es que emiten sonidos en diferentes fre-
cuencias, vibraciones y suspiros. Ademas, cuando sacan
la cabeza fuera del agua, emiten una especie de brami-
dos. Otro ejemplo es la ecolocacion, también Ilamada
bisonares, por medio de la cual localizan objetos desde
largas distancias que pueden llegar a los 30 kildmetros
a través de la emision y recepcion de sonidos. Gracias al
sistema de ecolocacion, estos animales pueden explorar
su entorno marino, precisando el tamafio y la distancia
de cada objeto. Les ayuda a orientarse y a navegar, asi
como a cazar en la oscuridad. Incluso, algunos cientifi-
cos especulan sobre si debido a que estos mamimeros
no evoluciaron con extremidades (con manos y dedos), fue la razén por la cual no
lograron crear una civilizacion tecnoldégica como lo hicimos los humanos. No obstante,
a pesar de lo que se diga o piense, de momento no hay nada probado acerca de la
similitud entre el lenguaje de las ballenas y el de los seres humanos.

Evolucion del lenguaje

Después de que aprendemos a hablar y a escribir parece como si siempre hubieramos con-
tado con esta herramienta, como si fuera algo innato, se vuelve tan rutinario que no recapa-
citamos en qué momento lo adquirimos, e incluso mas alla, en qué momento el ser humano
logré hablar y escribir. Recordemos algo de la historia de nuestra evolucion.

La Edad de Piedra o Etapa Litica (desde hace unos 2.8 millones de afios hasta 10 000
afios a.C.) es el periodo de la prehistoria que abarca desde que los seres humanos em-
pezaron a elaborar herramientas de piedra hasta el descubrimiento y uso de metales. Es
en esta etapa cuando sucedieron desarrollos técnicos y evolutivos que nos permitieron
tener cerebros mas complejos, la adquisicion del lenguaje y la creacion de herramientas
tecnoldgicas. La innovacion aparecid de repente sin un proceso definido. Innovar permitia
encontrar formas de sobrevivir y de utilizar objetos. Es durante este periodo cuando co-
mienza el uso del fuego y de la rueda.

La alimentacion fue determinante tanto para el desarrollo de nuestro cerebro como
para la adquisicion del lenguaje. Los investigadores sefialan que, gracias a las grasas y pro-
teinas animales que nuestros antecesores (aquellos animalitos carrofieros que fuimos hace
tres millones de afios) comian cuando encontraban alguin cadaver sin terminar o quemado
por alguin incendio, desarrollaron sus cerebros. Asi fueron mejorando y aprendieron a matar
ellos mismos, con lo que mejoraron aun mas, luego descubrieron el fuego y cocinaron y
poco a poco se convirtieron en las mujeres y hombres que hoy somos.



El fuego significé un descubrimiento de gran importancia en el desarrollo de la
humanidad, pues no sélo permitidé prolongar el dia en la noche, ahuyentar a los depre-
dadores, ayudar a cazar a los animales, sino propicié que el hombre se convirtiera en
un ser social, pues alrededor del fuego se reunia los grupos
noémadas para compartir sus hazafias de la caza o de supervi-
vencia, y propicio la adquisidn del lenguaje, ya que al comer
alimentos cocinados con el fuego, los hombres perdieron sus
grandes mandibulas y dientes, lo que posibilité la formacion
dela , con la que comienzan a emitir sonidos guturales.

Para el doctor Jorge Laborda, catedratico de Bioquimica
y Biologia Molecular de la Universidad de Castilla-La Man-
cha, Espafia, cocinar es otra caracteristica que nos distingue
a los seres humanos, ninguna otra especie animal cocina lo
gue ha de comerse, ni siquiera lo intenta. No se ha deter-
minado con exactitud cuando surgio la actividad culinaria,
pero se cree que procede de nuestros ancestros, el Homo
habilis o el Homo erectus, hace mas de 1.5 millones de afios.
Cocinar los alimentos moduld nuestra evolucion; ayudé a
convertirnos en los humanos que ahora somos, ya que dis-
minuyd la cantidad de energia necesaria para digerirlos e
hizo mas facil tanto la masticacién como la digestion. Por ejemplo, se ha demostrado
que un huevo duro puede ser digerido en su totalidad, pero sélo podemos digerir
entre 55y 65% si esta crudo.

En el andlisis de nuestras caracteristicas anatomicas relacionadas con la digestion,
los investigadores se han percatado de que contamos con sélo dos tercios de la lon-
gitud intestinal de la que tienen los otros grandes primates; ademds, nuestra boca
y dientes son de menor tamafio. Esto es importante porque al disminuir la cavidad
bucal, hubo mas espacio en la cabeza para el cremiento del cerebro. Cuando los seres
humanos comenzaron a cocinar, los grandes dientes, para masticar, y el largo tubo
digestivo, para absorber los alimentos, se volvieron innecesarios. Este proceso nos
separd de los otros primates y contribuyd al mayor crecimiento de nuestros cerebros,
lo que favorecio el desarrollo de un nivel de inteligencia superior. Por ello, también el
comienzo de la civilizacion se encuentra intimamente ligado con el nacimiento de la
tecnologia culinaria.

Si bien el cambio en la alimentacidn, el desarrollo de nuestro cerebro y las modifi-
caciones fisoldgicas en nuestra estructura bucal nos favorecieron para producir pensa-
mientos mas complejos y mensajes orales, lo que determind la creacion de la lenguay la
escritura fue otro rasgo evolutivo muy importante: contar con un apéndice oponible (el
dedo pulgar), que nos permite manipular el medio y construir heramientas (como lo viste
en la lectura de entrada de unidad).

El ser humano no es el Unico animal que presenta un pulgar oponible. De hecho, es
una caracteristica de los simios y monos, aunque los koalas y las zariglieyas
(opossum) también lo presen-
tan. La adopcién de la postura
bipeda le costd al ser humano
desprenderse de la ventaja que
tenfa su antecesor que conta-
ba con otro pulgar oponible en
las extremidades posteriores,
los pies. Esta pérdida llevd a la
necesidad de aumentar la pre-
cision de las manos prensiles
anteriores. El pulgar del ser hu-
mano es el Unico que es com-
pletamente oponible, lo que
aumenta considerablemente la
precision con la que puede manipular objetos respecto a otros primates. Ademds no sélo
logra apoyarlo en la palma sino también en la punta de otros dedos (aumentando la pre-
cision) e incluso en el anverso de los dedos.

(" Glosario ‘\

orificio o abertura anterior
de la laringe, que esta limitado

por las cuerdas vocales.

relativa a la taxo-
nomia (del griego tafLc, taxis,
"ordenamiento", y vouog, nomos,
"norma" o "regla"), en su sentido
mas general es la ciencia de la
@asiﬁcacién.

/
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Subversion: del latin subver-
tere: trastocar, dar vuelta, se
refiere a un proceso por el

que los valores y principios

de un sistema establecido, se
invierten, y se relaciona con un
trastorno, una revuelta o una
destruccion.

Telemetria: es una tecnolo-
gia que permite la medicidn
remota de magnitudes fisicas
y el posterior envio de la infor-
macién hacia el operador del

Cistema.

Torre de Babel (Babilonia),
una famosa pintura de
Pieter Brueghel el Viejo,
creada en 1563.

Por supuesto, cada uno de estos rasgos evolutivos no aparecié de un momento a otro,
sino fue un largo proceso, un evento llevo al otro, y en algin momento aparecié otro y
otro hasta convertirnos en el Homo sapiens de hoy.

El poder del lenguaje

Ahora que ya conoces como fue que desarrollamos un cerebro complejo,
el habla y las extremidades superiores con dedos capaces de producir he-
rramientas, veamos cdmo, por qué y para qué surgio la escritura, y la im-
portancia que tiene el lenguaje oral y escrito en todo el quehacer humano.

Antes de la escritura, la forma en que el homo sapiens, con cerebros
mas grandes y complejos, transmitié el conocimiento de un individuo a
otro, de un lugar a otro, durante miles de afios fue a través de la observa-
cion y la imitacién.

Para el profesor britanico de Biologia Evolutiva y experto en lenguaje,
Marcos Pagel, el lenguaje es una pieza de "tecnologia social" que permitid
a las tribus humanas primitivas acceder a una nueva y poderosa herra-
mienta: la cooperacion.

Segun Marcos Pagel, cada uno de nosotros poseemos la caracteristica
mas poderosa, peligrosa y subversiva que la seleccidon natural ha creado, una tecnologia audi-
tiva neuronal para renovar la mente de otras personas, refiriéndose, por supuesto, al lenguaje.
Este permite implantar un pensamiento propio directamente en la mente de otra persona,
que también puede tratar de hacerte lo mismo, sin tener que realizar una cirugia, porque
cuando hablan estdn usando una forma de telemetria, no muy diferente de la del control
remoto de un televisor, la Unica diferencia es que mientras ese dispositivo depende de pulsos
de luz infrarroja, el lenguaje depende de pulsos y de sonidos diferenciados, y asi como usan
el control remoto para cambiar los ajustes internos del televisor, de acuerdo con el estado de
animo, asi usan el lenguaje para modificar los ajustes dentro del cerebro de alguien, de acuer-
do con sus intereses.

Ahora bien, el poder subersivo del lenguaje ha sido reconocido desde las épocas muy an-
tiguas, por algo existe la censura en libros que no se pueden leer, en frases que no se pueden
usar y palabras que no se pueden de-
cir. De hecho —dice el profesor Pagel—,
la historia de la Torre de Babel de la
Biblia es una fabula y una advertencia
acerca del poder del lenguaje. Segun
dicha historia, los seres humanos pri-
mitivos fueron tan vanidosos de pen-
sar que al usar el lenguaje para traba-
jar en conjunto, podrian construir una
torre que los llevaria hasta el cielo. Asi,
Dios, furioso por este intento de usur-
par su poder, destruyd la torre, y para
asegurarse que nunca se reconstruiria,
dispersé a las personas dandoles dife-
rentes idiomas. Y esto llevaria a la grandiosa ironia de que nuestros idiomas existen para evitar
que nos comuniquemos, incluso hoy.

Sabemos que hay palabras que no podemos usar, frases que no podemos decir, por-
que si lo hacemos, nos podrian increpar, encarcelar o, incluso, matar, y todo es a partir de
un soplido que proviene de nuestra boca. Todo este escandalo por uno solo de nuestros
rasgos nos dice que hay algo que vale la pena explicar, y esto es ¢cdmo y por qué evolucio-
né esta caracteristica extraordinaria? Y ¢por qué solo lo hizo en nuestra especie?

La razdn por la que otros animales, como los chimpacés, no se comunican con un lengua-
je como el de los humanos es porque no tienen lo que los psicélogos y antropdlogos llaman
aprendizaje social, parece que no tienen la capacidad de aprender de los demas, copiando,
imitando o simplemente mirando. Como resultado, no pueden mejorar la ideas de los demas,
ni aprender de los errores de otros, ni sacar provecho de la sabiduria de otros, y por eso hacen
lo mismo unay otra vez.
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Los seres humanos podemos aprender observando a otras personas, copiando o
imitando lo que pueden hacer, luego somos capaces de decidir, entre muchas opciones,
la mejor. Tenemos la cualidad de sacar provecho de las ideas de otros, basarnos en su
sabiduria, y como resultado, las ideas se acumulan y nuestra tecnologia evoluciona. Y
esta adaptacion cultural acumulada, como la llaman los antropdlogos, esta acumula-
cion de ideas, es responsable de lo que estd a tu alrededor en la vida diaria. El mundo
ha cambiado mas alld de toda proporcién que podamos reconocer; incluso, desde 1 000
a 2 000 aios, y todo esto debido a la adaptacién cultural acumulada.

Hace 200 000 afios, cuando surgio nuestra especie y adquirio el aprendizaje social, se
cred un dilema social y evolutivo, cuya resolucién terminé siendo justo la razon de por qué
tenemos un lenguaje. Esto lo explica el profesor Marcos Pagel de la siguiente forma: el
aprendizaje social consiste en un "robo visual", "si puedo aprender observandote, puedo
robarte tus mejores ideas y beneficiarme de tus esfuerzos sin tener que dedicar el tiempo y
la energia que pusiste al desarrollarlas; si puedo ver qué sefiuelo usaste para atrapar un pez,
o ver como puliste tu flecha para hacerla mejor, y si te sigo a escondidas hasta tu huerta de
hongos, puedo beneficiarme de tu conocimiento, sabiduria y habilidades". El aprendizaje
social es "un robo visual".

Hace 200 000 afios nuestra especie enfrentd esta crisis y tenia sélo dos opciones:
1) refugiarse en pequefios grupos familiares, asi sélo sus ideas estarian protegidas entre
parientes —para que nadie las robara—, pero probablemente todavia viviriamos como los
neandertales, o 2) desarrollar un sistema de comunicacién que nos permitiera compartir
las historias y cooperar con otros. El lenguaje fue la solucién a este dilema. Cuando el hom-
bre entré a Europa hace 5 000 afios, surgio el lenguaje para resolver la crisis del robo visual
y coordinar las actividades. El lenguaje surgié como una tecnologia para mejorar los benefi-
cios de la cooperacion para llegar a acuerdos, cerrar tratos y transmitir el conocimiento de
una persona a otra, de un lugar a otro, de una generacion a otra, etcétera.

La invencidn de la escritura

La historia de la escritura es un tema muy amplio, podriamos escribir un libro completo de
ella, pero para que tengas un marco de referencia que te permita comprender la importan-
cia del lenguaje, veamos una breve resefia histdrica.

Si bien existe el registro fésil de los petroglifos que aparecen grabados en las rocas de
diversas cuevas hace mas de 40 000 afios a.C. en varias partes del mundo, los cuales son
considerados por los investigadores como los rasgos mas antiguos del arte grafico o como
formas prematuras de comunicacion grafica, se considera que la escritura moderna comen-
z6 en Mesopotamia, con los pictogramas sumerios, usados como herramienta de contabi-
lidad hace 5 000 aios. Las primeras tablillas de arcilla contenian cuentas sobre adquisicion
y mantenimiento de productos como rebafios o cosechas. Sélo después de un tiempo, la
escritura paso a ser una herramienta al servicio del lenguaje.

La invencidn de la escritura se dio en varios lugares del mundo de manera indepen-
diente. Las primeras técnicas de escritura se remontan al cuarto milenio a.C. en Egipto, Me-
sopotamia y China. El sistema creado en Oriente Medio y Egipto se extendio rapidamente
a las areas culturales cercanas y es el origen de la mayoria de las escrituras del mundo. En
América, en el aflo 2006 se descubrié en México un bloque de piedra hallado en la cantera
de Cascajal, en las tierras comunales de Lomas de Tacamichapa, en Veracruz, que resulté

4 Glosario ’\

Neandertal: u Homo neander-
thalensis, es una especie extinta
del género Homo que habito
Europa y partes de Asia occi-
dental desde hace 230 000 has-
ta 28 000 afios atras, durante el
Pleistoceno medio y superior y
culturalmente integrada en el
Paleolitico medio.

Petroglifos: son disefios
simbdlicos grabados en rocas,
realizados desgastando su capa
superficial. Muchos fueron
hechos por los hombres del
periodo neolitico. Son el mas
cercano antecedente de los
simbolos previos a la escritura.

Pictogramas: nombre con el
que se denomina a los signos
de los sistemas alfabéticos ba-

Cados en dibujos significativos. J

Jeroglificos mayas
(izquierda), egipcios
(derecha).
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Jeroglifos: es un tipo de escri-
tura propia de algunas antiguas
civilizaciones (como la egipcia,
hititas o0 maya) que suele basar-
se en simbolos y no en valores
fonéticos o alfabéticos.

Marco Tulio Cicerén: (106 a.C.-

43 a.c), politico, filésofo, orador,
escritor y abogado romano. A él
se debe la creacién de un voca-

bulario filoséfico en latin.

Agrafa: cultura que no ha desa-
rrollado escritura. j
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contener un —hasta ese entonces— desconocido sistema de escritura olmeca que, datado a
principios del primer milenio a.C. (entre 1 200 y 900 afios a.C.), se convertid en el texto escrito
mas antiguo de América, 400 afios anterior a los jeroglificos mayas que se conocian.

Existen diferentes tipos de escritura que han posibilitado la comunicacion en el momento
de su uso e, incluso, miles de afios después. Por ejemplo, si bien las pinturas rupestres se han
considerado una especie de protoescritura (o escritura primitiva), es gracias a éstas que hoy te-
nemos conocimiento de formas de vida y organizacion social de algunos grupos prehistéricos.
Lo mismo ha ocurrido con la escritura pictografica,
donde se representan acciones u objetos por medio
de figuras, como las de los codices mexicas, la expre-
sion mas estilizada de este tipo de escritura. En mu-
chos casos, los pictogramas evolucionaron hasta con-
vertirse en ideogramas; es decir, signos asociados a
un concepto, como los jeroglificos egipcios de la Anti-
giiedad o los que hoy siguen utilizando pueblos como
el chino o el japonés, aunque con una complejidad
mucho mayor. En otros casos, la escritura se desarro-
l16 de tal modo que los signos empleados comenza-
ron a representar fonemas o sonidos, como sucedié
con nuestro alfabeto. En cualquier circunstancia, para
que las culturas antiguas o actuales nos puedan co-
municar algo, se necesita conocer el cédigo o el sim-
bolismo que han usado a través de su escritura.

Todo tipo de escritura es un canal de comunica-
cioén; los alfabetos, los ideogramas o los pictogramas
referidos a cualquier cultura o idioma son cédigos (es decir, un sistema de signos y reglas que
permite formular y comprender dichos mensajes) con los que se transmiten mensajes, como
veremos mas adelante.

La escritura, a diferencia del lenguaje oral, es un medio no sélo de transmision de infor-
macion sino de su permanencia a través del tiempo. La invencién de la escritura es tan impor-
tante, que el momento de su aparicidn sirve para separar la Prehistoria de la Historia, pues
sélo hasta que existid la escritura fue posible hacer un registro de Ia historia de la humanidad.

Asi, con la invencion del lenguaje vy la escritura, lo primero que hicieron los hombres an-
tiguos para entender el mundo y reproducir el conocimiento fue nombrar a todas las cosas,
ponerles un nombre y luego clasificarlas, y de ello se encargd la primera ciencia madre, la
filosofia antigua, que reflexiond sobre la esencia, las propiedades, las causas y los efectos de
las cosas naturales, especialmente sobre el hombre y el Universo, y de cuyas reflexiones y cla-
sificaciones surgieron las bases para las demas ciencias. Por ello, Confucio, el filésofo antiguo
chino mas famoso, dijo: “El principio de la sabiduria es llamar las cosas por su nombre”.

Los hombres de todo el mundo aprendieron pronto la importancia del lenguaje oral y
escrito no sélo para comunicarse, para cooperar, conciliar, acordar y para transmitir el conoci-
miento, sino también para controlar y como arma de poder para imponer la autoridad. Cuan-
do los seres humanos se agruparon en sociedades mas grandes y la fuerza no fue sufiente para
imponer la autoridad, surgid la "razén", del latin "ratio", término con el que Ciceron tradujo
el griego "logos" (que significaba, entre otras cosas, tanto "célculo" como "discurso"). Asi, por
"razén" se entiende, en general, aquella "facultad" o capacidad humana por la que se alcanza
el conocimiento discursivamente, esto es, partiendo de premisas para llegar a alguna conclu-
sion, o conclusiones, que se derivan de aquellas.

Para la escritora mexicana, de origen sirio, Ikram Antaki (1947-2000), la "razén" es un
invento griego que naci6 en Atenas en el siglo V a.C., la autoridad creé la razén (un argumento)
para someter a los otros pueblos. Esta era la palabra pero con un sentido, lo que la convierte
en un argumento, de ahi, el convencimiento por medio de la palabra con razén. Asi, si el argu-
mento del otro es bueno, se aceptaba de buena fe y se rendian. Aunque no todas las socieda-
des se basaron en la razén, la mayoria lo hizo en la necesidad, en los acuerdos que hicieron por
medio de la palabra para satisfacer sus necesidades mutuas.

Las religiones, las ideologias politicas, sociales, econdmicas y culturales, todas ellas, se
basan en el lenguaje, en la palabra, para difundir e imponer sus principios e ideas.

En las sociedades no alfabetizadas (donde la escritura y la lectura se encontraban reser-
vadas para el uso de las élites religiosas y, a veces, para los que ejercian el poder) y las agrafas,



las noticias y la informacion valiosa para la colectividad se transmitian oralmente, por medio
de personas que memorizaban los hechos e iban de poblacién en poblacién durante mucho
tiempo para comunicarlos, pero esto provocaba que los mensajes originales se distorsionaran
al final, tal como sucede cuando se juega al teleféno descompuesto.

Al principio, cada texto se escribia a mano, pero mas adelante, con el invento de la im-
prenta en el siglo XV, fueron impresos. En la actualidad, podemos encontrar todo tipo de ma-
terial escrito y ni siquiera es necesario que esté en papel para poder leerlo gracias a los avances
tecnoldgicos actuales. De esta forma, la comunicacidn transmitida por la escritura tiene el
poder de recorrer grandes distancias a una gran velocidad, de transmitir un mensaje a muchos
receptores y también se puede almacenar para ayudar a nuestra memoria.

La escritura cumple una necesidad fundamental para el ser humano como sociedad y ci-
vilizacion, ya que nos permite almacenar y perpetuar la informacién, comunicarla entre pares
y aun a investigadores futuros.

El lenguaje es la caracteristica mas valiosa que tiene el ser humano. Hoy en dia, usamos
el lenguaje no sélo para cooperar, sino para dibujar circulos alrededor de nuestros grupos
cooperativos y para establecer identidades; para educar, crear, hacer arte, sociabilizar, pero
también para controlar, manipular, violentar, etcétera, como veremos mds adelante en la fun-
cién e intencién del lenguaje.

Es importante que comprendas cdmo la vida moderna esta determinada por el lenguaje,
pero mas aun como la vida futura y la tecnologia seguird dependiendo del lenguaje huma-
no. Sobre ello, el futurdlogo estadounidense Raymond Kurzweil, actualmente considerado el
maximo guru de la inteligencia artificial, ha hecho hincapié en sus libros y articulos que abor-
dan la tecnologia futura: "El lenguaje humano es la comunicacidn nativa entre humanos. Las
empresas que incorporen sistemas cognitivos basados en lenguaje humano, tendran una gran
ventaja competitiva sobre el resto"; “El lenguaje encarna toda la inteligencia humana y no
hay manera de falsificar el nivel humano de comprensién del lenguaje: se necesita un nivel
de inteligencia humana para hacerlo... Si podemos dominar el lenguaje humano, podemos
dominar la inteligencia”.

Lengua

Se denomina "lengua" al sistema lingliistico empleado por una determinada comunidad
para la comunicacion entre sus miembros. Si bien la lengua es sélo una parte del lengua-
je, por su importancia e influencia cultural, es un aspecto fundamental para entender la
cosmovision y el actuar de cualquier civilizacion. La lengua de cada nacién, como objeto
de estudio de la historia, es un reflejo de la evolucién histdrica de ésta. Si se
analiza el conjunto de sus palabras, es posible descubrir no sélo las in-
fluencias culturales que tuvo a través de los afos con otras culturas
que fueron compartiendo vocablos, a veces mezclandose para dar
origen a nuevas palabras, sino también las imposiciones hechas
por medio de la violencia de las guerras, el sometimiento de un
pueblo por otro, que aceptd leyes impuestas y muchas veces
no solo la inclusion de diversas palabras, sino de toda la len-
gua y cultura, ajenas a las que poseia. ‘ "
Sobre ello habla el poeta ecuatoriano Jorge Enrique '
Adoum (1926-2009) en su conferencia "El libro y la lengua", "
que tuvo lugar en el Congreso Internacional de la Lengua Es-
pafiola, en 1997, en la que describe como la lengua se usé para
imponer la cultura de una nacidén sobre otra, y pone como ejemplo
la invasion de América: "En 1492, en el prélogo a su Gramdtica cas-
tellana, dedicada a Isabel la Catdlica, Antonio de Nebrija le sefiala, con
irreversible mentalidad de conquistador, que a los pueblos barbaros y a
las naciones de lenguas extrafias que Espafia va a someter, habra que imponer
unas leyes y una lengua. Y con raro talento intuitivo afade: ‘Siempre la lengua fue
compafiera del imperio’. Intuitivo, porque en el afio de publicacién de su obra se estaba
gestando apenas la expansién del Imperio Espafol que precedid, en algunos casos con
mucho, a la de los demds imperios europeos (las grandes expediciones maritimas de Por-
tugal habian llegado a las Azores y las islas de Cabo Verde en 1460, pero todos sus descu-

Johannes Gutenberg (entre
1398 y 1400-1468), inven-
tor aleman de la imprenta
moderna, hacia 1444 inicid
el perfeccionamiento de la
impresion tipografica con
tipos moéviles metalicos, y
en 1455 presenté al mundo
el primer libro impreso:

La Biblia, en lengua latina,
encuadernada en dos
grandes tomos. Su invento
(la imprenta) es conside-
rado por diversos analistas
como el mas importante
de los ultimos 400 anos, ya
que revolucioné la cultura
al permitir la difusién del
pensamiento reflexivo y
critico y de los grandes
movimientos intelectuales
como el humanismo.

(" Glosario ‘\

Identidad: del latin tardio
identitas, -atis, y éste derivado
del latin idem "el mismo", "lo
mismo". Conjunto de rasgos
propios de un individuo o de una
colectividad que los caracterizan
frente a los demas.

Cosmovision: manera de ver e
interpretar el mundo.

/
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brimientos posteriores, con excepcién de la costa oriental de Africa —el Cabo de Buena
Esperanza, Goa, Malaca, las Molucas y el Brasil— datan de comienzos del siglo XVI). Y no
puede decirse que el Imperio Romano ni el Islam hubieran dejado para siempre, por don-
de fueron, su lengua, como lo hicieron después, con el castellano, Espafia y la cristiandad".

La lengua que usaban los mexicas, el pueblo gobernante en Mesoamérica antes de la
llegada de los espafioles, era el ndhuatl. Conocer su origen y funcién nos permite enten-
der parte de nuestra propia cosmovisién como mexicanos. Mas adelante, en la unidad 2,
retomaremos este tema. Por ahora pasaremos al proceso comunicativo.

— ABANDONO

“Las palabras que no van seguidas de
hechos, no valen nada”.

Esopo

ACtiVidad de Ciel’l’e Comunicacion Empatia

VALORES

e Genérica: 10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de creen-
cias, valores, ideas y practicas sociales.

COMFETERCIS Y o Disciplinar: 6. Argumenta un punto de vista en publico de manera precisa, coherente y creativa.
¢ Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista y tradiciones culturales mediante la
ATRIBUTO ubicacién de sus propias circunstancias en un contexto mas amplio.

1. En equipo de cinco integrantes, realicen una encuesta en la escuela para conocer el nimero de alumnos

que hablan una segunda lengua (con un dominio del mas del 60% hablado y escrito) o tienen comunica-
cion estrecha y permanente con alguien que hable otro idioma.

2. Elaboren un cuestionario donde se pidan los datos generales del encuestado (edad, sexo, nivel académi-

co, intereses intelectuales) y se realicen preguntas cerradas sobre el tema. Incluyan las siguientes:

e Hablas otra lengua (con dominio del 60%) Si. No.
e Escribes otra lengua (con dominio del 60%) Si. No.
e ;Tienes algun familiar o amistad cercanos que hablen otra lengua? Si. No.

¢ ;En alguna ocasion has necesitado hablar otra lengua para resolver alguna cuestion académica o al-
gun tramite importante? Si. No.

3. Dividan la poblacién seleccionada para la escuesta entre los equipos que se formaron y apliquen la en-

cuesta (pueden también hacer las preguntas entre si, en el interior del salon).

4. Con los resultados obtenidos, grupalmente elaboren una gréafica en cartulina y reflexionen sobre las

siguientes preguntas:

e ;Cual fue el porcetanje de hablantes de otra lengua?

¢ ;Qué caracteristicas presentaron los alumnos que hablan otra lengua?

¢ ;Qué porcentaje necesitd en alguna ocasion hablar otra lengua?

¢ ;Consideran que es poca o mucha la poblacion que habla otra lengua? ;Por qué?
e ;Por qué motivo no han aprendido otra lengua?

¢ ;Qué oportunidades tendran las personas que dominan lenguas originarias de nuestro pais?

5. De manera individual, escribe una conclusion sobre el tema en un parrafo de diez lineas y compartelo
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con tus companeros de grupo.



1.1 Identifica el significado de los
mensajes orales y escritos de los medios
de comunicacion de acuerdo con la
intencion comunicativa y el contexto

en que se producen

Segun el Diccionario de la Lengua Espaiiola de la Real Academia Espafiiola, la palabra “co-
municacion” viene del latin communicatio, -6nis, que significa “accion y efecto de comu-
nicar o comunicarse”. El verbo “comunicar” también proviene del latin, de comunicare
(compartir algo, poner en comun; compartir informacion, impartir, difundir).

En la actualidad, entendemos el concepto comunicacién como el proceso mediante el
cual transmitimos y recibimos datos, ideas, opiniones y actitudes para lograr comprension
y accion.

Desde el punto de vista evolucionista, la comunicacion surgié con la necesidad del ser
humano de compartir ideas entre sus congéneres para lograr su supervivencia. En un ini-
cio la comunicacién fue muy basica y se logré por medio del uso de sonidos y gestos, pero
cuando los hombres necesitaron compartir ideas mas complejas, tuvieron que desarrollar
la lengua y el lenguaje, y, posteriormente, la escritura.

ABANDONO

ST ——
“No estudio por saber mas, sino por
ignorar menos”.
Sor Juana Inés de la Cruz, poetisa y

dramaturga religiosa mexiquense




COMPETENCIAS

Actividad de inicio

Comunicacion Empatia

VALORES

e Genérica: 8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.
e Disciplinar: 9. Analiza y compara el origen, desarrollo y diversidad de los sistemas y medios de

comunicacion.

e Aporta puntos de vista con apertura y considera los de otras personas de manera reflexiva.

ATRIBUTO

. En grupo, escriban en papelitos los siguientes mensajes:

Tengo hambre.
Tengo miedo.

Me gustas.

Manana nos reuniremos todos los integrantes de la tribu para designar al nuevo jefe.

"o

Diciendo “cuco’ “cuco” durante toda la noche, jal fin la aurora!

. Doblen los papeles y formen cinco parejas. Cada pareja tomara un papelito al azar para
pasar al frente a comunicarse el mensaje entre ellos usando Unicamente gestos, mimica
y sonidos guturales, sin emplear palabra alguna, ya sea oral o escrita.

. Al terminar, comenten en grupo a cual de las parejas le costd més trabajo comunicar el
mensaje o no pudo, y por qué, respectivamente.

Aparato fonador

“Los sonidos con los que se realiza
el acto del habla estan producidos
por el llamado aparato fonador

de las personas, y son percibidos
por su aparato auditivo. Del uno al
otro se transmiten habitualmente
por un medio fisico, que es el
aire”. “Las partes esenciales del
aparato fonador son: la glotis (o
cuerdas vocales sitiadas en la larin-
ge), el velo del paladar, la lengua y
los labios. Sus movimientos, junto
con la mayor o menor separacion
entre los maxilares superior e
inferior, y sus aproximaciones o
contactos con los otros érganos
no moviles (paladar, dientes),

dan lugar a infinitas variedades de
sonidos” (Gramatica de la Lengua
Espanola, 2000, p. 28). Por ello,
las posiciones de la lengua, la boca
y los labios, junto con la forma

en qué manipulamos el aire, dan
como resultado un producto final:
las vibraciones de las particulas

de aire, que se convierten en el
sonido de letras y palabras que
escuchamos.

Tipos de comunicacion @
Q_IG!TAI_.

La comunicacion se clasifica en: verbal y no verbal.

Comunicacion verbal: es |la que se basa en la palabra y puede ser de dos tipos:

e Oral: se refiere basicamente al acto del habla, que se establece entre dos per-
sonas, y su medio de transmisidn es el aire. La comunicacién oral es una forma
particular de usar el lenguaje por medio de un proceso fisioldgico y fisico, ya que
cada individuo para hablar pone en funcionamiento una serie de 6rganos que
conforman el llamado aparato fonador.

e Escrita: es uno de los medios de comunicacidn mas antiguo de la humanidad.
Es un método de intercomunicacién humana que se realiza por medio de signos
visuales que constituyen un sistema. Como mencionamos anteriormente, todo
tipo de escritura es un canal de comunicacion; los alfabetos, los ideogramas o
los pictogramas referidos a cualquier cultura o idioma son cédigos (es decir, un
sistema de signos y reglas que
permite formular y compren- |
der dichos mensajes) con los ‘.'rh'_'}'ll'z'" S0y P
que se transmiten mensajes. ol .,,llﬁjn.'-l SRR e a

R ©Spanaol

En México, para comunicarnos [l L0 4 3
en espafiol de forma escrita, como
las demas lenguas romanicas (es
decir, que provienen del latin que
se practicaba en el Imperio ro-
mano) usamos el alfabeto latino,
que originalmente, en el siglo | de

nuestra era, estaba formado de 23

letras. Fue adaptado y completado

alo largo de los siglos. Segun la gra-
matica oficial de la lengua, el abe-

an Hﬂ.":"-_l

la Padre




cedario espafiol desde el afio 2010 se compone de las siguientes 27 letras: a, b, ¢, d, e, f, g,
h,i,j, kI, m,n,f,0,p,q,r5s,tu,v,w,X, Y,z Cabe destacar que la Il no se considera parte del
alfabeto, dado que surge de la combinacion de dos letras.

Comunicacion no verbal: es la que se transmite principalmente a través de la ex-
presion corporal, como la mimica (movimientos corporales para expresar una idea) y los
gestos (movimientos del rostro o manos que expresan algo).

En la comunicacién no verbal podemos comunicarnos
sin pronunciar palabras, sin escribir cosa alguna. Las accio-
nes son actividades de comunicacion no verbal que tienen
igual importancia que la palabra y las ilustraciones.

La comunicacién no verbal incluye expresiones faciales,
tono de voz, patrones de contacto, movimientos, diferencias
culturales, etc. En la comunicacidn no verbal se incluyen tan-
to las acciones que se realizan como las que dejan de reali-
zarse. Asi, un apretdn de manos fuerte, o llegar tarde todos
los dias a la escuela son también comunicacidon no verbal.

Socialmente, la comunicacién no verbal también puede
ser proxémica, es decir, la que se da por las asignaciones de
espacios fisicos, por ejemplo, la manera en que los estudian-
tes se sientan en el aula, la forma como se visten, etcétera.

La comunicacién visual o grafica es practicamente
todo lo que nuestros ojos ven, desde una hormiga hasta las nubes en el cielo.
Cada una de estas imdgenes tiene un valor distinto, seguin el contexto en
el que se encuentren. Pero la comunicacién visual puede ser casual
o intencional.

La comunicacién visual casual es la que se presenta sin ningu-
na intencidn; es decir, todo lo que sucede de manera espontdneay
que no tiene un mensaje concreto dado por un emisor especifico;
por ejemplo, el movimiento de las olas del mar. Esto puede mandar
mensajes; sin embargo, esta accion no sucedid para darnos un men-
saje concreto.

En la comunicacion visual intencional si se persigue un fin es-
pecifico, y se quiere dar un mensaje concreto, un ejemplo es un

cartel, un espectacular, el periédico, un semaforo.

La comunicacién visual puede ser un complemento tanto para la co-
municacion de tipo verbal escrita como para la no verbal. Ejemplos de
comunicacion visual son: la pintura, la fotografia, la escultura, el modelado, la
arquitectura, la historieta, el cine, el teatro, la danza, las sefiales de transito, al-
gunas sin una sola palabra, etc. En todas ellas, el emisor crea una imagen que estd
pensada para que los que la vean entiendan su mensaje. Por ejemplo, en un texto,
la comunicacidn visual se encuentran en los diagramas, mapas conceptuales, logo-

tipos, iconos, ilustraciones que ayudan a complementar la comunicacion.

Analisis del proceso comunicativo y de la
intencion comunicativa del mensaje

Proceso comunicativo

“Para comunicarse se necesitan dos”, anénimo popular.

Todas las personas diariamente nos comunicamos ya sea con una intencién o de manera
involuntaria, con gestos o palabras. Nos comunicamos en distintos dmbitos y de distintas
maneras, expresando sentimientos, deseos, opiniones, etcétera. En una estadistica de

— ABANDONO ——

“La educacién moral, base de la
cultura, consiste en saber qué es lo
principal, en lo que se debe exigir el
extremo rigor; qué es lo secundario,
en lo que se puede ser tolerante; y
qué es lo indtil, en lo que se puede

ser indiferente”.

Alfonso Reyes Ochoa, poeta y

narrador regiomontano
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" Glosario ‘ N

Hertzianas: también llamadas ondas
de radio, son ondas electromag-
néticas. Su nombre proviene del
fisico aleman Berlin Heinrich Hertz,
quien en 1888 fue el primero que las
describi6.

N /
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hace casi dos décadas, citada en el libro de Comunicacion Oral
(Alhambra Editorial, 1988), se menciona que el 6% de nuestras
actividades lo dedicamos a escribir, 11% a leer, 21% a hablar y
30% a escuchar. En suma, mas de un 60% de las acciones diarias
involucran alguna forma de comunicacion.

Esta comunicacion se lleva a cabo por medio un proceso que
consiste en la transmision de informacion de un emisor a un recep-
tor a través de un medio. El receptor, a su vez, analiza la informa-
cion y reconstruye el mensaje a la luz de sus propios antecedentes
y experiencias, los cuales le serviran para sintetizar la informacion
recibida. Luego analiza y reconstruye los significados del mensaje,
sintetiza y construye significados y se convierte en un emisor al res-

ponder al mensaje que le fue enviado. En la transmisién y la recepcién de esa informacién se
utiliza un cédigo que ambas partes (emisor, receptor) conocen y utilizan.

Elementos del proceso comunicativo

El proceso de comunicacion se compone de los siguientes elementos:

Emisor: quien envia el mensaje.
Receptor: la persona a la cual estara dirigido el mensaje.
Cddigo: es el sistema de signos, simbolos y reglas combinados con la intencidn de
poner algo en conocimiento. Algunos cédigos son:
Cddigo lingiiistico: se refiere a la lengua o idioma con los que se habla en las
distintas partes del mundo.
Cédigo kinésico: es el cddigo de gestos.
Cédigo paralingiiistico: cédigo de los sonidos, cuando asociamos un sonido con
algo que nos expresa un mensaje. Por ejemplo, el sonido de las risas o el llanto,
el tono de la voz.
Cédigo visual: cddigo de las imagenes.
Canal: medio fisico a través del cual se transmitird la informacién; puede ser sono-
ro, tactil o visual. Por ejemplo: el aire en el caso de la voz; y las ondas hertzianas en
el caso de la television. La radiocomunicacién es un sistema de telecomunicacion
que se realiza a través de ondas de radio u ondas hertzianas.
Mensaje: es parte de la informacién que envia el emisor al receptor o destino.
Referente: es el tema del mensaje.
Contexto: son todas aquellas cuestiones que estan alrededor del mensaje y que
pueden incidir en su significado; por ejemplo: espacio, lugar, tiempo en que se efec-
tua la comunicacion, etcétera.

Busca en videoclubes o en internet la pelicula The Imitation Game
(traducida como El cddigo Enigma), del director Morten Tyldum,
2014, y conoce la historia del britanico Alan Turing, matemati-

co, criptoanalista y pionero cientifico de la computacion, quien
permitié descifrar los codigos secretos de la maquina Enigma, con
la que la marina de Alemania enviaba mensajes a sus submarinos
para interceptar los convoyes de abastecimiento que Estados
Unidos enviaba a Inglaterra. Fue una figura clave para la victoria
de los Aliados en la Segunda Guerra Mundial.

Turing utilizé en su trabajo conceptos de inteligencia artificial y disefié un compu-
tador electromecénico para simular las posibles combinaciones de letras de Enigma.

Podras reflexionar sobre la importancia del lenguaje y del cédigo en el proceso
comunicativo con un claro ejemplo de la vida real que tuvo un impacto en toda la
humanidad.

https://www.youtube.com/watch?v=WjikEuWTDjs&list=PL056CD44DC957FBDS8




Actividad de desarrollo

Dedicacion @

VALORES
—

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la

utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.

COMPETENCIAS . . A . .
—_— e Disciplinar: 6. Argumenta un punto de vista en publico de manera precisa, coherente y creativa.
e Expresa ideas y conceptos mediante representaciones lingiisticas, matematicas o graficas.

ATRIBUTO

1. En pareja, copien la tabla en su cuaderno, observen las siguientes imagenes y escriban

los elementos del proceso comunicativo que intervienen en cada situacion.

~{Como estds

Elementos

4Qué cuentas?

del proceso . ]
comunicativo '

correo, ;vai

Emisor

Receptor

Cédigo

Canal

Mensaje

Contexto

2. Compartan su trabajo con sus companeros de grupo.

Intencion comunicativa

La intencién comunicativa es el propdsito que tenemos al emitir un men-
saje. Comunicarse es una forma de actividad, de modo que los diversos
tipos de actos de habla posibles (por ejemplo, asegurar, pedir, explicar,
etcétera) responden a intenciones distintas (convencer, obtener algo, dar
informacion, etcétera); es decir, la comunicacion humana tiene como ob-
jetivo fundamental conseguir determinados fines por medio del uso de
la lengua. Existen diferentes intenciones comunicativas como: informar,
ordenar, solicitar, convencer, advertir, persuadir, etcétera.

Si queremos informar, nuestro mensaje tendra ciertas caracteristi-
cas, si queremos convencer o persuadir a alguien, la estructura y carac-
teristicas del mensaje cambiaran; sin embargo, un mismo mensaje pue-
de tener mds de una intencidn. Un texto puede tener varias intenciones
comunicativas, aunque una es la que predomina; por ejemplo, ante un

mensaje de WhatsApp como “éQué haras hoy por la tarde?”, el receptor debe interpretar
que quien formula la pregunta no sélo esta interesado en saber si hara algo, sino que

infiere que la intencidn del emisor es proponer algo para esa hora.

Desde el estudio del proceso comunicativo, diversos investigadores han clasificado la
intencién comunicativa en varios tipos, aunque con algunas diferencias entre unos y otros,
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4 Glosario ‘ )

Polisémico: adjetivo que se
emplea en el dmbito de la
lingliistica para calificar a aquello
que esta vinculado con la
polisemia. Este concepto, por su
parte, refiere a la condicion de
una palabra o de un discurso que
tiene varios significados.

Discurso: del latin “discursus”,
es un término que refiere a
tendencias de elaboracién de

un mensaje mediante recursos
expresivos y diversas estrategias.

\_ /

GEMOMICO

b LTS

MEXICANDS

hoy se consideran cinco tipos basicos propuestos por John Rogers Searle, profesor y fildso-
fo estadounidense, conocido por su aportes a la filosofia del lenguaje:

La intencion informativa.

La intencion persuasiva.

La intencion de advertencia.

La intencion apelativa.

La intencion prescriptiva.

Evidentemente, la mayoria de las veces ni siquiera reparamos en la intencionalidad
del mensaje, nos comunicamos segun nuestras necesidades de manera empirica, pero
resulta que esto es mas complejo de lo que parece, ya que no basta tener un cierto pro-
posito en la comunicacidn para que un mensaje logre su objetivo, ya que el pensamiento
de cada persona se expresa por medio del lenguaje, de su discurso. Al emitir un mensaje,
durante el proceso comunicativo, lo hacemos con una intencién, pero también el lenguaje
tiene diferentes funciones (que no es lo mismo que la intencionalidad de la comunica-
cién). Las funciones del lenguaje son las expresiones del mismo que pueden trasmitir las
actitudes del emisor (del hablante, en la comunicacién oral y del escritor, en la comunica-
cién escrita) frente al proceso comunicativo.

Asi, el lenguaje se usa para comunicar una realidad (sea afirmativa, negativa o de po-
sibilidad), un deseo, una admiracidn, o para preguntar o dar una orden, segin sea como
utilicemos las distintas oraciones que expresan dichas realidades, sera la funcion que des-
empefie el lenguaje; es decir, la funcion del lenguaje dependera del discurso mismo del
lenguaje. Sobre la clasificacion de las funciones del lenguaje también han habido diversas
teorias y propuestas. La mas completa es la que las clasifica en seis tipos de funciones:

1. Funcién emotiva o expresiva.
Funcién conativa o apelativa.
Funcién referencial.
Funcion metalinguistica.
Funcién fatica.
Funcién poética.
Dicho de manera simple, la intencién comunicativa empieza como un acto empirico,
después es llevado al discurso. Por ejemplo, tengo la intencidn comunicativa de explicarte
esto mismo. Elaboro un discurso para tal caso, pero resulta que te confundo mas. éPor
qué? Porque el lenguaje es equivoco (polisémico), aqui es donde opera la funcién del len-
guaje. La funcidn del lenguaje no es empirica, sino discursiva; es decir, tiene congruencia
y logica con el discurso.

El linglista y fildsofo ruso Roman Jakobson, desde la filosofia del lenguaje, tratd de
explicar la estrecha relacidn de ambas teorias: la intencién de la comunicacion y la funcion
del lenguaje, asignando —mas o menos— a cada elemento del proceso de la comunicacion
que se enfatice: emisor (referente, mensaje), receptor (cédigo o canal), una funciéon del
lenguaje, pero a partir del discurso. Por ello, en el discurso se puede reconstruir una inten-
cién comunicativa dominante, por ejemplo, emotiva.

Veamos con mas detalle las intenciones de la comunicacidon y luego cémo se
relacionan con las funciones del lenguaje.

unewNR

ounkwnN

La intencion informativa

Como su nombre lo indica, su propdsito es informar; es decir, dar a conocer una
noticia o datos, hechos, objetivos, sucesos, acontecimientos. Por ejemplo, los
medios de comunicacion tanto impresos como electrdnicos, periddicos, revistas,
internet, televisivos, radiofénicos, etcétera.

Las noticias y los articulos de divulgacidn cientifica son ejemplo de la inten-
cion informativa, que a su vez corresponde a la funcion referencial del lenguaje,
ya que hace énfasis en el contexto.

El contexto es el conjunto de circunstancias, fisicas o simbdlicas (lugar y tiem-
po, cultura del emisor y el receptor, etc.), que se producen alrededor de un hecho
o evento dado. Ejemplos de contexto:

Mensaje sin contexto: "Cristébal Miguel Garcia recibié el premio Nacional de la Ju-
ventud" - no aporta la informacion necesaria para que podamos entender el mensaje.



Mensaje con contexto: "Cristobal Miguel Garcia recibio el premio Nacional de la Ju-
ventud 2014. Oriundo de San Miguel Totolapan, Guerrero, una de las comunidades mas
marginadas del pais, el estudiante del primer semestre de la carrera de fisica en la facul-
tad de ciencias de la UNAM se ha convertido en uno de los cientificos mas jovenes y exi-
tosos del pais”. = ahora el mensaje si puede ser interpretado ya que incluye informacion
sobre el contexto.

La intencidn persuasiva

La persuasidn consiste en que, con las razones que uno expresa oralmente, se
induce, mueve u obliga a otro a creer o hacer una cosa. En la comunicacién, la
intencidn persuasiva es la que trata de convencer a alguien de algo, por medio del
uso de diversos recursos para lograrlo; por lo general, son argumentos implicitos
(sobreentendidos u ocultos, como en la publicidad) o explicitos (se muestran di-
rectamente, como en un articulo de opinidn).

Ejemplos de comunicacidn persuasiva son:

Publicidad: intenta incrementar el consumo de un producto o servicio a tra-
vés de los medios de comunicacion y de técnicas de propaganda.

Propaganda: pretende influir en la actitud de una comunidad respecto a algu-
na causa o posicidn, presentando solamente un lado o aspecto de un argumento.

Discursos de oratoria: la oratoria puede ser una poderosa herramienta que
se usa para motivar, influir, persuadir, informar o como simple entretenimiento.

Los buenos oradores deben ser capaces de cambiar las emociones de sus
oyentes, no solo informarlos.

Discursos morales o religiosos: pretenden convencer y persuadir.

La intencion de advertencia

Esta pretende prevenir sobre algun peligro o avisar sobre algun riesgo. Esta intencién co-
rresponde a la funcidn apelativa del lenguaje, ya que se busca influir en la conducta del
receptor para que dé una respuesta, cambie su forma de pensar, sus opiniones, actitudes
0 que asuma una postura.

Ejemplos de comunicacién con intencion de advertencia son: las sefiales de transito
que advierten un posible peligro como rocas sueltas o piso mojado, zonas en reparacion,
los anuncios en los empaques de medicamentos de efectos secundarios, etcétera.

La intencidon apelativa

Esta busca convencer de manera explicita, pero recurriendo a una serie de motivos
o argumentos dirigidos a alguien o algo en cuya autoridad, criterio o predisposi-

cién se confia para dirimir, resolver o favorecer una cuestidn. Por ejemplo: una
carta de motivos para solicitar una beca, o instructivos y recetas de cocina.

La intencidn prescriptiva

“Prescribir” significa “ordenar, recetar, determinar algo”. Esta intencién
busca ordenar; por ejemplo, se ordenan algo tan cotidiano como “jsilen-
cio!” o “jpasa al pizarrdn, por favor!”, la persona que ordena tiene una
intencién prescriptiva. Esta intencién también guia la accién del receptor,
cuando se dan normas de actuacion. Estd presente en textos juridicos y ad-
ministrativos. El texto de nuestra Constitucidn tiene intencién prescriptiva.
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Actividad de desarrollo P —

e Genérica: 2. Es sensible al arte y participa en la apreciacion e interpretacidn de sus expresiones en
distintos géneros.
e Disciplinar: 7. Valora y describe el papel del arte, la literatura y los medios de comunicacion en la

MPETENCIA - L . . .
SOMPERCS recreacion o la transformacion de una cultura, teniendo en cuenta los propdsitos comunicativos
de distintos géneros.
e Participa en practicas relacionadas con el arte.

ATRIBUTO

1. En pareja, observen las imagenes, lean y analicen los mensajes y escriban debajo de
cada una la intencién comunicativa que tiene.

2. Presenten ante el grupo su clasificacién y argumenten las caracteristicas de cada men-
saje en las que se basaron para su clasificacion.
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Funciones del lenguaje

Las funciones del lenguaje, seguin el elemento de comunicacion que se enfatice, son las siguientes:

Contexto (funcién
referencial)

4 Glosario ’

Conativa: del latin “conatus”
que significa "inicio". El emisor
espera el inicio de una reaccién
por parte del receptor.

~

Emisor

(funcion emotiva)

Monosémico: se aplica a la pala-
bra que tiene un solo significado.

Mensaje (funcién poética)

Cédigo (funcion
metalinglistica)

Receptor
(funcién conativa)

Univoco: que siempre tiene el
mismo significado o la misma

Canal (funcion fatica)

Kinterpretacic’)n.

/

Emisor: funcion

Con frecuencia Ileva su verbo en primera persona, aunque no siempre y su significado suele revelar

expresiva/ o manifestar un sentimiento fisico o psiquico del emisor del mensaje. Esta funcién permite al emisor

emotiva. exteriorizar sus sentimientos y estados de animo, asi como sus deseos o el grado de interés o de
apasionamiento sobre algo.
Las formas linglisticas en las que se realiza esta funcién corresponden a interjecciones y a las oraciones
exclamativas, como: “jAy! jQué dolor de cabeza!”, “jQué gusto de verte!”, “jQué rico postre!”.

Mensaje: Aparece siempre que la expresion atrae la atencién sobre su forma, en cualquier manifestacién en la

funcién poética/
estética.

que se utilice el lenguaje con propoésito estético. Esta funcién se encuentra especialmente, aunque no
exclusivamente, en los textos literarios.

Receptor: Es la funcion de mandato y pregunta. El emisor intenta influir en la conducta del receptor. Sus recursos

funcién linglisticos son los vocativos, modo imperativo, oraciones interrogativas, utilizacion deliberada de

conativa/ elementos afectivos, adjetivos valorativos, términos connotativos y toda la serie de recursos retéricos. Se

apelativa. da en lenguaje coloquial, es dominante en la publicidad y propaganda politica e ideolégica en general.
Ejemplos: “Pedro, haga el favor de traer mas café”, “;Trajiste la carta?”, “Andrés, cierra la ventana, por
favor”.

Contexto: Es la funciéon mas evidente y primordial a primera vista, pues se encuentra en todo acto comunicativo.

funcion Se da cuando el mensaje que se transmite puede ser verificable y reconocemos la relaciéon que se

referencial/
representativa.

establece entre el mensaje y los referentes externos del mismo. Es la funcion mas comun en textos
informativos, cientificos y periodisticos (en el género denominado noticia). Los textos que la contienen
se caracterizan por ser objetivos, monosémicos y univocos.

Cadigo: funcion
metalingiiistica.

Se utiliza para hablar del propio lenguaje, aclara el mensaje. Se manifiesta en declaraciones y
definiciones, en la lengua oral se percibe sefialandola con comillas o cursivas; por ejemplo: “discurso”,
del latin “discursus”.

Contacto o
canal: funcion
fatica.

La finalidad de la funcién fatica no es principalmente informar, sino facilitar el contacto social para poder
transmitir y optimizar posteriormente mensajes de mayor contenido. Su propésito es iniciar, prolongar,
interrumpir o finalizar una conversacion, o bien, sencillamente comprobar si existe algln tipo de contacto.
Su contenido informativo es nulo o escaso y se utiliza como forma o manera de saludo.

Feedback o

Emisor que transmite

el mensaje

El lenguaje
hablado es el
codigo que es
codificado y

decodificado.

retroalimentacion

Receptor que

Contacto o canal en el . .
recibe el mensaje

que viaja el mensaje

opiny
opiny

v 1y

L L -

Contexto El lenguaje

(espacio, lugar, tiempo h,al?lado esel
en que se efectia la cdédigo que es
codificado y

comunicacion, etc.) decodificad
ecodificado.
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Para entender mejor la ‘ % ]

TI(:A
estructura gramatical y _
sus elementos de las ora-

ciones, compra en librerias o consulta
en tu biblioteca la Gramdtica de la
lengua espafiola, de la Real Academia

Espafiola.
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Tipos de oracidn:

Las oraciones en la construccidn del discurso son fundamentales. Como recordaras
haber visto en primaria y secundaria, la “oracién” es el fragmento mds pequefio capaz
de comunicar un mensaje con sentido cabal y concreto dentro de la situacién en la
que se produce, y esta formada por sujeto y verbo. Se clasifican en diversos tipos de
oraciones segln se analice su estructura, elementos o la actitud del hablante, esta
ultima clasificacion es en la que pondremos mas énfasis para poder identificar la fun-
cidn del lenguaje. Hagamos primero un repaso rapido de las clasificaciones para luego
volver a retomar el tema.

Segun el nimero de verbos que la forma, la oracién es:

Simple: formada por un unico verbo en forma personal - Juan comié tamales.
Compuesta: formada por varios verbos en forma personal. Cada una de las oraciones
que la forman se denomina proposicion.

- Coordinada: sus proposiciones son independientes sintacticamente.

- Copulativa: une informacién = Juan come y Pedro escribe.

Adversativa: una proposicion corrige la otra = estudia, pero no aprueba.
Disyuntiva: presenta dos opciones - vienes o te vas.

Distributiva: distribuye las acciones - ya rie ya llora.

Explicativa: una proposicion explica la otra = llegd al inicio del taller, es decir, a
las 4 p.m.

Consecutiva: expresa consecuencia - estudio, paso el examen.

Yuxtapuesta: sus proposiciones estan separadas por coma o punto y coma - Laura
lee un libro; Ernesto ve un video.

Subordinada: una de sus proposiciones depende sintacticamente de la otra llamada
proposicion principal:

- Adverbial: funciona como adverbio - /o hice cuando me dijiste.

- Sustantiva: funciona como sustantivo -> me gusta que vengas.

- Adjetiva: funciona como adjetivo = el libro que me dejé es bueno.

Segun su estructura, la oracion es:

Unimembre: (de un solo miembro o elemento) no es divisible en suje-

to y predicado - hasta mafiana.

Bimembre: aquella que tiene dos miembros (sujeto y predicado):

- Adverbial: no posee verbo - México, campedn en la Olimpiada Fe-
menil de Matemdticas 2016.

- Verbal: posee verbo -> Pedro vio a Maria en su casa.

Segun la forma del sujeto, la oracién es:
¢ Impersonal: no posee ningun sujeto implicito o explicito - hace calor.
® Personal: existe un sujeto explicito o implicito - la nifia juega a la pelota.
e Pasiva: el sujeto recibe la accion del verbo - el libro es leido por Laura.
e Activa: el sujeto realiza la accion del verbo = Jaime lee el libro.Segun
el tipo de verbo:
e Copulativa o atributiva: posee un verbo copulativo - Diana estd contenta.
Predicativa: posee un verbo predicativo - escribi un poema.
Transitiva: posee un verbo transitivo = Luis corre un kildmetro.
Intransitiva: posee un verbo intransitivo - el perro ladra.
Reflexiva: posee un verbo reflexivo = Juan se marchd.
Reciproca: posen un verbo reciproco > Ana y Tania se saludan.

Segun la actitud del hablante, la oracion es:

Enunciativa o declarativa: informa de un modo objetivo - México en ndhuatl signifi-
ca “el ombligo o centro de la Luna”.

Exhortativa o imperativa: expresa consejo, ruego o mandato = ven aqui.
Exclamativa: expresa sentimientos y emociones = jqué frio hace hoy!

Interrogativa: solicita informacién = ¢qué haremos los ciudadanos para cambiar el pais?
Dubitativa: expresa probabilidad o suposicidn - probablemente serd dificil.
Optativa o desiderativa: expresa deseo - ojald todos participemos.



Retomando el tema inicial, el discurso se construye por medio de oraciones y de mar-
cas gramaticales, las cuales, segun la funcion del lenguaje, apareceran en el discurso. Vea-
mos esto de manera resumida en el siguiente cuadro.

Caracteristicas del discurso segun la funcién del lenguaje

Finalidad

Tipo de oracion

Marcas
gramaticales

Tipo de texto

Representativa
Transmitir

contenidos de
forma objetiva.

e Declarativa
® Enunciativa

e No marcada
formalmente
¢ Modo indicativo

e Expositivo*

e Narrativo*

e Descriptivo*

e Conversacional*

Expresiva

Expresar
sentimientos,
opiniones, deseos,

* Exclamativa
e Desiderativa
e Dubitativa

e Enunciativa

e Texto centrado en
el “yo”. Verbos
en 12 persona

e Exclamaciones

e Expositivo-
argumentativo

Conversacional

Descriptivo

es decir, la e [nterrogacion
subjetividad del retorica
hablante. e Deixis del emisor
e Modo subjuntivo
e Léxico valorativo
Conativa e |mperativa e Texto centrado en | ® Argumentativo*
Influir en el e |nterrogativa el “td”. Verbos en | ® Conversacional
comportamiento e Enunciativa 2%y 3% persona e Apelativo
del receptor y * Modo imperativo
provocar en él una e Apelacion
reaccion. al receptor
mediante
vocativos
e Frases cortas y
sobrecargadas
de pronombres
Fatica e Enunciativa e Frases hechas * Todos
Prolongar, e Interrogativa e Muletillas
establecer o e Imperativa e Frases breves
interrumpir la * Repeticiones
comunicacion.
Poética e Todas e Figuras retéricas | ® Cualquiera con
Atraer la atencién * Rima intencion poética
sobre la forma * Ritmo
de la expresion e Vocabulario

linglistica.

connotativo

Metalingilistica
Utilizar la lengua
para hablar de la
propia lengua.

* Enunciativa
e Declarativa

® Sin marcas
especificas

e Expositivo

*Mds adelante se define cada tipo de texto.

Fuente: “Funciones del lenguaje”, Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte de Espafia
<http://recursos.cnice.mec.es/lengua/profesores/eso2/t1/teoria_1.htm>, consulta: agosto de

2016 (adaptacion).

Como observaste en el cuadro “Caracteristicas del discurso segun la funcion del len-
guaje”, aparece la columna “Tipos de textos”, de los cuales en la secundaria viste algunos.
Recuerda que las tipologias textuales son métodos y propuestas cuya finalidad es agru-
par o clasificar los textos y discursos linglisticos de acuerdo con caracteristicas comunes.
Existen una larga lista de tipos de textos: cientifico, de divulgacidn, juridicos, informativos,
etcétera, pero desde el analisis del discurso, que es el tema que nos guia, los textos se
clasifican en los siguientes seis tipos:

4 Glosario ‘ )

Deixis: del griego deixis, “de-

” o«

mostracién”, “referencia”, es,
segun el significado que utiliza
la linglistica contemporénea, el

“punto de referencia”.

Vocativo: palabra que sirve para
invocar, llamar, nombrar a una
persona o cosa personificada

cuando nos dirigimos a ella.

Muletillas: voz o frase que se

repite mucho por habito.

Connotativo: que es subjetivo
(es decir, que depende del punto

de vista del sujeto).

/
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Expositivo

Es el texto en el que se presentan, de forma neutral y objetiva, determinados hechos o
realidades. Por ejemplo, un articulo de divulgacion cientifica que describe objetivamente
un fenémeno, hecho o avance tecnolégico, por medio de la presentaciéon ordenada de
datos, graficos, ejemplos, conclusiones y opiniones especializadas, entre otros recursos,
con la intencién de difundir un conocimiento.

Narrativo

Foto: Cortesia
de Alejandro
Toledo.

Es el que se basa en la explicacién de unos hechos, reales o ficticios, en determinado
tiempo y espacio. En el texto narrativo entran también otros tipos de textos, y abarca
desde descripciones de personas, paisajes o situaciones, argumentaciones, narraciones
de hechos o incluso textos introspectivos o surrealistas. Un ejemplo es un cuento breve o
microrrelato, escrito en prosa, con lenguaje connotativo, pocos personajes y que describe
diferentes acciones en un ambiente espacio-temporal, con la intencién de entretener y
deleitar al lector.

Descriptivo

Consiste en representar con palabras el aspecto o apariencia de una persona, animal,

objeto, paisaje, emocién o ambiente, explicando sus caracteristicas, partes o cualidades.

No describe hechos, porque entonces seria un texto narrativo. Un diario o una caricatura

son ejemplo de textos descriptivos.

La descripcion puede ser objetiva o subjetiva y estatica o dinamica.

* Es objetiva cuando se atiene a la realidad de lo que se representa y se realiza de una
manera impersonal o seglin un punto de vista general e inespecifico.

e Es subjetiva cuando se escoge una visién o punto de vista personal y concreto para
hacerla, seleccionando los rasgos que mas se ajustan a él, interviniendo los pensamientos
y sentimientos de quien describe.

e Descripcion estatica es la que se refiere a objetos, lugares o situaciones que no presentan
cambios y en ella predominan los verbos de estado: ser, estar, parecer.

e Descripcion dinamica es la referida a procesos; en estos casos, predominan los verbos
referidos a movimientos: alejarse, reducirse, moverse, acercarse, etcétera.

Apelativo i

Un texto apelativo es en el que se busca la atencién del lector, quien lo escribe pretende
conseguir la atencién del destinatario, mediante ruegos, consejos, érdenes o sugerencias. O
algunas veces con amenazas. Este tipo de literatura es la que se utiliza para las propagandas,
ya sean comerciales, politicas o religiosas. Los folletos y manifiestos de las sectas utilizan este
tipo de texto, pero generalmente utilizando amenazas sutiles. Los recetarios de cocina y los
instructivos son textos apelativos, ya que ordenan lo que se debe hacer. La mayoria de los libros
de autoayuda estan escritos en forma apelativa, ya que convencen y aconsejan directamente
al lector. Un ejemplo de texto apelativo es una carta formal dirigida a una o varias personas,
instituciones u organizaciones, cuya intencion es informar, llegar a un acuerdo, hacer una
aclaracion o lograr que se realice una determinada accion.

Conversacional

En el texto conversacional, como su nombre lo indica, se presenta el intercambio de mensajes
entre dos o mas hablantes, los cuales juegan en cada caso el rol de emisor y receptor. Los textos
conversacionales pueden constituir transcripciones de diélogos reales (como sucede cuando se
transcribe una entrevista o en la copia en papel de un dialogo cotidiano), la creacion de dialogos
entre personajes ficticios (como sucede en las obras de teatro, denominadas texto dramatico),
0 en parlamentos, es decir, se escribe luego de un guion de didlogo. Cuando el emisor deja de
ser ese hablante, en el renglén siguiente se coloca otro guion de dialogo, con el cual se sefiala
que el parlamento siguiente pertenecera a otro interlocutor. En ocasiones puede ocurrir que, en
otros tipos de textos, se incluya didlogo. Al hacerlo, se usa el guion de dialogo como signo para
sefialar que hay otra voz. Asi, se pueden observar, por ejemplo, textos narrativos con dialogo
o textos expositivos o argumentativos con otras voces (lo que se puede citar usando también
comillas), pero éstos no seran considerados textos conversacionales, ya que su funcion principal
en el discurso es otra.

Argumentativo

Es aquel en el que se presentan las razones a favor o en contra de determinada “posicion”
o “tesis”, con el fin de convencer al interlocutor a través de diferentes argumentos. Por
ejemplo, un articulo de opinion, que se refiere a fendmenos o hechos de la realidad social
de la regién, el pais o el mundo, desde un punto de vista personal fundamentado en
argumentos que siguen un proceso légico de razonamiento, con el fin de promover en el
lector juicios de valor y actitudes.
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Actividad de desarrollo

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la

utilizacion de medios, cddigos y herramientas apropiados..

compeTencias. | @ Disciplinar: 4. Produce textos con base en el uso normativo de la lengua, considerando la inten-

cién y situacion comunicativa.

Analisis
VALORES

/a

TIC

e Aplica distintas estrategias comunicativas segin quienes sean sus interlocutores, el contexto en el

ATRIBUTO que se encuentra y los objetivos que persigue.

1. En pareja, redacten un discurso de una cuartilla en Word del tema y con la intencion co-
municativa que deseen, pero no deben escribirla textualmente; por ejemplo, no debe de-
cir “el proposito o la finalidad de este discurso es tal o cual cosa’/ ni pongan titulo alguno.

2. Para elaborar su discurso, consideren los elementos descritos en el cuadro “Caracteristi-
cas del discurso segun la funcion del lenguaje’ traten de que sea congruente la intencién

comunicativa con la funcion del lenguaje.

3. Intercambien su discurso con otra pareja, y den 5 minutos para leerlo. Después de ese
tiempo, escriban en el margen inferior de la hoja la intencion comunicativa que identifican,
asi como la funcion del lenguaje que es predominante segun las caracteristicas del texto.

4. En grupo, compartan los resultados obtenidos y discutan si coinciden con la intencién

original que pensaron.

En resumen, la intencion comunicativa puede ser informativa, persuasiva, de adver-
tencia, apelativa y prescriptiva, pero para que logre su objetivo propuesto, debe tener
congruencia con la funcion del lenguaje, lo cual lo determinamos con las caracteristicas
del discurso que usamos para tal caso. Por ejemplo, si tienes la intencidn comunicativa de
informar sobre un descubrimiento cientifico que hiciste, pero tu discurso utiliza la funcion
poética, es probable que sea poco creible, ya que estara recargado de aspectos subjetivos,
no de datos objetivos que avalen la veracidad del descubrimiento.

Conocer las intenciones de la comunicacion y las funciones del lenguaje pareciera
ser otro de los muchos temas que vemos en la escuela y no sabemos realmente para qué
nos sirven de manera practica; sin embargo, a las empresas que se dedican a la politica, a
la comunicacién y la publicidad si utilizan este conocimiento y lo aplican en sus mensajes
con una intencionalidad para obtener algo del publico al que se dirigen, ya sea informarle,
persuadirlo, advertirlo o incluso manipularlo. Las redes sociales y los medios de comu-
nicacién (televisidn, revistas, periddicos, radio, cine, videos, historietas) estan llenos de
mensajes que provienen de todos los dmbitos sociales y todos con una intencionalidad y
funcién especifica, desconocer cémo se manejan no te permite desarrollar tu habilidad
comunicativa, e incluso, tomar las mejores decisiones ante mensajes que te invitan a ad-
quirir una cierta postura moral o ideoldgica, a comprar algo o a realizar ciertas acciones.

No hay que perder de vista que el poder del lenguaje no es algo que provine de un
hecho aislado, no se produce espontaneamente, sino es el resultado del manejo de la fun-
cién discurso y de la intencién comunicativa. El discurso disefiado con mayor intensidad
e intencionalidad tiene mejores posibilidades de impactar positivamente en el receptor.

Esto lo han tenido claro los grandes pensadores de la humanidad y sus lideres. Por
ejemplo, desde la antigua Grecia y durante el Imperio Romano fue determinante el uso
del discurso por medio de la para la aplicacidn de las leyes y para implantar en la
mente de las personas creencias e ideologias. Si revisamos la historia, veras la importancia
del discurso en los grandes personajes histdricos que influyeron en la humanidad, dis-
cursos que movieron a masas de gente, pueblos completos o naciones para tomar cierta
postura ideoldgica o acciones concretas.

Por mencionar dos ejemplos histéricos mas recientes, durante la Segunda Guerra
Mundial, el discurso de Adolf Hitler logré movilizar a millones de alemanes para alcanzar
sus fines, logrando cambiar por completo el rumbo de la historia mundial mientras estuvo
al mando del pais en el periodo que va desde 1933 hasta 1945.

4 Glosario ‘ )

arte de hablar con
elocuencia. Género literario que
se concreta en distintas formas,
como el discurso, la diserta-
cion, la conferencia, el sermén,
etcétera.

- /
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Conoce el discurso de TIC

Churchill, en siguiente
video de Youtube:
“Winston Chur-

chill ‘Nunca nos
rendiremos’ famoso
discurso subtitula-

do”, en:

https://www.youtube.com/
watch?v=gFkeYZ0ZqCQ
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si mismo.

que se instruye por

En esa misma etapa, el 13 de mayo de 1940, Winston Churchill, siendo nombrado pri-
mer ministro de Reino Unido, en un momento en que los britanicos estaban solos frente al
ejército mas grande de la tierra: los nazis, y la rendicidn frente a Alemania era inminente,
dio su primer discurso, radiotransmitido por la BBC, en el que le ofrecio a su pueblo “san-
gre, sudor y lagrimas” en el esfuerzo por detener a los nazis. Esto mientras los aviones de
la Luftwaffe (la fuerza aérea alemana) ya empezaban a bombardear las ciudades britani-
cas, como resultado de este discurso, el pueblo britanico empezé un esfuerzo heroico por
rescatar a sus hombres en barcos de pesca y barcos mercantes, resistiendo al ataque. Los
ejemplos pueden ser miles: el discurso del cura Hidalgo en el famoso Grito de Indepen-
dencia, etcétera.

No obstante, el discurso politico y corporativo no difiere del discurso personal salvo
por su propdsito, conocer este tema es Util no sélo para los politicos o empresarios,
también puede ser una herramienta de comunicacidn para ti si la dominas. La intencidn
de este curso no sélo es que conozcas la clasificacion basica de la funcion del lenguaje
0 que sepas que la comunicacién tiene distintas intenciones, sino que esta informacion se
convierta en una semilla de curiosidad que te mueva a investigar por tu cuenta como se ma-
neja el lenguaje, en los mensajes y discursos que escuchas o dices a diario; como puede
serte Util a ti como estudiante, ciudadano, futuro investigador, profesionista, cientifico,
lider politico, artista, deportista, etcétera.

Recuerda que el lenguaje, al igual que todas las dreas del conocimiento, es un tema
amplio y se interrelaciona con otros, por lo que es imposible que el conocimiento esté en
un solo libro. Es importante que tengas la iniciativa, como , de investigar por
tu cuenta; por ejemplo, que leas la gramatica y la ortografia espafiola para poder entender
mejor algunas de las caracteristicas estructurales de los discursos.

Actividad de desarrollo Reflexion  Honestidad @

e Genérica: 5. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a problemas a partir de métodos esta-

VALORES

. Lean en voz alta el método de AdQat y miren el video “Explicacién del Método

analisis de los discursos en el siguiente link: http://adgat.mesura.org/metodo

AdQat en Noticias MVS con Carmen Aristegui’; también pueden verlo en el
siguiente link:
https://www.youtube.com/watch?v=_KUT5wHnOWs

. Con base en la explicacion que se hace del andlisis del discurso, reflexionen sobre las si-

guientes preguntas. Escriban, individualmente, las respuestas en un documento de Word.
e ;Escribo como me gusta?

¢ ;Hablo como deberia?

e ;Me gusta como lo hago?

¢ ;Quiero cambiar la forma en que me comunico?

e ;Por qué me gusta leer a tal autor... (completa el nombre)?

e ;Por qué me gusta escuchar lo que dice tal persona (completa el nombre)?

. De forma individual, escriban una reflexion sobre su discurso en media hoja de Word y

compartanla con sus companeros de grupo.

blecidos.
compeTeNcias | © Disciplinar: 8. Valora el pensamiento ldgico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana 'y d
T académica. &
_TIC
e |dentifica los sistemas y reglas o principios medulares que subyacen a una serie de fendmenos.
ATRIBUTO
. En equipo de cinco integrantes, investiguen en internet como la empresa Adqat realiza el



de diferentes anuncios publicitarios

Analisis de la intencion persuasiva /@
|

Un “anuncio” es un soporte visual, auditivo o audiovisual de breve duracién que transmite
un mensaje, generalmente centrado en una idea o un hecho concreto, con fines publici-
tarios. Los podemos ver y oir a diario en los llamados “comerciales” de radio, television,
internet y mds recientemente también el cine, los encontramos en revistas y periddicos,
asi como en la calles pegados en paredes, postes, marquesinas o espectaculares o repar-
tidos en folletos por volanteo.

La “publicidad” es una técnica destinada a difundir o informar al publico sobre un
bien o servicio a través de los medios de comunicacidn (televisidn, cine, radio, revistas,
internet, periddicos, revistas, folletos) con el objetivo de motivar al publico hacia una de-
terminada accidn, por lo general, encaminada hacia el consumo.

El término “consumo” hace referencia a la accion de “consumir”, de utilizar bienes
para satisfacer necesidades o deseos.

Elementos bhasicos de un anuncio publicitario

Un anuncio se compone de una serie de elementos. Las combinaciones de esos elemen-
tos pueden ser infinitas, segun la agencia o publicista que disefie el anuncio. Algunos de
esos elementos son basicos y es usual que todos o algunos de ellos aparezcan con mayor
frecuencia en los anuncios.

Cada elemento de un anuncio tiene una funcion especifica, como es atraer la aten-
cion, crear identidad, explicar lo que se ofrece, y llamar a la accidn. El desafio creativo es
colocar los elementos de tal forma que el anuncio sea lo mas efectivo posible.

Algunos de los elementos basicos que se enlistan a continuacion se pueden omitir, depen-
diendo del objetivo del anuncio y de la creatividad con que se construya; sin embargo, en oca-
siones, uno solo de los elementos es suficiente para llegar a impactar un mensaje en el publico.

Elementos basicos:

1. Balazo. O Bullet, en inglés, consiste en una frase que resume, en pocas palabras, la
esencia del mensaje, y suele ser complemento de la idea principal del encabezado.

2. Imagen. Pueden ser fotografias, ilustraciones, pintura, etcétera. En un anuncio es el
elemento que atrae mas poderosamente la mirada del receptor en primera instan-
cia. Los expertos recomiendan que los anuncios presenten siempre personas, pues
el ojo humano se siente instintivamente atraido a la figura humana y en particular
a los rostros.

3. Encabezado. Es un texto que plasma la idea principal. Es importante que su estructu-
racion no sea muy elaborada o contenga muchos signos de puntuacién (como comas
y puntos), también es necesario que no sea muy corto, pues, por lo general, brinda
una idea completa de su propdsito. El encabezado es el principal responsable de que
el receptor casual de un anuncio lo lea completo. Un encabezado tiene la mision de
despertar el interés del lector planteandole la soluciéon a uno de sus problemas o
intrigandole. Si no es interesante, no se leerd completo.

4. Cuerpo. Es el texto que contiene la informacion sobre lo que se ofre- S —
ce, sea producto o servicio. Permite que el lector entienda los bene- “Hw
ficios de lo que se ofrece en el anuncio. '__-_:l:

Los anuncios que ofrecen promociones, contienen menos de-

al cliente potencial a tomar una accién. El cuerpo de los anuncios

debe ser claro, directo y breve.

5. Logotipo. Del griego "l6gos": “palabra”, y “typo": "modelo", "mol- t %*
de", también popularmente llamado “logo”, es un elemento grafi- 2
co formado por letras, imagenes o la unién de las dos, que identi- ¥
fica a una entidad ya sea publica o privada, lo que distingue a una

marca y las cosas que tienen relacion con ella. Tre.

talles en el cuerpo. Se debe incluir sélo lo necesario para impulsar b 'hl' (_—;G é‘f
(,

que se fijan

de volantes

Kcalles y neg

4 Glosario ‘ )

Espectacular: anuncio especta-
cular, valla publicitaria o panel
publicitario, consiste en una
estructura de publicidad exterior
con un soporte plano sobre el

anuncios.

Volanteo: publicidad por medio

(folletos u hojas)

impresos que se entregan en

ocios.

/

£
d
)



42

Titular

Eslogan

El logotipo es una forma de identidad visual. Debe colocarse en lugar preferente del

anuncio, en forma destacada.

6. Llamado a la accién. Esta indica a los consumidores que deben actuar ya sea para
conseguir informaciéon o comprar el producto o servicio. Proporciona la forma de
comunicarse con la empresa. Ejemplos de llamadas son las frases clasicas: “jLlame
ahora y aproveche!”, “Compre ahora y pague después”, “Oferta valida hasta agotar
existencias”.

7. Eslogan. Del inglés "slogan”, y éste del gaélico escocés "sluagh-ghairm": “grito de
guerra”, o lema publicitario. Se entiende como una frase breve y original identificativa
en un contexto comercial o politico (en el caso de la propaganda), y como expresion
repetitiva de una idea o de un propdsito publicitario para resumirlo y representarlo
en un dicho. En los anuncios de radio, el eslogan toma el lugar del logotipo. Ejemplos
de esléganes son:

e “Recuérdame”, de Gansito (Marinela). Este eslogan es uno de los mas recordados
por el publico a través del tiempo. Distintas generaciones lo repiten porque trans-
mite un fuerte sentimiento: la nostalgia de la nifiez.

e “A que no puedes comer sélo una”, de Sabritas.

8. Informacion de contacto. Es el texto que contiene datos como nombre, teléfono, di-
reccion, horarios y especifica cualquier informacidn necesaria para que el publico re-
ceptor pueda adquirir el producto, bien o servicio, o realizar la accidn que se persigue.

Logotipo

Carmen /s

ARISTEGUI

' La periodista mas escuchada

Lunes a vienes de 6 a 10 am
www.noticiasms.com

p

Texto Imagen

Elementos basicos del anuncio publicitario.

Componentes de la persuasion en publicidad

Aunque, en su mayoria, los anuncios publicitarios tienen un fin comercial y econédmico; es
decir, buscan que el publico receptor al que se dirigen compre el producto, bien o servicio
gue anuncian, también existen un gran nimero de anuncios publicitarios que su propdsito
no es la venta, sino Unicamente la difusidn, es decir, dar a conocer o divulgar el producto,
bien o servicio, como el caso de los anuncios culturales o deportivos gubernamentales o
los ecoldgicos y sociales de asociaciones civiles.

No obstante, todos los anuncios publicitarios, tanto los que tienen un propdsito co-
mercial como de difusidn, buscan persuadir al publico receptor.

En la publicidad, la persuasion se logra tanto por medio de argumentos racionales (el
discurso textual) como por el estimulo de emociones irresistibles que generan una creen-
cia y una compulsién a actuar, que pueden propiciarse también por medio del discurso
textual, o bien, por imagenes y sonidos.

El publicista Horacio “AcHo” Simian, en el Blog La Rueding, describe siete componen-
tes de la publicidad que se utilizan para persuadir al publico.



7 Componentes de la persuasion en la publicidad

. Actitudes: una actitud es la disposicion mental para reaccionar ante una situa-
cién de una forma determinada. Las actitudes pueden ser positivas, negativas o
neutrales. Tanto las actitudes positivas como las negativas, en particular aque-
llas imbuidas en emociones fuertes, motivan a la gente a actuar o a no actuar.

. Argumento: un argumento se basa en una estrategia cognitiva. Usa la ldgica,
razones y pruebas para dar un punto de vista y construir conviccion. La pu-
blicidad que trata con problemas y sus soluciones a menudo depende de un
argumento, asi como la publicidad de defensa que presenta el punto de vista
de una empresa.

. Involucramiento: es el compromiso que crea y propone entre el consumidor o
cliente meta con una marca en especifico. Intensifica dichas relaciones entre
ellos de manera activa y directa.

. Motivacidn: la idea es que algo, como el hambre o el deseo de ser bello(a) o
millonario(a), impulsa a un individuo a actuar de cierta manera. Para inten-
sificar el nivel de motivacién del consumidor, la publicidad y otras areas de
comunicacion de marketing, como la promocidn de ventas, utilizan incentivos
(regalos, premios y concursos) para animar a la gente a responder.

. Influencia: son aquellas personas o eventos externos a la empresa que dan
forma a las actitudes y al comportamiento de los consumidores o clientes
meta.

. Conviccién y preferencia: la persuasion eficaz resulta de la conviccidn, lo que
significa que los consumidores creen que algo es cierto. La creencia se indica
cuando los consumidores desarrollan una preferencia o una intencién de pro-
bar o comprar un producto.

. Lealtad: es la lealtad de marca, que se mide tanto con una actitud (preferen-
cia) como con compras repetidas, es una respuesta importante que se cruza
entre pensamiento, sentimiento y accion, y que se construye sobre la satis-
faccion del consumidor. Esta se valora porque conduce a otras respuestas de
comportamiento, como la defensa de la marca (hablar en su favor) y la reco-
mendacion.

Horacio “AcHo” Simian, “7 Componentes de la persuasion
en la publicidad”, 10 de junio de 2013, en <https://larueding.com/2013/06/10/7-
componentes-persuasion-publicidad/>, consulta: agosto de 2016.

— ABANDONO ———

“El éxito o fracaso de diversos
fendmenos sociales o econémicos
dependen en gran medida de la
calidad del discurso propio, del
discurso del contexto, de la opinién
publica y el permanente ajuste

intencionado de lo que se dice”.

Carlos Paez,

director general de Adqat

Los publicistas se apoyan en diversas areas del
conocimiento para lograr persuadir a su publico,
desde la estadistica, las matematicas, la antropolo-
gia hasta la psicologia social. Por ejemplo, la crea-
tiva y empresaria Ana Maria Olabuenaga, llamada
“la emperatriz del impacto efimero”, por el escritor
Carlos Monsivais, es una de las grandes lideres en
publicidad en México, con campafias famosas como:
“Soy totalmente palacio”; “El mensaje estd en la
botella”, “Un psicoanalista nunca entendera el poder curativo de un
vestido nuevo”, dice en una entrevista hecha por el periddico El Excél-
sior, en 2016, que su estrategia de campafia se enfocd en una cuestion
con insights (en espafiol: “ideas”, mensajes de alta penetracion
en la conciencia del consumidor) ciento por ciento femeninos, “en la
realidad del impulso, la satisfaccidn de verse bien, temas de la mistica
femenina mundial que estudian tanto publicistas como psicélogos”. Los
anuncios de Olabuenaga se caracterizan por lograr una alta persuasion
en el publico receptor.

Glosario ‘

perteneciente o relativa
a los suefios.

Anuncios disefiados por Ana Maria Olabuenaga, directora

general de Chemistri.
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La intencidn persuasiva y la funcion apelativa de la lengua
en los anuncios publicitarios

En resumen, de acuerdo con lo que vimos en los temas anteriores, la persuasion induce,
mueve u obliga a otro a creer o hacer una cosa, por medio del uso de diversos recursos
para lograrlo; por lo general, son argumentos implicitos (sobreentendidos u ocultos, como
en la publicidad) o explicitos (se muestran directamente, como en un articulo de opinién).

El anuncio publicitario pone el énfasis en la funcion apelativa/conativa del lenguaje.
Es la funcién de mandato y pregunta. El emisor intenta influir en la conducta del receptor.
Sus recursos linglisticos son los vocativos, modo imperativo, oraciones interrogativas, uti-
lizacién deliberada de elementos afectivos, adjetivos valorativos, términos connotativos y
toda la serie de recursos retdricos. El texto estd centrado en el “tU” o “usted”, verbos en
2a.y 3a. persona.

Uso de lenguaje connotativo

Las palabras del lenguaje tienen dos tipos de significado: el denotativo y el connotativo.

* El significado denotativo: es el que expresa directamente aquello de lo que se esta
hablando; en el sentido recto de las palabras, tiene una sola interpretacion.

e El significado connotativo: es de caracter subjetivo (es decir, que depende del punto
de vista del sujeto), y refiere al caracter personal e individual que da una persona en
contextos y situaciones concretas, y no aparece definido en los diccionarios. Expresa
mas de un significado, se emplea en forma simbdlica y figurada.

La detonacion y connotacidn estan relacionadas con lo objetivo y subjetivo de los mensa-
jes: a mayor denotacién mayor objetividad y a mayor connotacién mayor subjetividad.

De acuerdo con la mayor o menor intencién del emisor por influir en el receptor, los
mensajes pueden ser: muy objetivos, objetivos-subjetivos y muy subjetivos.

Ejemplo del lenguaje connotativo: la frase “las mejores piernas”, con significado connotativo, se refuerza con la
imagen del vestido blanco levantado del pollo que emula una de las escenas de la famosa pelicula La comezdn
del séptimo afio (1955), considerada un icono del cine del siglo XX, en la cual la actriz Marilyn Monroe parada
sobre una de las rejillas del metro de Manhattan se sujeta el vestido que es levantado por el aire que sale al
pasar el tren.

Uso de esloganes

Como vimos, el eslogan es la idea detras del concepto. Un eslogan representa mucho
mas que la imagen de la marca, que ya de por si es muy importante. El eslogan es una
herramienta poderosa que sirve para atraer clientes y lograr el maximo impacto cuando
se realiza un buen disefo. Pero, por el contrario, si el disefio no es atractivo o coherente



no causara ese efecto y terminard por desviar la atencion. Los expertos en publicidad con-
sideran entre las caracteristicas mds importantes del eslogan las siguientes:
e Debe ser una frase corta (entre 5y 8 palabras).
e Contener un verbo.
® Una de las palabras debera ser el nombre del producto, servicio o propuesta ideoldgica.
* Debe ser atractivo, sugerente divertido.
e Debe de ser facil de recordar y adictivo.
e Si motiva sonrisa en el cliente, su efectividad es mucho mayor.
® Debe identificar claramente cudl es el producto o servicio, ademas de resaltar las
cualidades de la marca.
® Larima, la repeticion, el doble sentido y la sorpresa son recursos Utiles de los que se vale.
® Debe apelar a una ventaja competitiva Unica.

En el eslogan podremos ver estos elementos, pero también el uso del significado
connotativo y denotativo, ademas los recursos estilisticos de la retdrica, conocidos como
figuras retdricas.

Recordemos que “retérica” (del latin “rhetorica”, y éste a su vez del griego “retoriké”:
“la forma”) es el arte del bien decir, de dar al lenguaje escrito o hablado eficacia bastante
para deleitar, persuadir o conmover. Tiene su origen en la Antigua Grecia como el arte de
expresarse de manera adecuada para persuadir al interlocutor. En un principio, se ocupd en
la lengua hablada, para luego pasar también a la lengua escrita. Durante la Edad Media, la
retdrica fue ensefiada en las escuelas entre las principales disciplinas de conocimiento, junto
a la gramaticay la légica. Hoy en dia, la retdrica tiene aplicacion en diversos campos, como la
literatura, la filosofia, la politica, la publicidad, el periodismo, la educacion o el derecho. En
los medios audiovisuales, y en especial en los anuncios publicitarios, la retdrica de la imagen
es una herramienta de expresidn estética que permite por medio de sus propios recursos,
como los (metéfora, metonimia) y las (prosopopeya, personifica-
cion, etc.), lograr persuadir, convencer o, incluso, engafiar al publico receptor, independien-
temente que suele agregar componentes estéticos y creativos al discurso.

Actividad de desarrollo

e Genérica: 2. Es sensible al arte y participa en la apreciacidn e interpretacion de sus expresiones en

distintos géneros.

empleo de una palabra
en sentido distinto del que
propiamente le corresponde,
pero que tiene con éste alguna
conexion, correspondencia
0 semejanza. La metafora, la
metonimia y la sinécdoque son
tipos de tropos.

son palabras o
frases que son utilizadas para
dar énfasis a una idea o senti-
miento. Este énfasis consiste en
cambiar el sentido literal de la
palabra o frase a un sentido dife-

4 Glosario ‘ )

Krente al comunmente utilizado. j

Creatividad

()

VALORES

e Disciplinar: 7. Valora y describe el papel del arte, la literatura y los medios de comunicacion en la

COMEETENCIAS recreacion o la transformacién de una cultura, teniendo en cuenta los propésitos comunicativos ‘\nc[
de distintos géneros. <
e Participa en practicas relacionadas con el arte.
ATRIBUTO
1. En equipo de cuatro integrantes, investiguen los cinco tropos y las cinco figuras retéricas

mas recurrentes en las imagenes de anuncios y carteles.

. Para ello, primero, en la biblioteca de la escuela, o una cercana, investiguen en libros de

lengua vy literatura y de expresion oral los principales tipos de tropos y de figuras retéricas.

. Luego busquen en revistas, periddicos e internet, imagenes de anuncios y carteles que

hagan uso de ellas. Tomen fotos de las imagenes de las revistas y periddicos que selec-
cionen.

. Elaboren un collage en PowerPoint de imagenes de los cinco tropos mas recurrentes, y

otro con las cinco figuras retoricas mas usadas. En caso de que no cuenten con equipo
de computo, armen sus collages en dos hojas de cartulina, pegando recortes de las ima-
genes.

. Presenten ante el grupo sus collages, argumentando los tropos y las figuras que incluye-

ron y cuales son las caracteristicas de cada uno.
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El anuncio recurre al significado

connotativo, pero también se vale de la
figura retdrica llamada prosopopeya (la
asignacion de caracteristicas propias del
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ser humano a cosas, animales o seres
inanimados).

Glosario ‘

Nominal: perteneciente o relati-
vo al nombre.

Lexema: es la parte de la palabra
que no varia, la raiz.

Combinacion de lenguaje grafico y escrito

Existe una frase popular entre los publicistas que dice “una imagen vale mas que mil pala-
bras”. Sobre ella se puede realizar un debate entre qué vale mas: la imagen o la palabra, y
probablemente ambas saldrian ganando segun el punto de vista desde donde se analicen.
En publicidad, como ya lo mencionamos antes, la imagen tiene una funcién muy impor-
tante, porque no sélo es decorativa o ilustrativa, sino permite también clarificar y reforzar
el mensaje que se quiere transmitir, dejando un rastro de persistencia en la memoria del
receptor al crear modelos mentales formulados al combinarse con el texto. Existen anun-
cios en los que el mensaje es una imagen nada mas.

Al igual que el texto, la imagen tiene amplias posibilidades retoéricas, eso los publicis-
tas los saben, por lo que cada vez mas utilizan campafias de publicidad con imagenes y
textos breves y concisos, pero sobre todo muy creativas, como lo viste en la actividad del
analisis de imagenes retdricas.

Rasgos morfosintacticos

La “morfosintaxis” es la parte de la gramatica que estudia la estructura de las palabrasy
de sus elementos constitutivos, y el modo en que se combinan las palabras y los grupos
que éstas forman en frases y oraciones para expresar significados, asi como las relacio-
nes que se establecen entre todas esas unidades.

Los “rasgos morfosintacticos” se refieren a las caracteristicas o peculiaridades de las
oraciones y frases que se expresan en cada lengua; por ejemplo, cdmo se ordenan las
palabras en la estructura de la oracién o cudles elementos predominan o se omiten en
las frases. Cabe mencionar que una misma lengua, por ejemplo, el espaiol, puede tener
diferentes rasgos morfosintacticos segun la region, tal como sucede con la forma de
expresion en Yucatan, que debido a la gran influencia que aun predomina de la lengua
maya, tanto sus palabras como formas de estructurar las oraciones, difiere con el es-
pafiol del centro del pais. Un clasico ejemplo de esto es la frase yucateca de “lo busco,
lo busco y no lo busco”, pues en este caso se usa la palabra “buscar” tanto para buscar
como para encontrar al igual que los antiguos mayas usaban una sola palabra para defi-
nir dos o mas cosas. Ese es un rasgo morfosintactico, por ejemplo.

En el caso de los anuncios publicitarios, aunque el lenguaje puede ser muy variado,
también se identifican ciertos rasgos morfosintacticos que predominan en los discursos
publicitarios, entre ellos estan los que veremos a continuacion.

Predominancia del estilo nominal

Estilo nominal en los anuncios publicitarios es una forma de escribir en la que se intenta
sintetizar la estructura de la oracién eliminando alguno, o varios, elementos de la misma,
pero dejando como nucleo al sujeto o sustantivo; es decir, se acorta el texto, y el nombre o
sustantivo se convierte en el nlcleo de la oracidn. Debido a que los anuncios publicitarios
tienen poco espacio para el texto o porque se da mayor relevancia a la imagen sobre el
texto, se recurre al estilo nominal, en una de sus estructuras gramaticales mas usuales que
consiste en eliminar el verbo, en particular “ser” y “estar”.

Asi, el estilo nominal se identifica en oraciones que carecen de contenido verbal, es
decir, se ha eliminado el verbo, pero el sentido del contexto no se afecta. Por ejemplo: “In-
formacidén a la derecha”, en vez de: “La informacion esta a la derecha”, o “... se encuentra
a la derecha”; “Ana Guevara, campeona de los 100 metros”, en vez de “Ana Guevara es la
campeona de los 100 metros”; “Sala exclusiva”, en vez de “La sala es exclusiva”, o “Prohi-
bido”, en lugar de “Esta prohibido”.

En otras ocasiones el verbo es sustituido por un sustantivo del mismo contenido sig-
nificativo y, generalmente, de idéntico lexema; por ejemplo: “Asalto al banco de México”.

El verbo también suele ser sustituido por adjetivos y determinantes: articulos, de-
mostrativos y posesivos.



En resumen: el estilo nominal se caracteriza por la presencia dominante de sustanti-
vos y enlaces preposicionales; es principalmente impersonal, pasivo y coordinativo (que
se enlaza por proposiciones o elementos que desarrollan una misma funcién); los verbos
predominantes son los copulativos (ser, estar, parecer) y los verbos son complejos (que
se componen de mas de una palabra; p. ej. ha llovido), los cuales se omiten sin alterar el
sentido de la oracién.

Uso de adjetivos en grado superlativo

El grado superlativo de los adjetivos como de los adverbios es el que expresa su significa-
do en su maxima intensidad.
El grado superlativo del adjetivo se puede expresar de varias formas:

Anadiendo delante del adjetivo el adverbio de cantidad muy.
- muy grande

- muy inteligente

- muy dificil

Mediante derivacion, afiadiendo los sufijos —isima, —isimo, —érrima, —érrimo.
- grandisimo
inteligentisimo
dificilimo, el coloquial es dificilisimo
paupérrimo
- celebérrimo
En el habla popular, a menudo se utiliza también la prefijacion. Algunos de los prefijos
utilizados son: requeté—, sobre—, stiper— o extra—.
requeteguapo
superamable
archiconocida
extrasuave

e Mediante otros recursos formales. Por ejemplo, afiadiendo algin adverbio (superla-
tivo perifrastico):

bien grande

extraordinariamente inteligente

horriblemente dificil

verdaderamente impresionante

impresionantemente alto

increiblemente bella

horrorosamente feo

e Hay superlativos que se forman a partir de lexemas diferentes a los
del grado positivo (superlativos sintéticos).
- bueno - éptimo
- malo - pésimo
- grande - maximo
- pequefio - minimo

Ejemplos del estilo nominal.

Glosario ‘ N

Verbos complejos: son aquellos
que se componen, no de una
palabra como los verbos simples,
sino de mas de una palabra, por
ejemplo: “ha llovido”. También
son complejos los verbos para-
sintéticos, que se caracterizan
por poseer la adhesiéon de un
sufijo (a) y un prefijo (ar). Ejem-
plos: hondo, ahondar, grave,
agravar, flojo, aflojar.

Superlativo: muy grande, des-
mesurado.

\_ /




Omisidon de preposiciones

El asindeton es un recurso literario que consiste en la eliminacion de conjunciones y nexos
que normalmente aparecerian dentro de una enumeracion, utilizando en su lugar una
mera pausa (entonacion de coma). El objetivo de esta figura literaria es obtener un efecto
de dinamismo, impetu y brevedad.

e Llegué, vi, venci (llegué y luego vi y después venci).

e Dia, noche, ponientes, madrugadas, espacios (dia y noche... y).

e En la tierra, en humo, en polvo, en sombra, en nada (y después ...).
En el anuncio, por medio del asindeton se
omite la preposiciones “con”.

Sustitucion del adjetivo por adverbio

4 Glosario ‘ \ La utilizacién del adverbio en el lenguaje publicitario resulta casi imprescindible, porque
afiade a los adjetivos y verbos gran parte de su fuerza expresiva.
En los anuncios de cosmética femenina aparecen con mas frecuencia los siguientes

Adverbio: palabra que comple-

menta a un verbo, un adjetivo, adverbios: completamente, dramdaticamente, espectacularmente, exclusivamente, increi-
otros adverbios e incluso oracio- blemente, inmediatamente, instantdneamente, intensamente, perfectamente, profunda-
nes. Los adverbios generalmente mente, sorprendentemente, totalmente.

expresan modo, lugar, tiempo,
cantidad, afirmacién, duda, etc.,
respondiendo a preguntas como

Algunos adjetivos pueden pasar a la categoria gramatical de adverbio cuando se in-
movilizan en la forma masculina singular y funcionan como complementos circunstanciales

écudndo?, édonde?, écomo?, que complementan a un verbo. Son los llamados “adverbios adjetivales”, también llamados
éde qué manera?, entre otras. adverbios cortos. Se llaman adjetivales por adoptar la forma de un adjetivo en singular (y
Esta funcion es llamada funcion en género masculino si el adjetivo es de dos terminaciones): Corre rapido; Corren rapido;
adverbial, y puede ser llevada Se expresa fatal; Se expresan fatal; Las golondrinas vuelan bajo; Las espinacas saben raro.

a cabo por palabras aisladas
(adverbios) o por grupos de
dos o mas palabras (locuciones

Kadverbiales). j

En el eslogan de la marca podemos
observar la importancia del adverbio
“totalmente”.

Los estereotipos y prejuicios en la publicidad

M@h Hasta el momento, hemos visto de manera general algunos de los elementos que intervie-
nen en la intencion persuasiva de la comunicacién en los anuncios publicitarios. Ya dijimos
que la persuasion pretende mover a una persona a un determinado fin, que puede ser, o
no, comercial. Para lograr tal propésito, la publicidad se vale del lenguaje oral, escrito y
visual (la imagen) para implantar “ideas” en la mente de las personas, estas ideas se con-
vertirdn en necesidades, anhelos, deseos, aspiraciones, metas y expectativas de vida, que
se basan en la creencias y costumbres sociales ya preestablecidas, pero en muchas otras
ocasiones es la misma publicidad la que se encarga de crear nuevas creencias, que suelen
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convertirse 0 apoyarse en prejuicios y estereotipos
sociales.

Recordemos que un “estereotipo” (del griego
stereds, “sélido”, y typos, “impresion, molde”) es
la percepcion exagerada y con pocos detalles, sim-
plificada, que se tiene sobre una persona o grupo
de personas que comparten ciertas caracteristicas,
cualidades y habilidades, y que buscan justificar o
racionalizar una determinada conducta en relacién
con una categoria social.

De manera muy simple, el estereotipo seria una
idea generalizada y exagerada de algo o alguien.

Los estereotipos estan constituidos por ideas,
prejuicios, actitudes, creencias y opiniones precon-
cebidas, impuestas por el medio social y cultural, y
que se aplican de forma general a todas las personas
pertenecientes a una categoria, nacionalidad, etnia,
edad, sexo, orientacion sexual, procedencia geogra-
fica, entre otros.

Asi, por medio de la publicidad se crean estereo-
tipos de la belleza, de |a elegancia, del poder, de la sensualidad, de lo femenino, de lo mas-  Los prejuicios provocan rechazo y
culino, de lo bueno, de lo malo, etcétera. discriminaci6n social.

Por otra parte, el “prejuicio” (del latin praeiudicium, “juzgado de antemano’) es el
proceso de formacién de un concepto o juicio sobre alguna cosa de forma anticipada. El
prejuicio se define como una actitud negativa hacia un grupo social o hacia una persona
percibida como miembro de ese grupo. Como otras actitudes, el prejuicio se compone de
tres partes: cognitivo (creencias), afectivo (emociones) y comportamental (conducta). Vis-
to de manera muy sencilla, un prejuicio es una idea que se adelanta a conocer la realidad
y se afirma como cierta.

Las ideas basadas en los estereotipos y prejuicios, que la publicidad reproduce, recrea
o instaura, persuaden a las personas, muchas veces desde el inconsciente, a tener acti-
tudes negativas como, por ejemplo, manifestaciones de prepotencia, rechazo e, incluso,
discriminacidn hacia otras personas.

La “discriminacién” (del latin discriminatio, —6nis) es una forma de violencia pasiva,
convirtiéndose, a veces, este ataque en una agresion fisica.

Actividad de desarrollo Creatividad

VALORES

e Genérica: 10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de creen-

cias, valores, ideas y practicas sociales. y
compeTencias. | @ Disciplinar: 9. Analiza y compara el origen, desarrollo y diversidad de los sistemas y medios de /
T comunicacién. TIC

* Reconoce que la diversidad tiene lugar en un espacio democratico de igualdad de dignidad y dere-
ATRIBUTO chos de todas las personas, y rechaza toda forma de discriminacion.

1. En equipo de cuatro integrantes, analicen los tipos de discriminacion que se transmiten
en los siguientes medios de comunicacion masiva: programa de television, programa
radiofonico, anuncios de revistas y pagina de internet.

2. Escriban un informe de los tipos de discriminacién que encontraron, argumentando las
formas en que se presentan, el emisor del mensaje discriminatorio y el receptor del mismo.

3. Realicen una conclusion sobre los efectos de estos mensajes en el publico y la forma en
que podrian combatirse.

4. Compartan su informe y conclusiones con sus companeros de grupo.
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La xenofobia se sustenta en los prejuicios
histéricos, étnicos, linguisticos, religiosos,
culturales, e incluso nacionales,
provocando la separacion total y
obligatoria entre los diferentes grupos
étnicos.

Consulta el documento @
“Conoces otros tipos de _
estereotipos y pre-

juicios para evitar la

discriminacion”, en el

siguiente link:

http://www.educa-
tolerancia.com/pdf/
Conocemos%20l0s%20prejuicios%20
y%20estereotipos%20para%20evitar%20
la%20discriminacion.pdf
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Quienes discriminan designan un trato diferencial o inferior en cuanto a los dere-
chos y las consideraciones sociales de las personas, organizaciones y estados. Hacen
esta diferencia ya sea por el color de piel, etnia, sexo, edad, cultura, politica, religion
o ideologia.

Los individuos que discriminan tienen una vision distorsionada de la esencia del ser
humano y se atribuyen a si mismos caracteristicas o virtudes que los ubican un escalén
mas arriba que ciertos grupos.

La discriminacidn es el componente comportamental del prejuicio; y, por lo tanto, su
manifestacion externa. El prejuicio sélo sera relevante cuando desemboque en discrimi-
nacion, es decir, en la violencia.

La discriminacion se presenta de muy distintas maneras, y en ambitos y niveles dife-
rentes. Es frecuente encontrar los periddicos llenos de manifestaciones de discriminacidn,
ya sea en el contexto educativo (nifios indigenas no integrados), en el econdémico (diferen-
cias norte-sur, dentro de nuestro propio pais), en el juridico (sentencias sesgadas) o en la
publicidad (anuncios que expresan una division de roles y una perpetuacién peligrosa de
los estereotipos de género).

Los tipos de discriminacién mads recurrentes son por género, “sexismo”, por diferen-
cias étnicas, “racismo”, y por nivel socioeconémico o cultural de una persona, a lo que se
le denomina “clasismo”.

Algunos ejemplos claros de conductas discriminatorias son:

* Impedir el acceso a la educacion publica o privada por tener una discapacidad, otra
nacionalidad, creencia religiosa o inclinacidn sexual.

e Prohibir la libre eleccion de empleo o restringir las oportunidades de acceso, perma-
nencia y ascenso en el mismo; por ejemplo, a consecuencia de la corta o avanzada
edad, diferencias de sexo o inclinacion politica.

e Establecer diferencias en los salarios, las prestaciones y las condiciones laborales para
trabajos iguales, como puede ocurrir con las mujeres.

e Negar o limitar informacion sobre derechos reproductivos o impedir la libre determi-
nacion del nimero y esparcimiento de los hijos e hijas.

e Negar o condicionar los servicios de atencion médica o impedir la participacién en
las decisiones sobre su tratamiento médico o terapéutico dentro de sus posibilida-
des y medios.

Los medios de comunicacién masiva como la televisidn, la radio y actualmente inter-
net son los que mayormente transmiten y fomentan acciones sociales de discriminacion
en sus mensajes.



Actividad de desarrollo Reflexién

e Genérica: 10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de creen-
cias, valores, ideas y practicas sociales.
compeTencias. | © Disciplinar: 9. Analiza y compara el origen, desarrollo y diversidad de los sistemas y medios de
D comunicacién.

* Reconoce que la diversidad tiene lugar en un espacio democratico de igualdad de dignidad y dere-
ATRIBUTO chos de todas las personas, y rechaza toda forma de discriminacion.

. En pareja, observen las siguientes imagenes y analicen, en cada una, su intencion comu-
nicativa, funcién del lenguaje, significado connotativo, rasgos morfosintacticos y este-
reotipos y prejuicios que reproducen.

. En un documento de Word, anoten los nimeros las imagenes y realicen un informe de
cada una.

. Elaboren una caratula para su informe (consulten sus libros de Proyeccion personal y
profesional y Autogestion del aprendizaje si tienen dudas en los elementos que debe
contener la caratula).

4. Compartan con sus companeros su analisis y comparen las coincidencias y diferencias
que tuvieron. Entreguen su informe a su profesor.

()

VALORES

{
e
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— ABANDONO ——

T —

“Jamas permitas que alguien te diga
que hay algo que no puedes hacer.
Ni siquiera yo. éDe acuerdo? Si tie-

nes un suefio, tienes que protegerlo.

Cuando la gente no puede hacer
algo, te dirdn que tu tampoco pue-
des hacerlo. ¢Quieres algo? Vete y

consiguelo. Y punto”.

Will Smith, actor y rapero
estadounidense

Vifieta de la historieta Crdncias
marcianas, del caricaturista e historietista
mexicano José Trinidad Camacho Orozco,
Trino.
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Una historieta es una serie de imagenes secuencia-
das (que tienen una sucesion de cosas que guardan
cierta relacidn entre si) que narran una historia. El re-
lato es narrado mediante vifietas o dibujos que pue-
de contener texto o no.

El término “historieta” es mas comun entre los
paises de habla hispana, pero en algunos paises reci-
be una denominacién mas local, como “tebeo” en Es-
pafay “Monitos” en México y Chile. Sin embargo, en
los afios setenta comenzd a difundirse mundialmente
el término anglosajon “codmic” para referirse también
a la historieta, y posteriormente, el "manga", en Ja-
pon. Aunque todos estos medios no son iguales, cada
uno tienen caracteristicas propias, es comun que mu-
chas personas los confundan entre si.

No obstante, las diferencias graficas que puedan
tener, todos comparten ser un medio de comunica-
cién visual intencional, pues trasmiten un mensaje
usando como elemento principal las imagenes con
una o mads intenciones comunicativas.

Por lo comun, las historietas se realizaban sobre
papel, aunque con el surgimiento de las nuevas tec-
nologias el formato digital se ha popularizado, como
el e-comic, web cédmic y sus similares. Una historieta
puede tan sélo constituir una tira larga de vifietas en
secuencias progresivas (ya sea horizontal o vertical), o bien, ocupar una
pagina completa, en la que las vifietas estan organizadas en filas en or-
den secuenciado de izquierda a derecha y de arriba abajo, en zigzag.

La historieta

El lenguaje de la historieta
La historieta utiliza tres tipos de lenguaje:

 Lenguaje visual: por medio de vifietas (recuadro delimitado por
lineas que representa un instante de la historia), planos (des-
criben el ambiente donde transcurre la accién y encuadran a
los personajes en determinado tamafio) y color (cumple diver-
sas funciones: da realismo a la imagen, provoca sentimientos y
otorga significados psicoldgicos segun el color, lugar donde se
encuentre e intensidad con la que se use).




 Lenguaje verbal: por medio de globos (imagen grafica que contiene
los didlogos de los personajes), cartela (recuadro en la parte supe-
rior de la vifieta para colocar la voz del narrador), letras (diversidad
en los tamafios, formas y colores para dar intencidn a los mensajes)
y onomatopeyas (representacion del sonido de algo; por ejemplo:
"iPum!, iPloc!, Toc toc”, pueden estar dentro o fuera de los globos
de didlogo).

* Lenguaje iconico: mediante metafora visual (tema aceptado
por costumbre para expresar una idea a través de una imagen; por
ejemplo: la imagen de un foco encendido para expresar el sur-
gimiento de una idea) y lineas cinéticas (lineas que dan al dibujo
la ilusién de movimiento).

Los dialogos en la historieta

El lenguaje verbal en la historieta debe integrarse con lenguaje visual,
por lo que sus didlogos, es decir, la platica o conversacion que tienen los
personajes, son breves para poder colocarse dentro de los globos, en la
cartela (recuadros para el narrador) o sobre la imagen misma.

Los didlogos se ajustan al breve espacio, y para dar intencion emocional a los mensa-
jes, se apoyan en el uso de signos de interrogaciéon y admiracion. Ademads, para econo-
mizar espacio, se emplean interjecciones y la imitacidn de ruidos y sonidos por medio de
las onomatopeyas.

Los signos de exclamacion (i !), o signos de admiracidn, se usan para indicar una expre-
sidén de enojo, alegria, orden, etc.), y para enfatizar algo. En espafiol, se usa el signho de incio de
la exclamacion “i” y de cierre

El signo de interrogacidn es un signo de puntuacidn que indica que la oracién que le
sigue o precede es una pregunta. Al igual que los signos de admiracion, los de interroga-
cién, en espafiol, usan los de apertura (¢) y de cierre (?).

Los signos de admiracion e interrogacion, por lo comun, en la historieta se usan para
dar énfasis a las onomatopeyas e interjecciones.

“

Onomatopeya
Son palabras que imitan un ruido o sonido natural o de otro fendmeno
acustico no discursivo.

Por ejemplo: “iboom!”, “iclap!”, “bang”, “ipum!”, “izzz, zzz, zzz!”,
“ibuuum!”, “bla, bla, bla!”. También puede ser casos para referirse a
fenémenos visuales como “zigzag”.

Interjecciones

Son palabras propias del lenguaje oral o coloquial (comun, cotidiano, no culto), que en pocas
0 una sola palabra expresan un enunciado completo que manifiesta sentimientos muy vivos,
como dolor, enojo, alegria o tristeza, etc. Podriamos decir que son reacciones del hablante que
se materializan a través de la palabra. Por ejemplo: jah!, jay!, iooo!, ibravo!, jcaracoles!, jcuidado!,
joral, jzas!, jvayal, iaja!, ieeeh!, juyuyuy!, jurral, jeureka!, éeeeh?, ifuchil,iguac!, iey!, ipst!,
isnif!, jsalud!




Creatividad

VALORES
—

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.

e Disciplinar: 5. Expresa ideas y conceptos en composiciones coherentes y creativas, con introduc-
ciones, desarrollo y conclusiones claras.

¢ Ordena informacion de acuerdo a categorias, jerarquias y relaciones.

ATRIBUTO

1. En pareja, decidan un tema para escribir en la siguiente historieta, un titulo y sus dialogos.

Tema

Titulo

r!'i : r,..

N

2. Escriban arriba del cuadro de vinetas el tema que abordaran y el titulo la historieta.
3. Inventen los didlogos para cada globo y escribanlos.

4. Compartan su trabajo con sus companeros y revisen de manera grupal si los dialogos
son claros, coherentes, es decir, si son logicos y tienen relacidon entre si y con el tema de
la historia que escogieron.
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Los planos de la historieta

Entre una vifieta y otra, los planos, es decir, los encuadres de cada dibujo, pueden variar
con la finalidad de dar distinto significado a cada una, ya que cada plano produce un
efecto diferente al lector. Ademas, ofrecen variedad gréfica a tu trabajo. Saber cuando
cambiar de plano y cual usar hace una historieta mas divertida.

Como mencionamos, el plano es el encuadre que se le da a la imagen y existen mu-
chos tipos de planos. Segun la distancia, se clasifican en:

Gran plano general: muestra un gran espacio desde lejos, describe grandes escenarios y
el humano se ve pequefio en este plano (ejemplo: vifieta de abajo de la ciudad).

Plano general: muestra a un personaje u objeto completo en su espacio (ejemplo: vifieta
de arriba de los carros).

NO'

— ABANDONO ——

—

Evita la violencia disfrazada. No sélo
se violenta con golpes; la critica y la
desaprobacion constantes hacia una
persona también son una forma de
violencia, que lastima tanto o mas

que un golpe.
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Plano entero: muestra a un personaje u objeto completo, normalmente encuadrado mas
o menos desde los pies a su cabeza. Apenas damos cabida al espacio que le rodea. Es de
uso general; se usa mucho para presentar personajes.

Plano americano (o medio largo): se corta al personaje a la altura de las rodillas, aproxi-
madamente. Se inventd en el cine Western para que se vieran las pistolas de los pistoleros.

Plano medio: se corta al personaje a la altura de su cintura. Representa cercania, es lo que
veriamos de una persona si hablamos con ella a una distancia estandar.

Primer plano: muestra mas o menos la cabeza y los hombros del personaje. Sirve para
centrar por completo la atencidn en él; se aduefia de la vifieta.

Primerisimo primer plano: se muestra tan cerca que realmente estamos viendo una parte
del cuerpo del personaje. Produce impacto en el lector al acercarse tan agresivamente a
una mirada, una sonrisa.

Plano detalle: muestra un elemento con el propdsito de que el lector se fije en él y sélo
en él. Sirve para que un objeto o parte de un plano no pase desapercibido y el autor da
a entender que quiere que todos los lectores, desde los mas observadores hasta los mas
despistados, tomen esa informacién.

ABANDONO
—

Mantente receptivo para escuchar y conocer antes
de juzgar. Cada persona cuenta con, al menos, una
cualidad que podemos aprender y valorar.
iTodos aprendemos de todos!

—




Actividad de desarrollo

Responsabilidad

VALORES
—

e Genérica: 2. Es sensible al arte y participa en la apreciacidn e interpretacion de sus expresiones en

distintos géneros.

comPeTENciAs | @ Disciplinar: 2. Evalta un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en fun-
—

cién de sus conocimientos previos y nuevos.

e Participa en practicas relacionadas con el arte.
ATI@TO

1. De acuerdo con la distancia mostrada en las vinetas de la pagina anterior, escribe de-

bajo, 0 a un lado, de cada una el tipo de plano que representan.

2. Comparte tus resultados con tus companeros de grupo.

Los planos también producen diferentes efectos
segun el dngulo visual, inclinacién o punto de vista
desde el que se esté encuadrando la vifieta. De este
tipo existen cerca de una docena de tipos de planos;
por ejemplo, el plano picado se enfoca desde una
altura superior a la de los ojos (desde arriba). Hace
sentir al observador que es superior a lo observa-
do. Puede usarse para empequefiecer personajes,
gue estdn observando algo mds grande que ellos o
simplemente, que estdn siendo observados, o llano
contrapicado, que se enfoca desde una altura infe-
rior a la de los ojos (desde abajo). Hace sentir al ob-
servador que es inferior a lo que se observa. Puede
usarse para engrandecer personajes y espacios, que
hagan sentir al lector y a los personajes que algo es
mas grande que ellos.

El guion de la historieta

El guion de la historieta es un texto en el que se describe el tema'y, con detalle, el conteni-
do visual y escrito de la historia, desde los aspectos literarios (la trama de la historia y los
didlogos) como los técnicos (planos, colores, vifietas). En el guion se describen las secuen-
cias de todas las vifietas desde el inicio hasta el desarrollo y desenlace de la historieta.

El guion de la historieta debe contener:

* Nombre.

e Tema (de qué tratara la historia).

e Escenarios y contexto en el que se desarrolla la historia.

e Descripcion psicoldgica y fisica de cada personaje.

e Secuencia y contenido de cada vifieta desde el inicio hasta el desarrollo y desenlace
de historia.

® Planos.

¢ Didlogos.

Muchos guionistas hacen la clasica estructura de numero de vifieta, plano, des-
cripcion de la escena y texto. Si alguno tiene cualidades para el dibujo, muchas veces,
en vez de describir la vifieta y el plano, sélo hace un boceto de la escena completa para
que el dibujante lo reproduzca con mayor calidad, y Unicamente anota los didlogos que
llevara cada vifieta.

Plano contrapicado.

Si quieres conocer otros Tlc‘
tipos de planos que se usan _
en las vifetas de las

historietas, consulta

el siguiente link:

“Aprendamos a crear

manga juntos”, en:

http://www.sutorimanga.
com/2013/07/encuadre-tipos-de-
plano-y-punto-de.html
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El siguiente cuadro es un ejemplo de estructura de guion de historieta.

Nombre la historieta: Chicas innovadoras del Conalep

Autor o guionista: Gabriel Vargas

Tema: La creatividad y la tecnologia de los estudiantes del Conalep

Personajes:

Itzia: joven estudiante de la carrera de Industria del Vestido de sexto semestre. Desmotivada de la situacién
laboral del pais, pero le gusta mucho su carrera.

Marisol: joven estudiante de la carrera de Industria del Vestido de sexto semestre. Muy motivada con su
carrera y confiada en fabricar nuevos estilos de ropa.

Nim. de Descripcion de la escena
Plano

vifieta (ya sea escrita o en hoceto de dibujo) PIEfREE

Marisol en el cuarto de su casa mira Globo de pensamiento: jWow! Es mas

en su computadora por internet los joven que yo y ya es un reconocido
1 Primer plano | disefios de un modista japonés que disefiador de modas. Lo que hace se
apenas tiene 22 afios de edad y queda | parece mucho a lo que también quiero
sorprendida. disefar.
> Plano Itzia en la sala de su casa mira en el |Globo de dialogo: jUff! No hay nada
americano | periédico la bolsa de trabajo. para mi.
Actividad de cierre Creatividad

VALORES

e Genérica: 2. Es sensible al arte y participa en la apreciacidn e interpretacion de sus expresiones en
distintos géneros.

comPeTEncias. | © Disciplinar: 12. Utiliza las tecnologias de la informacidén y comunicacidn para investigar, resolver

L )

58

problemas, producir materiales y transmitir informacion. e

¢ Valora el arte como manifestacion de la belleza y expresion de ideas, sensaciones y emociones.
ATRIBUTO

. En equipo de tres integrantes, elaboren en una hoja de Word un guion para una historieta

usando como modelo la anterior tabla de estructura de guion.

. Decidan un titulo que sea atractivo, pero que se relacione con el tema de la historieta.
. Describan a los personajes tanto fisicamente como psicolégicamente.

. Numeren en secuencia progresiva las vinetas.

. Describan en cada vineta el contexto y los escenarios, asi como los planos.

. Revisen la coherencia de los didlogos de los personajes, la redaccion y ortografia.

. Revisen el uso correcto de interjecciones, onomatopeyas y signos de admiracion e inte-

rrogacion.

. Intercambien su guion con otro equipo y revisen que hayan cumplido con todos los ele-

mentos solicitados. Intercambien opiniones para corregir y mejorar sus guiones.



La historieta: un medio contestatario 4 Glosario ‘ ™

La historieta tanto en su expresion narrativa como visual ha reflejado en todas las

épocas las problematicas sociales, ideoldgicas y culturales del universo que la rodea. Contestataria: que polemiza,
A veces para reproducir los prejuicios, estereotipos y discriminacidn sociales, y otras, se opone o0 protesta contra
para ser contestataria, irreverente y combatir a estos mismos. algo establecido.

Underground: "subterraneo"
en espafiol es un término de
origen britdnico con el que
Paquit o= se designa a los movimientos
contraculturales que se con-
sideran alternativos, parale-
los, contrarios, o ajenos a la
cultura oficial, que se mane-
jan de manera clandestina.

LA FAMELL m

Vifieta de la historieta E/ Santos, del
caricaturista e historietista mexicano
José Trinidad Camacho Orozco,
Portada de la historieta La familia Trino.

Burrdn, del caricaturista mexicano

Gabriel Vargas.

Es comun asociar las historietas y el cdmic con el mundo ]
e el nazay g nea |

de los superhéroes que después vemos en las peliculas del
cine. Sin embargo, hoy el dia, existen cada vez mas historias
graficas que reflejan otras realidades filoséficas, politicas,
tecnoldgicas, futuristas, muchas de ellas, aunque ya sin con-
siderarse underground, de autores independientes, como por
ejemplo Los perro salvajes (historia centrada en la realidad
politica del pais con claros elementos de la filosofia origina-
ria de los hombres de conocimiento prehispanicos), y Opera-
cién Bolivar (con rasgos de la cosmogonia mexica y del mito
judeo-cristiano que dan muchas posibilidades de exploracién
narrativa, que se multiplican al afiadir los elementos de intriga
sociopolitica), ambas historias del artista, ilustrador e historie-
tista mexicano Edgar Clement.

Portada de la novela grafica Los
perros salvaje (2011), del artista,
ilustrador e historietista mexicano
Edgar Clement.

Portada de la historieta Operacion
Bolivar, del artista, ilustrador

e historietista mexicano Edgar
Clement.
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[g Recapitulacion

Preevaluacion

Recapitula lo que aprendiste en el "Resultado de aprendizaje 1.1" y preparate para realizar la siguien-
te actividad de evaluacion.

1. Completa los mapas conceptuales para integrar los temas vistos hasta el momento.

Comunicacién
Accion de comunicar, de compartir datos e informacion.

Proceso comunicativo
Es la transmisidn y recepcién de datos, ideas, opiniones y actitudes
para lograr comprensidn y accion.

( Elementos del proceso comunicativo J

Y Y Y \ v v v
( Emisor J ( Receptor J ( Cadigo J ( Canal J ( Mensaje J (Referentej ( Contexto J

Consisten en:

I~ I~ I~ I~ I~
Y, Y, v v
Intencién comunicativa
Es el propdsito, la meta o finalidad que perseguimos al emitir un mensaje.

( Tipos de intenciones comunicativas J

v v ) v v
(lnformativaJ ( Persuasiva J (Advertenciaj ( Apelativa J (Prescriptivaj

Consisten en:

( Tipos de funciones comunicativas

l
v v v v v v

Expresiva Poética Conativa Referencial L -
5 . / Lo / . / ./ Metalingiiistica Fatica
emotiva estética apelativa representativa
Hacen referencia al elemento comunicativo:
~ ~ I~ ~
J ) 4 /
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Recapitulacion (&

Historieta
Relato narrado mediante vifietas o dibujos que puede
contener texto o no.

A
( Elementos de la historieta J

Preevaluacién

Y Y Y \ v v v
( Vifetas J ( Planos J ( Color J ( Globos J ( Cartela J ( Letras J (Onomatopeyasj

Consisten en:

I~ ‘ ' ~ ‘

Discriminacion
Tipo de violencia o agresion pasiva, que consiste en dar un trato diferente,
en cuanto a derechos y consideraciones sociales a una persona.

( Tipos de discriminacion J

v Y v v v
( Racismo J ( Género J ( Religiosa J ( Clasismo J (ldeolégicaj

Consisten en:

Realiza tu evaluacion parcial.

1. Escribe en la columna izquierda el inciso que corresponda para relacionar el nombre del elemento del
proceso comunicativo con su definicién.

O Es quien inicia la conversacién o manda el mensaje. a) Canal
O Informacién que se transmite entre el emisor y el receptor.

b) Cédigo
O Conjunto de signos y simbolos creados por el ser humano
para poder comunicarse.

c) Mensaje
O También es conocido como referente, es todo aquello que ro-
dea a un acto comunicativo.

d) Emisor
O Medio por el cual se transmite la Informacién o mensaje.

Valor: 1 punto

e) Retroalimentacion
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[g Recapitulacion

Preevaluacion

62

2. Escribe en las lineas la intencién comunicativa de la siguiente accion, y explica por qué.

Si participas en un desfile y elaboras un informe escrito que incluya el nombre y objetivo del evento,
las actividades realizadas, las personalidades que estuvieron presentes, la fecha y hora en que se
realizé y la duracion del mismo, ¢qué intencidn comunicativa tendria tu informe?

3. Escribe en la linea qué intencidon comunicativa tiene el siguiente texto, y explica por qué.

“Gréfica, la solucion que necesitas para tus graficas. ¢ Quiere que le fabriguemos e instalemos anun-
cios luminosos? éNecesitas impresiones digitales y rotulacion computarizada? Le garantizamos plena
satisfaccion, cubriremos sus necesidades y expectativas en imagen corporativa. Con medios publi-
citarios de vanguardia, personal de amplia experiencia, usted tendra maxima calidad en nuestros
servicios y productos. jSalud Grafica! jLa solucién a sus necesidades graficas!”.

4. Marca la respuesta correcta.

1. Es la funcion del emisor:

(a) Emotiva (b) Poética

2. Es la funcion del mensaje:

(a) Emotiva (b) Poética

3. Es la funcién del receptor:

(a) Emotiva (b) Poética

4. Es la funcion del contexto:

(a) Emotiva (b) Poética

@ Conativa

@ Conativa

@ Conativa

@ Conativa

Valor: 2 puntos

Valor: 1 punto



Recapitulacion (&

Preevaluacién

5. Identifica en la imagen los elementos de la historieta que reconozcas. Marcalos con flechas y anota
su nombre.

Valor: 1 punto

e BOD §11 3511 ﬂ w
Valor: 1 punto

ﬂ?m -
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ACtiVidad de evaluaCién 1.1 .1 Responsabilidad

e Genérica: 10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de creen-
cias, valores, ideas y practicas sociales.

compeTencias. | @ Disciplinar: 9. Analiza y compara el origen, desarrollo y diversidad de los sistemas y medios de

comunicacion.

® Reconoce que la diversidad tiene lugar en un espacio democratico de igualdad de dignidad y dere-
ATRIBUTO chos de todas las personas, y rechaza toda forma de discriminacién.

. De manera individual, elabora una historieta en la que expreses una actitud critica

ante los usos discursivos verbales y no verbales en el discurso televisivo y publicitario
que suponen una discriminacion social, racial, sexual, etcétera. Para ello, realiza los
siguientes pasos:

e Escoge un tema relacionado con la discriminacién social, racial, sexual, etc., que se
exprese en la televisiéon o la publicidad.

e Ponle un titulo a tu historieta.

e Escribe un guion en el que describas los personajes (fisica y psicolégicamente) y el es-
cenario, contexto y planos de las vinetas; las escenas y los dialogos expresen los tipos
de discriminacion; y emitas, por medio de los personajes, una postura personal hacia
las formas de discriminacion mostrada en la television y la publicidad.

e Usa en los didlogos signos de interrogacién y admiracién, onomatopeyas e interjecciones.

e Como parte de la historia establece y describe la relacion entre las caracteristicas del
texto con intencion persuasiva y la funcién apelativa de la lengua cuando describas las
formas en que se observa la discriminaciéon en los medios de comunicacion.

e En el desenlace de la historieta, los personajes deben asumir una postura ante la dis-
criminacion social, sexual o racial.

. De acuerdo con tu guion, realiza tu historieta en una hoja de cartulina. Usa colores

como apoyo visual.

. Verifica que las secuencias de tus vinetas vayan en orden progresivo y describan el

trascurrir del tiempo en la historia.

. Revisa que los dialogos de los personajes no tengan faltas de ortografia y vayan den-

tro de los globos. Si hay narrador, sus didlogos estaran dentro de los rectangulos
[lamados cartelas.

. Antes de presentar tu historieta a tu profesor y grupo, realiza tu "Autoevaluacién 1.1.1"

gue se encuentra al final de esta unidad en la seccidon “Instrumentos de evaluacion” Re-
visa si cumpliste con todos los indicadores de evaluacion e identifica la calificacion que
estas en oportunidad de obtener. De ser necesario, mejora tu trabajo antes de entregarlo.

. Junto con tus companeros y profesor, organicen una exposicion grupal en el salon de

clases para presentar las historietas.

7. Peguen todas las historietas en los muros del salon procurando que queden visibles.

10.
1.

64

. Den un tiempo razonable para leer todas las historietas. Mientras lo hacen, tomen nota

de posibles mejoras que podrian hacerse en las historietas de sus companeros y en la
propia con base en la comparacion.

. Una vez que termine la sesidon de revision, en grupo, expongan, por turnos, las notas

que hicieron con sugerencias para mejoras en las historietas de sus companeros y las
propias, argumentando el porqué de cada una.

Realicen los cambios que consideren pertinentes para mejorar o completar su historieta.

Al finalizar, a manera de conclusion, comenten sus experiencias en esta actividad, una
reflexion personal sobre la discriminacion en los medios, y la utilidad social que puede
tener la historieta, ademas de ser un entretenimiento.

()

&
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1.2 Identifica las ideas clave y sus
relaciones en un texto, de acuerdo
con la intencion comunicativa del emisor

y el contexto en que se producen

Comenzamos esta unidad hablando de la importancia del lenguaje escrito y hablado, y
de las ventajas de dominar las competencias linglisticas de la lectura y la escritura. Para
finalizar el Ultimo tema, vale la pena volver a reflexionar sobre ello. Una persona que no
entiende “bien” lo que lee o sélo entiende una parte de lo que lee, primero que todo, no
esta en posibilidad de acceder a una vida social “normal”, porque, por ejemplo, no puede
firmar contratos sin saber lo que firma, no entiende un anuncio donde ofrecen un trabajo
o donde se le esta engafiando sobre un producto, no termina sus estudios bien, y se le di-
ficulta interpretar los textos del dia a dia, desde el periddico hasta otras cosas, quedando
en una situacion de vulnerabilidad, de desventaja.

La “comprension lectora” es la capacidad que tiene toda persona de entender lo que
lee, tanto en referencia al significado de las palabras que forman un texto como con res-
pecto a la comprension global en un escrito, pero también significa una herramienta para
ser un ciudadano con posibilidades de ejercer sus derechos, porque domina la lengua de
su pais y, por tanto, puede utilizar todos los recursos y las posibilidades que ofrezca su
nacion. Si no domina su lengua, estara en condiciones de inferioridad.

Evidentemente la “comprensidn lectora” no es una habilidad con la que se nace,
como diria el maestro escritor mexicano Felipe Garrido: “el buen lector se hace, no nace”,
y tampoco es una habilidad que se desarrolle de un momento a otro. En afios recientes,
los especialistas en educacién y lenguaje han analizado las habilidades linglisticas y han
concluido que son tres factores los que propiciasden los mejores niveles de comprension
lectora en un pais: 1) la familia, 2) la escuela y 3) las estructuras socioculturales.

— ABANDONO ——

.
"El valor de una educacién universi-
taria no es el aprendizaje de muchos
datos, sino el entrenamiento de la

mente para pensar".

Albert Einstein

Glosario ‘

Vulnerabilidad: que puede ser
herido o recibir lesion, fisica o
moralmente.
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W ES

Si quieres escuchar en viva TIC
voz al profesor Pedro Javier
Melgarejo sobre
cdmo es la educa-
cién en Finlandia,

ve el video “Xavier
Melgarejo en CICLIP |
¢Por qué Finlandia es
lider en comprension
lectora?”:

https://www.youtube.com/
watch?v=KA6kvIAFKeE
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En 1991, por primera vez, en mas de 30 paises
se hicieron pruebas de comprensién lectora en ni-
fos de 9 y 14 afios. En ese entonces, los dos paises
que obtuvieron las mejores calificaciones fueron
Finlandia y Japon, en ese orden.

Desde esa fecha, Finlandia ha ganado la com-
petencia lectora cada vez que la Organizacién para
la Cooperacién y el Desarrollo Econédmicos (OCDE),
evalua la formacién de los alumnos de los diversos
paises que la integran (30 paises), por medio de la
famosa prueba PISA (por sus siglas en inglés: Pro-
gramme for International Student Assessment, en
espafiol: “Programa para la Evaluacién Internacional
de Alumnos”), tal vez a ti también te toco en tu es-
cuela realizar esa prueba.

El profesor espafiol Pedro Javier Melgarejo
(también psicdlogo y doctor en Pedagogia, especializado en educacidn), realizé un estu-
dio sobre el modelo educativo de Finlandia para conocer a qué se debia que los nifios y
jovenes finlandeses tuvieran el primer lugar en comprensién lectora en todo el mundo.

En ese estudio, el profesor Melgarejo encontrd primero dos aspectos interesantes:
1) paraddjicamente, en Finlandia los niflos comienzan a leer mas grandes, pues entran
a la escuela hasta los 7 afios, no como en México y otros paises que entran desde los 5
afios, y 2) en la escuela finlandesa, las asignaturas de lengua y lectura son a las que se les
dedican menos horas a la semana, lo cual parece una contradiccién cuando obtienen el
mejor lugar en esa materia.

Estos datos llevaron al profesor Melgarejo a investigar durante cerca de una década el
sistema educativo finlandés, concluyendo que los elementos que dan como resultado su
mejor nivel de comprension lectora no eran principalmente las estrategias de compren-
sién lectora, ya que en todos los paises las utilizan, sino tres aspectos que se combinaban:
1) la familia, 2) la escuela y 3) las estructuras socioculturales.

1. EI 80% de las familias finlandesas va a las bibliotecas, hay una devocién por la lectu-
ra. Los nifios ven que los padres leen. Los hijos copian lo que ven de los padres. Se
fomentan habitos de respeto hacia la lectura y hacia el profesorado. Los padres no
enseian a leer a los hijos, pero se predica con el ejemplo.

2. En las escuelas se seleccionan a los mejores maestros mediante pruebas que acre-
diten su dominio de la lengua entre otra dreas, y sélo los que obtienen un puntaje
de 9.5 como minimo son los que pueden dar clase a los nifios de primero y segun-

do grado, porque consideran que los maestros son
como un molde de donde surgirdn piezas iguales,
si el molde estd mal hecho, también las piezas lo
estaran. Si el profesor domina la lengua y la com-
prensiodn lectora, también los alumnos lo hardn. Y
los dos primeros afios son los mas importantes para
sembrar las bases de la educacion, por ello se esco-
gen a los mejores maestros para esos grados.

3. Las estructuras socioculturales refuerzan las
habilidades de lectura y comprension lectora. Por
un lado, el Estado ofrece a los ciudadanos el recur-
so lector; hay bibliotecas en todos los sitios y to-
das ampliamente surtidas, los nifios pueden sacar
maletas completas de libros para leer, no como en
México en donde hay sitios con pocas, y en muchos
lados sélo se permite la lectura interna o sacar tres
libros como maximo.

Por otra parte, en Finlandia, es una disposicién oficial que los programas televisivos
extranjeros que se transmiten se pasen en su idioma original, esto con la finalidad de
fomentar que los niflos se motiven a leer para poder entender lo que ven en la televisidn,



incluso, para aprender otros idiomas, pero, ademds, que esa lectura les sirva para entre-
nar los ojos en la lectura rapida y eficiente. Asi, la televisidn ayuda al proceso lector.

Ademas de estos tres factores sociales, existen dos mas ideoldgicos, que también
han influido en el modelo finlandés educativo; uno religioso y el otro politico. La tradicion
religiosa luterana les pide a los feligreses leer la Biblia para obtener el perddn, por eso en
la misma iglesia por siglos (aunque ya cada vez tiene menos adeptos) se fomenté el acto
de la lectura, y continta habiendo un llamado constante en la misa a que se lea en casa.
Desde el ambito politico, debido a que histéricamente Finlandia ha vivido la amenaza
constante de la invasion por otros paises, como Rusia, el gobierno finlandés puso mayor
énfasis en fomentar el dominio de su lengua como instrumento para reforzar su identi-
dad nacional, sabiendo de antemano que ante el ataque militar de otro pais mas fuerte
y grande, perderian el territorio, pero lo Unico que podrian mantener seria su identidad
cultural, es por ello la importancia que ponen en la defensa de su lengua madre.

Como has podido comprender, los tres factores que han propiciado que Finlandia
tenga el primer lugar en comprensién lectora no los tenemos en nuestro pais. éCual es el
fin de que conocieras esto? Lo mds importante es que entiendas los elementos sociocultu-
rales que facilitan la educacion, y en particular, el desarrollo de las habilidades linglisticas,
en un determinado pais. Es fundamental eliminar de la mente ideas tan negativas como
considerar que México es un pais donde la gente lee tres libros al afio, o que los alumnos
no tienen la capacidad de comprensidn lectora, o no les interesa leer.

Como te has dado cuenta, todo es parte de un engranaje donde participa el conjunto
de los actores sociales: la familia, la escuela, los medios de comunicacion y el Estado. éTe
has puesto ha pensar qué tipos de programas pasan en nuestra television? éQué tipo de
educacion tienen los conductores de los programas que ves en television y escuchas en la
radio? ¢ Cuantos programas ves doblados al espafiol?

En Finlandia sélo los mejores profesores dan clases en los dos primeros afios.

Ahora bien, esto tampoco significa que como en el pais no se dan las mejores condi-
ciones para el dominio de la lengua, estemos predestinados a no comprender lo que lee-
mos y escribimos. De hecho, esta caracteristica no es exclusiva de nuestra nacidn, ya que
sucede casi en todas las partes del mundo, con excepcidn de los paises que sobresalen.

Si bien resultaria, en este momento, complicado cambiar todo un sistema educativo
nacional (aunque no es imposible, pero digamos que no podria ser de inmediato), lo que
si es factible es que tomes decisiones y acciones personales para resolver una deficiencia
formativa, o bien, para que mejores con excelencia la calidad que ya tengas en tus habili-
dades de comprension lectora. Esto lo puedes lograr no sélo leyendo mas, sino principal-
mente, leyendo con mejor calidad, con un nivel de comprensiéon mas alta. De nada sirve
que leas 10 libros al mes si no logras comprender el 10% de ellos. Es posible aumentar tu
nivel de comprensidn lectora usando las estrategias disefiadas por diversos expertos en
lenguaje y educacion que veremos a continuacién.

4 Glosario ’

Luterana: del luteranismo, que es
un movimiento religioso protes-
tante inspirado institucionalmen-
te en las ensefianzas de Martin
Lutero sobre el cristianismo.

Feligrés: que pertenece a una
determinada parroquia.
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Actividad de inicio

Reflexion

VALORES

e Genérica: 7. Aprende por iniciativa e interés propio a lo largo de la vida.
e Disciplinar: 8. Valora el pensamiento logico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana y

COMEETENCIAS académica.

i
} TIC

¢ |dentifica las actividades que le resultan de menor y mayor interés y dificultad, reconociendo y

ATRIBUTO

controlando sus reacciones frente a retos y obstaculos.

. De manera individual, escribe en tu cuaderno qué haces cuando lees. Trata de describir
con detalle el tipo de acciones que realizas al leer, incluso las mentales; por ejemplo: re-
petir en voz baja una definicién para memorizarla. Piensa en la lectura como un proceso:
;qué sucede desde que inicia hasta que finalizas? (qué posicion tomas, qué lugar esco-
ges, marcas el texto, de qué forma, etcétera).

. Comparte con tus companeros tus acciones y comenten similitudes y diferencias.

3. Escriban una lista de las acciones en el pizarron e identifiquen cuales son las que repiten
todos o la mayoria y cuales son las que muy pocos realizan. Reflexionen el motivo de ello.

\_

Leer mas = pensar mejor

Leer con frecuencia habitual
promueve el desarrollo cog-
nitivo. Estimula la percep-
cién, la concentracién y la
empatia. Ademas, produce
cambios anatémicos en

el cerebro que favorecen

la comunicacién entre las
estructuras encefalicas: un
cerebro entrenado en el
ejercicio de la lectura es
capaz de compensar mejor
el proceso degenerativo
que se produce de forma
natural a lo largo de los afios
y provoca la pérdida de la
memoria, entre otras cosas;
vuelve mas veloz la mente
y permite que la experien-
cia sensorial sea mas rica'y
amplia.

4 Glosario ‘ )

gue es capaz de
conocer.

perteneciente o
relativo al conocimiento.

perteneciente o
relativa a la metacognicién, que
se refiere al pensamiento estra-
tégico para utilizar y regular la
propia actividad de aprendizaje y
habituarse a reflexionar sobre el
propio conocimiento.

J
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Realizacion de estrategias previas ~
a la lectura de textos

Ja)

DIGITAL

Leer es comprender. Un lector comprende un texto cuando puede encontrarle significado,

cuando puede ponerlo en relacién con lo que ya sabe y con lo que interesa, a esto se le
llama habilidad lectora.

Las estrategias son una serie de pasos (acciones) que uno determina necesarios para
llegar a una meta, que en este caso es la comprension de la lectura. Existen tres campos
importantes en la comprension de lectura de textos:

1. Laclaridad y coherencia de los textos reflejada en la estructura textual o las propieda-
des de organizacidn de las ideas de un texto. Si un texto esta mal escrito, o su estruc-
tura es muy compleja, evidentemente, dificultard la comprensién lectora.

2. El conocimiento previo con que cuenta el lector al enfrentarse a un contenido deter-
minado. Entre mas alto sea el nivel cultural de una persona, entre mas conocimientos
tenga sobre un determinado tema, o sobre los conceptos que son necesarios para
comprenderlo, mas facil le serd comprender lo que lee.

3. Las estrategias que el lector utiliza para comprender lo que lee, asi como para regular su
comprensidn. Estas ultimas son precisamente las técnicas que veremos a continuacion.

Las estrategias de comprension lectora forman parte de las llamadas estrategias de
aprendizaje. Estas se agrupan en tres grandes rubros:

Estrategias de aprendizaje

Estrategias o | Estrategias Estrategias de gestion
(o metacognoscitivas o de de recursos
monitoreo o autorregulacion)
Repeticién Planificacion Tiempo
Elaboracion Control Lugar
Organizacién Regulacién Personas
Uno mismo

Fuente: Teresita del N. J. Villegas Lépez, Cuadernillo para el conocimiento de estrategias me-
tacognitivas de lectura para la comprensidn de textos cientificos, Instituto Politécnico Nacional,
2001, pp. 22-24 (adaptacion).



En el proceso de comprension de un texto utilizas todas las estrategias anteriores, lo
que varia es la frecuencia y el momento en que las usas para que sean efectivas. Veamos

con mas detalle cada una.

Estrategias cognitivas*®

Sirven para:

* Mantener la informacion

en la memoria a corto plazo.
e La atencion.
® La codificacién.

e Transformar la informacioén en
formas acordes a la estructura
cognitiva del tema.

e Relacionar la informacién del texto
con tu reconocimiento previo.
e Reorganizar la informacion.

Algunas de ellas son:

e La repeticion silenciosa del tema.

e Hacer hincapié en las palabras clave
y en las ideas importantes.

e Transcribir.

e Paréafrasis.

° Resumen.

e Analogias.

* Redaccion de notas.

e Formulacién de preguntas.

e |dentificar las ideas principales.
e Elaborar diagramas.
e Construir mapas conceptuales.

* Estas incluyen procesos involucrados en el aprendizaje como: memorizacién, imaginacion,

razonamiento, andlisis, relacionar, enjuiciar.

Fuente: Teresita del N. J. Villegas Lopez, Cuadernillo para el conocimiento de estrategias meta-
cognitivas de lectura para la comprension de textos cientificos, Instituto Politécnico Nacional, 2001,

pp. 22-24 (adaptacion).

Estrategias cognitivas*®

Sirven para:

e Prepararte para usar las estrategias
cognitivas.

e Grabar las estrategias cognitivas.

e Dirigir tu proceso de comprension.
e Ajustar tu proceso de comprension
a las exigencias de la tarea.

Algunas de ellas son:

e Formular objetivos.

e Sobrevolar un texto.

e Formularte preguntas antes de leer
un texto.

e Analizar un problema antes de
comenzar a resolverlo.

e Toma de conciencia de nivel de
atencion.

e Evaluacion de la calidad de trabajo
que se esté realizando.

e Disminuir la velocidad de lectura
en pasajes dificiles.

e Saltarte parrafos cuando te
das cuenta que se trata de una
informacién ya conocida.

* Consisten en darse cuenta de los procesos que entran en juego en el aprendizaje y de los
diversos aspectos que influyen en el proceso de comprender.

Fuente: Teresita del N. J. Villegas Lopez, Cuadernillo para el conocimiento de estrategias meta-
cognitivas de lectura para la comprension de textos cientificos, Instituto Politécnico Nacional, 2001,

pp. 22-24 (adaptacion).

Estrategias de gestion de recursos*

Sirven para:

e Optimizar tu tiempo
de aprendizaje.

e Elegir el méas adecuado a
la tarea a realizar.

e Ayudarte en las tareas
de mayor dificultad.

e Motivarte a través
de tu propio esfuerzo.
e Ajustar tu proceso
de comprension a las
exigencias de la tarea.

—



Algunas de ellas son:

e |dentificar el tiempo e Elegir un lugar apto: no * Profesores, padres, * Pensamiento positivo.
disponible: semestres, ruidoso, con disponibilidad | compafieros de clase. e Visualizacion del alcance
meses, dias, horas. del material que se de los objetivos.

e Establecer objetivos requiere usar. e Automotivacion.
acordes al tiempo e Control del humor.
disponible. e Estado fisico interno

favorable.

*Favorecen la economia del trabajo intelectual, pues regulan el gasto de energiay el uso de los
recursos disponibles durante la actividad de aprendizaje.

Fuente: Teresita del N. J. Villegas Lopez, Cuadernillo para el conocimiento de estrategias meta-
cognitivas de lectura para la comprension de textos cientificos, Instituto Politécnico Nacional, 2001,

— ABANDONO —— pp. 22-24 (adaptacion).

Un libro abierto es un cerebro que Cada una de las estrategias tienen diferente grado de dificultad. Ademas, su aplicacion

habla; cerrado, un amigo que espera;  ¢ondyce a resultados distintos en la comprensién. Las estrategias metacognitivas tienen un
destruido, un corazén que llora”. impacto importante en la comprension lectora, ya que se ha observado su eficacia en:

e Larecuperacion de los contenidos de la lectura.

® La captacidn de la organizacion estructural de un texto.

e La identificacidn de la idea principal.

En la representacion organizada, jerarquica y coherente del contenido de un texto.

Proverbio hindd

Por tanto, son estrategias que te conviene conocer con mayor profundidad.

Las llamadas metacognitivas las puedes utilizar en tres momentos: antes, durante y
al finalizar la lectura. En cada caso, es necesario que integres de manera constante dos
componentes que entran en juego al momento de leer:

1. El conocimiento de las habilidades y procesos que requieres para comprender efecti-
vamente un texto.
2. La capacidad de regular tu propia comprension durante la lectura.

Antes de iniciar la lectura, se recomiendan las siguientes tres estrategias:
e Definir el propdsito de lectura.
e Plantear interrogantes para la identificacién de conocimientos previos sobre el texto.
® Predecir o anticipar el contenido.

ACtiVidad de iniCiO Indagacion Curiosidad @

VALORES

e Genérica: 8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.
e Disciplinar: 10. Identifica e interpreta la idea general y posible desarrollo de un mensaje oral o
COMPETENCIAS escrito en una segunda lengua, recurriendo a conocimientos previos, elementos no verbales y
T contexto cultural.

e Asume una actitud constructiva, congruente con los conocimientos y habilidades con los que
ATRIBUTO cuenta dentro de distintos equipos de trabajo.

1. En equipos de cinco integrantes, haran una actividad de campo para explorar los libros y
revistas que hay en diversos lugares:
e La biblioteca escolar o alguna otra que les guste de su comunidad.
e Un tianguis popular donde se pongan puestos de libros y revistas usados o nuevos.

e Una libreria moderna, la mas grande que les quede accesible. De preferencia, vayan a
alguna que tenga seccion de lectores o sillones para sentarse a revisar libros.

e Una libreria de viejo.

2. Todos juntos iran solo a revisar los tipos de libros y revistas que hay en cada lugar.
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. Organicen su calendario de actividades para que puedan ir a dos lugares por dia, ya que si
van a los cuatro, no les dara tiempo de hacer la exploracion.

. Durante la visita, traten de acompanarse y comentar los titulos que les atraigan. Busquen
en todas las secciones. Sélo en la biblioteca mantengan silencio si hay méas gente usandola.

. De manera personal, para cada libro y revista que revisen lean lo siguiente: titulo, indice y
contraportada o un fragmento del prologo o introduccion, en caso de libros, y contenidos
y resumen de contenidos en las revistas. Lean el primer y ultimo parrafo de los capitulos
o temas que les parezcan interesantes. Si algun libro o revista les interesa para leerlos
después, anoten su ficha bibliografica o si estan en posibilidad de comprarlos, haganlo, o
solicitenlos a préstamo si estan en la biblioteca.

. Compartan con sus companeros de grupo qué les parecié la experiencia, en cual sitio vie-

ron mas libros y revistas interesantes, qué temas les interesaron para leer y por qué.

Definir el proposito de lectura

Nuestro cerebro busca patrones. Intenta relacionar los conceptos que leemos con infor-
macion familiar. Por ello, el primer paso es encontrar sentido a lo que lees; es decir, saber
qué lees y para qué lo vas a leer. ¢Sdélo por requisito de una tarea? éTe interesa el tema
porque quieres estudiar una carrera relacionada? ¢Eso te va a permitir dominar un de-
porte o actividad artistica que te interesa? éAlguien te dijo que era interesante y quieres
comprobarlo? Las razones pueden ser muchas y diferentes para cada persona. Formularte
estas preguntas centrard tu atencidn en lo que realmente es importante, y activards tu co-
nocimiento previo que esté relacionado con lo que te dispones leer; asimismo, te permite
planificar tu sesion de lectura.

Sin embargo, como viste en la actividad anterior, a veces no tenemos un propésito de
lectura previo y éste nace hasta que nos acercamos a libros o textos que no conociamos
antes. Si asi como se tiene la costumbre de ir los tianguis a “chacharear” para ver qué
compramos o a “mirar” los aparadores de los centros comerciales, se va a las librerias y
bibliotecas de vez en cuando sélo por “mirar” y “hojear” libros y revistas sin ninguna in-
tencidn, es muy probable que al conocer los temas que hay, las portadas, etcétera, surjan
genuinos propositos de lectura.

Esta accidn de “echar un vistazo rapido” es otra estrategia metacognitiva llamada “so-
brevolar un texto”, también conocida en inglés como “skimming and scanning” (lectura
rdpida). Sobrevolar el texto es leer por encima, tratando de buscar una impresion general
del contenido, analizar un texto rapidamente sin leerlo por completo, para sacar informa-
cion valiosa. Se trata de irnos familiarizando con el texto. Es una herramienta que nos sirve
para ir entrando en materia y calentar nuestros ojos y nuestro cerebro.

De este modo, establecemos una idea general de lo que nos estdn hablando. Podemos
y debemos detenernos en aquello que nos llame la atencion. Las ideas que nos gustan y nos
atraen del documento. Las imagenes que ilustran el libro. Los cuadros y graficos, etcétera.

=
AUDIO 4 @

Glosario ‘

Tianguis: mercados ambulantes.

Chacharear: comprar cosas de
bajo costo.
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Plantear interrogantes para la identificacion
de conocimientos previos sobre el texto

Como resultado de elaborar un propdsito de lectura, también resuel-
ves una de las principales interrogantes: ide qué crees que tratard un
texto? Sin embargo, necesitas valorar tus conocimientos previos para
decidir si estds en capacidad de leer ese tema o requieres antes cono-
cer otros que son basicos.

El conocimiento previo consiste en el conjunto de experien-
cias anteriores que te permiten comprender un texto nuevo. Cuando
aprendemos, almacenamos en nuestra memoria conceptos, ideas y re-
laciones que se activan al leer informacion nueva. Asi, por ejemplo, si
escogiste en la biblioteca un libro sobre “Técnicas de Ingenieria Genéti-
ca Microbiana”, para evaluar y actualizar tu conocimiento previo, debes
de formularte tres preguntas:

1. éQué necesito saber para comprender este tema?

2. ¢Tengo esos conocimientos o debo saber algo mas antes de iniciar
la lectura?

3. ¢Qué conceptos son importantes conocer antes de iniciar la lectura?

Tal vez decidas primero leer algo de biologia y quimica antes de iniciar ese libro, o
bien, te acompafiies de un diccionario técnico especializado que te ayude a entender los
conceptos que desconozcas.

Aunque esto parezca una simpleza, no lo es. Esto es una de las razones por la que mu-
chos jovenes abandonan un libro que se les dificulta leer, por no tener los conocimientos
previos necesarios para su comprension.

Predecir o anticipar el contenido

Hacer predicciones es adelantarte a los hechos; es hacer una hipétesis del contenido, lo
que te permite comenzar la lectura con una intencién definida de bldsqueda. Por ejemplo:
¢Creo que se abordardn estos aspectos? éPienso que voy a encontrar algo interesante
sobre la historia del lenguaje? éSegun los titulos y las fotografias aqui se habla de inteli-
gencia artificial y eso me interesa saber?

Utilizacién de estrategias de lectura

Una vez que has escogido el texto, resuelto tus preguntas iniciales y
empezaste a leer, las estrategias durante la lectura comienzan con en-
tender la estructura del texto y la intencién comunicativa del mismo,
gue se apoyan en otras estrategias como:

e Localizacidn y extraccidn de la informacidn del texto.

e |dentificacidn o elaboracion de ideas principales y de la idea gene-
ral del texto.

e Inferencia de hechos.

e Comprension de secuencias de acontecimientos.

e Establecimiento de relaciones.

e Comprension de hechos, opiniones y conclusiones.

e Determinacidn del significado de palabras por el contexto.

e Reflexion sobre el contenido del texto y opinidn sobre el mismo.



Identificacion de las intenciones comunicativas
de los textos

Anteriormente ya conociste las cinco intenciones comunicativas basicas: informativa,
persuasiva, de advertencia, apelativa y prescriptiva. También aprendiste los seis tipos de
texto, segun el andlisis del discurso: expositivo, narrativo, descriptivo, apelativo, conversa-
cional y argumentativo, y su relacion con la funcion del lenguaje.

Bien, en un caso hipotético, supongamos que ya escogiste un texto, ya tienes claro
por qué lo quieres leer, qué conocimiento probable vas a encontrar en él, definiste que
tus conocimientos previos te permiten comprender su contenido, determinaste el tipo de
texto que es por sus caracteristicas y la intenciéon comunicativa que tiene segun su estruc-
tura gramatical y la funcion del lenguaje que presenta. Ahora bien, el siguiente gran paso
de la comprensidn lectora es localizar y extraer informacion del texto.

Localizacion y extraccion de la informacion
del texto

Durante la lectura se pueden usar varias estrategias para extraer informacion, una de ellas
es por medio de “subrayar”. Como viste en el médulo de Autogestidn del aprendizaje, esta
técnica de estudio que consiste en resaltar en un texto las partes que se consideran relevan-
tes, por medio de lineas, rayas, colores u otras sefiales, con la finalidad de que, posterior-
mente, al leer Unicamente lo subrayado se puede recordar el contenido de dicho texto. Aun-
que parezca muy basico, subrayar es un punto de partida para desarrollar otros métodos y
herramientas de estudio, como los resimenes, esquemas y mapas conceptuales.

Para subrayar antes de hacer un resumen, las siguientes recomendaciones te seran
de utilidad:

® Haz una primera lectura antes de subrayar; leer una primera vez otorga una pano-
rdmica general que ayudard a identificar todos los temas que se abordan y las ideas
principales de éstos, para poder discriminar la informaciéon menos sustanciosa.

® Una vez que se ha comprendido el texto, se debe subrayar inmediatamente, de lo
contrario, no se sabrd qué remarcar mas adelante.

® Sélo se deben subrayar los puntos mas importantes, los argumentos de mayor fuerza.
Las ideas centrales, las palabras clave.

e lLasideas principales pueden estar al principio, en medio o al final de un parrafo, por lo que
hay que identificarlas. Una forma de saberlo es porque éstas son las que dan coherenciay
continuidad a la idea central del texto, y en torno a ellas giran las ideas secundarias.

e Para subrayar se recomienda utilizar lapices de colores. Un color para destacar las
ideas principales y otro distinto para las ideas secundarias.

e Marcar las definiciones con flechas.

e Sisdlo se tiene un lapiz de un Unico color, se diferenciaran las ideas principales y las
secundarias con distintos tipos de lineas; por ejemplo, una linea, doble linea, lineas
onduladas, recuadros, etcétera.

e Se marcardn también las palabras técnicas o especificas del tema que se esté estu-
diando y algun dato relevante que permita una mejor comprension.

® No se debe subrayar demasiado una pagina al grado que quede marcada la mitad o la
mayor parte de ésta, pues la sintesis y jerarquia de lo relevante se perdera.

e Siel subrayado se hace en computadora, ya sea en Word como en PDF, las herramien-
tas de estos programas permiten usar lineas y colores.

Para comprobar que se ha subrayado correctamente, basta hacerse preguntas sobre
el contenido (¢Qué es o de qué se habla? ¢Quién lo dijo o hizo? ¢Dénde? ¢ Cuando lo dijo
o hizo? ¢éComo? ¢Por qué? ¢Para qué?), y si las respuestas estan contenidas en los textos
y palabras subrayadas, entonces, la técnica se aplicé correctamente.

4 Glosario ‘

Sustancioso: que tiene valor o
estimacion.

Coherente: que tienen cohe-
rencia; es decir, que tiene una
relacién ldgica respecto a un
antecedente.
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Identificacion o elaboracion de ideas
principales y de la idea general del texto

Los textos estan formados por oraciones que, a su vez, forman parrafos, los cuales son los
fragmentos de un texto en prosa constituidos por un conjunto de lineas seguidas y carac-
terizado por el punto y aparte al final de la ultima.

Evidentemente, en un texto surgen muchas ideas principales, incluso cada parrafo
contiene una idea principal, que puede coincidir con la idea mas importante de otro pa-
rrafo o ser diferente.

¢Coémo identificar las ideas principales de un parrafo? Existen dos maneras bdsicas
de hacerlo: analizando la sintaxis (es decir, observando el acomodo y combinacién de las
palabras) y la semantica (su significado).

La primera forma consiste en observar cual es la palabra que mds se repite y que do-
mina en todo el parrafo. Esta palabra representard un objeto, una persona, una cualidad,
algo, un fin, alrededor de lo que se desprende lo demds: ideas, conceptos, caracteristicas,
casos, hechos histdricos, definiciones, principios, reglas, hipdtesis. Entonces, este tipo de
palabras son pensamientos importantes porque:

e Definen y describen un fenédmeno o un concepto.
e Responde a las preguntas: éQué es? ¢Como es? éCuadles son sus divisiones? ¢Cuales
son sus propiedades?

No hay que perder de vista que una palabra no tiene importancia aisladamente, sino
dentro del contexto de la secuencia. Asi, las ideas principales son importantes porque:

e Explican como se produce algo, cudl es su origen o causa y cual es el efecto.

e Comparany contrastan ideas, objetos o sucesos. Describen las diferencias y semejan-
zas entre las cosas. éEn qué se parecen? ¢En qué son diferentes?

® Instruyen sobre cdmo hacer o aprender algo. Dicen, paso a paso, las actividades que
hay que realizar para lograr algo. éComo se lleva a cabo una operacidn, una técnica

o un proceso?

e Jerarquizan los hechos: qué sucedié antes y qué después o qué es mas importante.

En resumen: las ideas principales son las que designan conceptos clave en el texto,
suelen repetirse varias veces, ocupan lugares eminentes en el texto y pueden estar mar-
cadas con sefiales distintivas (tipografia: negritas, subrayado, colores o tamafios distintos,
mayuscula, etcétera). Para esta palabra el autor puede usar sinénimos o algin pronom-
bre, lo importante es darse cuenta que se esta refiriendo al mismo objeto, a la misma idea.
Una vez identificada esta palabra es muy facil encontrar la idea central del parrafo, pues
todas las demds tendran alguna relacién con ella. Nos daremos cuenta que la cualidad
basica de la idea principal en su cardcter general; encierra en si todo lo que se expone
en las demas frases. Es la que podemos considerar como el resumen de todas las demas.

Entre los parrafos habra ideas o conceptos que se van a repetir y que expresaran las
ideas principales del texto.

¢Coémo puedes saber si has subrayado o seleccionado las ideas principales de un texto
y cudl es la idea general? Hay dos formas de comprobar la idea principal:

1. Sial suprimir esa frase, el parrafo queda como cortado, como incompleto. No aparece
claro el significado del parrafo como conjunto, entonces se trata de la idea principal.
2. Sise suprime, y el sentido general del parrafo no se altera, entonces es una frase secundaria.

Para determinar la idea general del conjunto de ideas principales, se recomienda:

Escoger la idea que consideras general, es decir, la que engloba la importancia del
texto, y lee esta idea antes y después de cada una de otras frases del parrafo que no con-
sideraste como principales. Si tu eleccion fue acertada, cada frase se relacionara de un
modo natural con la idea general, formando ambas un todo légico y coherente.

Inferencia de hechos

La “inferencia” se refiere al acto de “inferir”, de deducir algo o sacarlo como conclusién
de otra cosa. Inferir consiste en el proceso mental que realizamos cuando de dos premi-
sas anteriores, concluimos una nueva. Un ejemplo simple es: Tu compafiero de clases
no llego hoy; ayer lo viste estornudar. Concluyes: posiblemente estd enfermo. Dada su



importancia, la generacion de inferencias se considera la esencia misma del proceso de
comprensién lectora. La inferencia es la habilidad de comprender algun aspecto deter-
minado del texto a partir del significado del resto. Consiste en superar lagunas que, por
causas diversas, aparecen en el proceso de construccién de la comprensién. Puesto que
las lagunas de comprension son un hecho habitual en la lectura, la inferencia se convierte
en una habilidad importantisima para que el lector adquiera autonomia.

Inferir implica ir mas alla de la comprension literal o de la informacion superficial del
texto. Por ejemplo, a partir de la lectura de la siguiente frase: “Aqui no llueve nunca; el
lugar es tan seco que no permite la vida de animales ni plantas”. Si se dice: “ese lugar es un
desierto”, en este caso, se estd efectuando una inferencia, dado que la palabra “desierto”
no esta explicita en el texto. En cada texto se encuentra una dimension de superficie, que
corresponde mds o menos al concepto literal, y una dimensién de profundidad, que equi-
vale al sentido no literal del texto. El significado literal constituye la forma mds elemental
de la comprensidn lectora; ésta es indispensable, pues junto con los conocimientos pre-
vios sirve de base para la elaboracion de inferencias. Entonces:

e Enlo literal, se entregan respuestas textuales o expresas.
* Enlo no literal, las respuestas deben inferirse, deducirse o inducirse.

La inferencia también es equivalente al proceso de juzgar, razonar, deducir, es de-
cir, sacar conclusiones que no aparecen en el texto, pero que se pueden extraer basandose en
la informacién; o inducir, es decir, extraer o enumerar consecuencias de la informacién dada.

Actividad de desarrollo

e Genérica: 7. Aprende por iniciativa e interés propio a lo largo de la vida.

La inferencia es utilizada por los lectores
cuando complementan la informacion
que no estd explicita en una oracién

simple.

Atencion

e Disciplinar: 2. Evalia un texto mediante la comparacién de su contenido con el de otros, en fun-

COMPETENCIAS L o )
—— cion de sus conocimientos previos y nuevos.
e Articula saberes de diversos campos y establece relaciones entre ellos y su vida cotidiana.
ATRIBUTO

1. Realiza el siguiente ejercicio para elaborar inferencias. Para ello, lee las frases de la primer
columna, escribe la inferencia en la segunda columna, y en la tercera, anota las palabras

claves en las que te basaste para inferir un resultado. Guiate con el ejemplo.

VALORES

Afirmacion Inferencias

Claves

Ejemplo: Maria esta alegre. Sonrié y saludé.

Maria sonrié y saludé cuando vio a su
amiga.

Juan andaba con paraguas y abrigo.

Los arboles comienzan a perder sus hojas.

Pedro golpeaba puertas y tiraba las cosas.

La madre de Claudia esta preparando un
viaje.

No tiene televisioén, ni teléfono.

"Se llevaron el oro y nos dejaron las
palabras", decia Neruda hablando de los
invasores europeos.

Ella secé sus lagrimas, recogio los dos
pedazos, parecian ya inservibles, pero tenia
la esperanza de que volverian a latir.

2. Compara tus resultados con tus companeros.
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| Comprension de secuencias de acontecimientos

Como hemos visto, la estructura del texto se forma por oraciones y parrafos, pero para
que estas oraciones y parrafos funcionen como un entramado, un todo, tienen que tener
dos caracteristicas basicas: coherencia y cohesion.

La coherencia consiste en la expresion y la organizacion de las ideas manteniendo
una conexidn, relacidn o unidn de unas cosas con otras de forma ldgica. La cohesion de un
texto consiste en la accidn y efecto de reunir o adherir las ideas entre si.

Reconocer y comprender las secuencias de acontecimientos permite identificar las ideas
principales de cada parrafo, pero también organizar en orden, cronologia y en jerarquia de im-
portancia las ideas, ademads de proceder a la eliminacion de la informacion accidental, irrele-
vante o redundante. El hecho de suprimir los detalles, las repeticiones y toda
otra informacion innecesaria no quiere decir que no sean importantes, ya que
de ser asi, el autor no los habria incluido en el texto. Significa que la secuencia
omitida no es esencial para la construccidn e interpretacion de la estructura
del significado del texto a un nivel global.

Uno de los procedimientos a los que puedes recurrir para la determina-
cién de las secuencias textuales que contengan las palabras clave del texto
es guiarte por algunas palabras que sirven de seiales y explican cémo trans-
curre el texto. Son los llamados conectores, marcadores u organizadores del
discurso que sirven para unir oraciones o parrafos, poniendo en relacién los
contenidos del texto entre si, y dan cohesidn, coherencia y continuidad 1égi-
cas al discurso. Algunos de ellos son los siguientes:

e Palabras de introduccidn: sefialan que se va a empezar una idea e indican la secuen-
cia temporal:
e Primero, en primer lugar.
e Al inicio, inicialmente.
e Originalmente, de primera instancia.
e Para comenazar, en principio.

e Palabras de preparacion: anuncian que algo se va a enunciar o explicar:
e En seguida, antes de.
¢ A continuacion, lo siguiente.
¢ Abajo presentamos.

Establecimiento de relaciones

De igual manera que por medio de los conectores, marcadores u organizadores del discurso
se puede establecer las secuencias de acontecimientos, también se determinan las relaciones
que se tienen entre ideas, oraciones y parrafos. Algunos de los conectores de relacién son:
e Palabras de inclusion: indican que todo forma parte de la misma idea:

¢ Y, de la misma forma.

* Mas, incluso.

* También, asimismo.

* Ademds, junto con.

e Palabras de comparacion: indican ideas que tienen similitud o cualidades comunes:
e Al igual que, de manera semejante o similar.
e Asi como, parecido a.
¢ Tal, igualmente.

* Palabras de contraste: sefialan que el autor presenta oposicion, diferencias o
cambios entre las ideas:
e O, diferente de.
* Pero, distintas.
e Aunque, por otra parte.
¢ Sin embargo, mientras que.
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e Palabras de relacidn causa-efecto: sefialan que algo se produce o es consecuencia
de otra situacion, elemento o fenémeno:
e Como resultado, se producen cuando.
* Se obtienen de, es |la causa de.
e Surgen de, debido a.
e En consecuencia.

Comprension de hechos, opiniones y conclusiones

Para comprender los hechos, opiniones y conclusiones que ofrece un determinado texto,
primero hay que entender el significado de estos tres conceptos:

Hecho: es una accion que puede probarse como verdadera o falsa, puede ser com-
probable mediante la percepcién de los sentidos. Es algo observable, verificable y obje-
tivo, es decir, que no depende del sujeto que lo observa. Algunos de los conectores que
indican la exposicidn de hechos son:

e Sucede que.

e Esto es, de tal forma.
e Ocurrio que.

e Hizo esto.

Opinidn: ésta es una creencia, juicio o valoracién que se forma una per-
sona respecto de algo o de alguien. A menudo los adjetivos y adverbios son
marcas gramaticales que revelan la opinién del autor sobre algo, asi como los
juicios de valor. Expresiones que denotan claramente opiniones son:

® Yo pienso que.

® A mijuicio.

e En mi opinidn.

e Creo que debiera haber sido.
® Probablemente.

* Yo creo que.

Conclusion: ésta es una idea o proposicion a la que se llega después de considerar
una serie de datos o circunstancias. Expresiones que denotan una conclusién son la de tipo
causa-efecto o argumentativas:

e Causa efecto: por ende, de ahi que, porque, a casusa de.
* Argumentativas: porque, de donde, se deduce, en consecuencia, esto demuestra.

Otros investigadores clasifican los conectores segun la estructura textual del discurso
y las relaciones de secuencias que establecen entre si los parrafos. El siguiente cuadro
muestra su clasificacion.

Conectores segiin la estructura textual

Temporal Primero, antes de, le sigue, al final.

Enumeracién En primer lugar, a continuacién, por Gltimo, también.

Causa-efecto Por ende, de ahi que, porque, a causa de.

Comparacién- Igual a, ambas, similar, se parece a, por lo contrario, es

contraste diferente en.

Problema-solucion | EI problema consiste en, una posible causa es, la pregunta que
surge es.

Descriptivo Las caracteristicas son, algunos detalles son, se describe como.

Argumentativo Porque, de donde, se deduce, en consecuencia, esto
demuestra.

Clasificatorio Las clases, se clasifican, las modalidades, los tipos, los grupos, son.

Distinguir un hecho, de una opinion e identificar la conclusiones que hace el autor del
texto te permite entender la intencidn comunicativa de lo que lees y poder crear significa-
dos propios a partir de reflexiones propias.
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Actividad de desarrollo Diversin @

VALORES

e Genérica: 5. Desarrolla innovaciones y propone soluciones a problemas a partir de métodos esta-
blecidos.

comPeTENcias | © Disciplinar: 2. Evalta un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en fun- ‘y
dadl /

cién de sus conocimientos previos y nuevos.

e Sigue instrucciones y procedimientos de manera reflexiva, comprendiendo cdmo cada uno de sus

ATRIBUTO pasos contribuye al alcance de un objetivo.

. En equipo de cuatro integrantes, realicen un juego de asociacién de palabras y frases con
los tipos de conectores. Para ello, sigan las instrucciones.

Investiguen en libros de gramatica o internet qué otras palabras y frases funcionan como
conectores segun la clasificacion de la tabla anterior, hagan una lista de las palabras y fra-
ses investigadas por cada uno de los ochos tipos: temporal, enumeracion, causa-efecto,
comparacion-contraste, problema-solucién, descriptivo, argumentativo y clasificatorio.

Corten diez hojas blancas en ocho partes cada una, para obtener 80 tarjetas. Escriban
en 10 tarjetas el nombre de cada uno de los tipos de conectores.

Luego corten la cantidad de hojas necesarias, segun la cantidad de conectores que ten-
gan en su lista para que tengan una tarjeta para cada palabra o frase. Escriban en cada
tarjeta la palabra o frase.

Cada jugador tome ocho tarjetas con los tipos de conectores y coldquela bocarriba en
fila en su lugar.

Las 48 tarjetas de los nombres que sobren revuélvanlas y coloquen el mazo bocabajo
a un lado de la mesa.

Al centro de la mesa coloquen bocarriba todas las tarjetas con las palabras y frases de
los conectores revueltas. No deben estar por orden de clasificacion, pero si acomoda-
das en filas formando un rectangulo o de tal manera que no se cubran entre si.

Un jugador comenzara por tomar una tarjeta del mazo y la pondra bocarriba para indi-
car el tipo de conector. El jugador que mas rapido identifique, en las tarjetas del centro
de la mesa, una palabra que pertenezca a esa clasificacion la tomara vy la colocara en su
lugar a un lado del tipo en que la clasificd. Los demas ya no podran tomar otra tarjeta
a menos que el primer jugador se haya equivocado, y en ese caso, tendra que devol-
ver a la mesa esa tarjeta y una mas de castigo (so6lo si ya tiene méas de dos ganadas).

Asi seguiran pasando cada una de las tarjetas de tipos de conectores del mazo. Si éstas
se terminan y aun hay tarjetas de conectores al centro, vuelvan a revolver el mazo y
pasenlo de nuevo.

Ganara el alumno que acumule mas tarjetas clasificadas correctamente.

2. Al final, verifiquen que las tarjetas del ganador correspondan con la primer lista que elabo-
raron y estén clasificadas correctamente.
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Determinacion del significado de palabras
por el contexto

Como recordaras, el contexto son todas aquellas cuestiones que estdn alrededor del men-
saje y que pueden incidir en su significado; por ejemplo: espacio, lugar, tiempo en que se
efectua la comunicacidn, etcétera. El contexto es lo que determina la funcién referencial y
representativa del lenguaje. Es importante tener en cuenta que una misma palabra puede
significar cosas distintas segun el contexto en que esta escrita. Por lo tanto, nunca se debe
perder de vista la totalidad del texto a la hora de comprender los significados.



Reflexion sobre el contenido del texto
y opinién sobre el mismo

Como su propio nombre lo indica, las estrategias de comprension lec-
tora que hemos visto hasta el momento, tienen la funcién de ayudarte
a comprender un texto con la finalidad de que logres reflexionar y ela-
borar tus propias opiniones y conclusiones del mismo. Cuando com-
prendes la parte esencial de un texto, estas en posibilidad de procesar
esas ideas para, a su vez, crear significados propios, que se expresan a
través de tu opinion personal.

Actividad de desarrollo Anélisis

VALORES

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.
compeTencias. | @ Disciplinar: 2. Evaltda un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en fun- o
D cién de sus conocimientos previos y nuevos. "y

e |dentifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere conclusiones a partir de ellas.
ATRIBUTO

1. En pareja, lean los siguientes textos en voz alta y luego contesten los reactivos que se
presentan a continuacion, rellenando completamente el dvalo de la respuesta correcta.

[Fragmento 1]
En el principio de todas las cosas la Madre Tierra emergié del Caos y dio a luz a su hijo Urano mientras dormia.
Contemplandola tiernamente desde las montaias, él derramd una lluvia fértil sobre sus hendiduras secretas, y ella
produjo hierbas, flores y arboles, con los animales y las aves adecuados para cada planta. La misma lluvia hizo que
corrieran los rios y llené de agua los lugares huecos, creando asi los lagos y los mares.

Tomado de: http://bit.ly/1jynyuq

[Fragmento 2]
Cuando Ahuizotl gobernaba a los mexicas y Cosijoeza a los zapotecas, el pueblo zapoteca tenia su capital en Zaachila,
en el actual territorio del estado de Oaxaca.

Ahuizotl era muy ambicioso y buscaba la expansidn de su imperio hacia el sur. Pretendia dominar a los zapote-
cas, pero su ejército fracasé en Tehuantepec, donde no pudo traspasar la fortaleza de Quiengola. Ante semejante
revés, Ahuizotl pactd la paz con el joven Cosijoeza, gobernante de Zapotecapam, y como ratificacion de aquella paz
le dio por esposa a su hija Coyolicatzin, bella y dulce princesa que en el valle de Oaxaca cambid su nombre por el de
Pelaxilla, que en zapoteco significa “Copo de algodon”.

[Fragmento 3]

Aquel jueves tenia libre la mafiana. Me habia quedado de ver con un amigo, no sé si a las dos o a las tres de la tarde,
en el Vips del metro Insurgentes, para tomar café. En aquellos afios tomabamos café hasta quedar al borde del llan-
to. No fue la sacudida lo que me sacd de la cama, sino los gritos destemplados de mi hermana. Habia comenzado el
terremoto que arrancé de cuajo manzanas enteras y se llevo, no sé, lo hemos repetido tanto, el mundo antiguo: el
Hotel Regis, el Centro Médico, el Hotel del Prado, el Superleche, los multifamiliares Miguel Aleman, el edificio Nuevo
Ledn, varias secretarias y otros edificios de gobierno, un millar de construcciones de Tlatelolco, la Roma, la Juarez,
Tepito, la Guerrero, el Centro.

En 1985 era también lo suficientemente inconsciente como para volver a meterme en la cama después del tem-
blor. Se habia ido la luz. Asi que no habia ni tele ni radio. Mi madre alcanzé a llamarnos y nos dijo que habia visto caer
un edificio. No le creimos porque ella tiene un sentido dramatico que le hace siempre exagerar las cosas. Después de
su llamada nos quedamos también sin teléfono.
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Me puse a leer una novela, aislado en la burbuja de la casa familiar. Unas horas mas tarde, uno de mis tios toco
la puerta y nos describid, no el ultimo libro de la Biblia, pero si algo semejante a él. El Apocalipsis. “La ciudad esta
paralizada. Hay derrumbes por todos lados”, nos dijo.

Tomé una bicicleta. Aquel tio me dio la encomienda de ir a las casas de todos y cada uno de mis familiares para constatar
si estaban bien. Comencé a pedalear. Creo que lo primero que vi fue un inmenso titular de la edicién vespertina de Ovaciones.
Su elocuencia era aterradora. Decia, simplemente: “jOh, Dios!”

No he olvidado aquel dia. Durante muchos afos lo recordé diariamente. Durante muchos meses me fui a dormir
con la luz encendida, para poder ver si la [ldmpara del techo se mecia. Nadie en la ciudad estaba listo para ver lo que
vimos. Robo la frase de un amigo: era como si la ciudad entera se hubiera suicidado.

Tomado de: http://www.eluniversalmas.com.mx/editoriales/2013/09/66546.php

[Fragmento 4]
Profepa activa protocolo por muerte de 36 animales marinos en Sinaloa

México, 15 octubre (Notimex).- La Procuraduria Federal de Proteccidn al Ambiente (Profepa) activé el Protocolo de
atencidn para varamiento de animales marinos, luego de hallar muertos a 21 delfines, 11 tortugas y cuatro lobos
marinos en el Area de Proteccién de Flora y Fauna de Islas de Golfo en Sinaloa. En un comunicado, la Profepa detalld
que el hallazgo fue hecho por personal a cargo de la citada Area Natural Protegida (ANP), quienes presentaron el res-
pectivo reporte a inspectores y especialistas de la delegacion.

De inmediato se inicid con las investigaciones preliminares de campo en la Isla Altamura, ubicada en la Bahia
Santa Maria, municipio de Angostura, donde se encontraron los restos animales.

La dependencia sefialé que a esta labor se sumaran guardaparques de la Comisién Nacional de Areas Naturales
Protegidas (Conanp), asi como oficiales de la Comision Nacional de Pesca (Conapesca) e integrantes del comité de
vigilancia de la zona.

Tomado de: http://www.sinembargo.mx/15-10-2015/1519235

1. ¢A qué tipo de texto corresponde el fragmento 1?
A’ Expositivo.
B Argumentativo.
C Apelativo.
D Narrativo.

2. En el fragmento 1, écual de los siguientes es un conector temporal introductorio?
A La misma.
B Creando asi.
C En el principio.
D Mientras dormia.

3. En el fragmento 3, écudl es la intencion comunicativa del discurso?
A Comunicar un hecho a través de los medios masivos de comunicacidn.
B Dar a conocer un acontecimiento a la poblacién afectada por el suceso.
C Comunicar un acontecimiento reciente sin emitir opiniones o juicios de valor.
D' Publicar un hecho que sera la base de otros textos informativos, como el reportaje y la crénica.

4. ¢En qué parte estructural de la noticia del fragmento 4 se encuentran las respuestas a las preguntas “qué,
quién o qué, como, cuando y donde”?
A Desarrollo.
B Entrada.
C Titulo de la noticia.
D Remate.

5. ¢éEn qué orden cronologico se narran los sucesos de la cronica del fragmento 3?

A Habia comenzado el terremoto. Volvi a meterme en la cama. Mi madre nos llamd y nos dijo que habia visto
caer un edificio. Nos quedamos sin teléfono. También se fue la luz. Me puse a leer una novela porque no
habia ni tele ni radio. Uno de mis tios tocé la puerta. Tomé una bicicleta. Comencé a pedalear. Lo primero
que vi fue un inmenso titular de la edicidn vespertina de Ovaciones. No he olvidado aquel dia.



B Los gritos de mi hermana me hicieron levantarme. Habia comenzado el terremoto. Volvi
a meterme en la cama y me puse a leer una novela porque se fue la luz. No habia ni tele
ni radio. Mi madre nos llamd y nos dijo que habia visto caer un edificio. Uno de mis tios
toco la puerta porque nos quedamos sin teléfono. Tomé una bicicleta. Comencé a peda-
lear. Lo primero que vi fue un inmenso titular de la edicidn vespertina de Ovaciones. No
he olvidado aquel dia.

C No he olvidado aquel dia. Habia comenzado el terremoto y los gritos de mi hermana me
hicieron levantarme. Volvi a meterme en la cama. Mi madre nos llamé y nos dijo que
habia visto caer un edificio. Luego se fue la luz. No habia ni tele ni radio. Me puse a leer
una novela. Uno de mis tios tocd la puerta porque nos quedamos sin teléfono. Tomé una
bicicleta. Comencé a pedalear. Lo primero que vi fue un inmenso titular de la edicion
vespertina de Ovaciones.

D Los gritos de mi hermana me hicieron levantarme. Habia comenzado el terremoto. Volvi
a meterme en la cama. Se fue la luz. No habia ni tele ni radio. Mi madre nos llamod y
nos dijo que habia visto caer un edificio. Nos quedamos sin teléfono. Me puse a leer
una novela. Uno de mis tios tocd la puerta. Tomé una bicicleta. Comencé a pedalear.
Lo primero que vi fue un inmenso titular de la edicidn vespertina de Ovaciones. No he
olvidado aquel dia.

6. En el fragmento 2, sabemos que “Ahuizotl buscaba la expansion del imperio mexica” por
medio de la estrategia de comprension lectora llamada:
A ldentificacién de ideas principales.
B Determinacion del significado de palabras por el contexto.
C Secuencia de hechos.
D Inferencia.

2. Comparen sus respuestas con las de sus companeros de grupo.

Registro de la informacion del texto @

DIG!TAL

El registro de la informacidn durante la lectura es parte del proceso de
regulacidn de la comprension lectora, es una estrategia con la que pue-
des tener indicadores claros de tu nivel de comprensidn por medio de
la elaboracién de notas, apuntes, resumenes, esquemas. Ademas de ir
tomando notas, apuntes de lo mds importante ya sea para estudiar, re-
cordar o para después volver a crear contenidos propios.

Uso de macrorreglas para la elaboracion
de resiimenes

Se entiende por macrorreglas textuales las operaciones cognitivas que
realiza el lector u oyente con el fin de extraer la informacion relevante
de un texto y poder asi formular el tema del que trata; es decir, crear
significados propios.

El concepto de macrorreglas fue creado por el lingiista holandés Teun
Adrianus van Dijk con el objetivo de describir las “reglas” que se aplican al
conjunto de proposiciones que forman un texto para obtener su macroes-
tructura, entendida ésta como el contenido semantico que resume el sen-
tido del texto. T. A. van Dijk distingue las cuatro macrorreglas siguientes:
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1. Supresion u omision: la primera regla, supresion, permite eliminar la informacion ac-
cidental, irrelevante o redundante. Dada una secuencia de proposiciones, se suprime
la informacidén que no es necesaria para interpretar lo que sigue en el texto.

2. Seleccidn: se selecciona la informacidn relevante dentro del sentido global del dis-
curso.

3. Generalizacion: se abstraen las caracteristicas particulares de una serie de objetos,
lugares o personas, extrayendo lo que es comun.

4. Integracion o construccidn: se integran los datos que aparecen en el texto con nuestro
conocimiento del mundo para armar una sola proposicion con la informacion global.

Las macrorreglas son estrategias que se usan para elaboracidn de resimenes.

El resumen es una técnica que consiste en reducir a términos breves y precisos un
texto con las ideas principales de éste, en la que se expresan las ideas del autor siguiendo
un proceso de desarrollo. El resumen favorece la comprensién del tema.

Resumir implica sefialar y extraer las ideas principales de algun contenido sin modifi-
carlas, es discernir y evaluar lo que tiene importancia y lo que no lo tiene. También retoma
la parte esencial de un texto para su comprension.

Cabe mencionar el resumen no es lo mismo que una sintesis, ya que esta es la com-
posicién de un todo por la reunion de sus partes.

A diferencia del resumen, en la sintesis se utilizan con palabras propias de quién la
realiza sin que cambie el concepto que los autores intentaron transmitir. Se puede ampliar
las ideas y organizarlas como mayormente le convenga a la persona. La sintesis es lo que
se ha entendido de un texto y se escribe en forma de narracidn. En siguiente cuadro se
observan las diferencias.

Diferencias entre resumen y sintesis

Sintesis Resumen
Se unen las ideas que favorecen a la Se reduce el texto con las ideas
compresién légica del texto. principales y secundarias, respetando el
proceso de desarrollo que sigue el autor.
Se expresan con palabras propias la Se usa el vocabulario del autor.

compresién del texto sin cambiar las
ideas del autor.

Es elaborada a partir del analisis de todos | Se sigue el orden del documento original.
los elementos que componen el texto.

Resolucion de cuestionarios

La formulacién de preguntas antes, durante y después de la lectura te permite regular tu
propio proceso de comprension lectora. Ya conociste las que puedes formularte antes de
la lectura. También, durante y después de leer, es recomendable que te hagas las siguien-
tes preguntas.

Durante la lectura:
e iQué es o de qué se habla?
e éQuién lo dijo o hizo?
e iDénde?
e ¢Cuando lo dijo o hizo?
® iCoémo?
e ¢Por qué?
e ¢Paraqué?

Después de la lectura:
e iQué es lo que acabo de leer?
® ¢Me ha quedado claro?
® ¢Qué preguntas me sugiere el texto o pueden hacerse para discutir el contenido?



Responder cada una de estas preguntas te permitira tener una idea clara y general del
tema abordado, asi sea sobre un personaje, una teoria, un suceso histérico o un proceso
matematico. Después de contestar un cuestionario puedes tener una radiografia de qué
aspectos del contenido entendiste mejor y cuadles te resta por mejorar.

Uso de organizadores graficos

Una de las herramientas muy efectivas para ir regu-
lando tu comprensién de lectura y, sobre todo, de
aprendizaje es ir codificando la informacion que ob-
tienes por medio del uso de organizadores graficos,
que son herramientas visuales no linglisticas que te
permiten:
e Conectar la informaciéon nueva a sus conoci-
mientos.
e Descubrir como los conceptos se relacionan e
integran entre si.
e Recordar la informacién facilmente.

Los organizadores graficos tienen como principal funcion reforzar las habilidades cog-
nitivas del aprendizaje y de la memoria, ya que los procesos mentales operan de manera
organizada y predecible. Algunas de las ventajas que presenta su uso son:

e Permiten involucrar al lector activamente en la comprension de los fendmenos.

e Facilitan el pensamiento visual cuando se representa lo que ha comprendido.

e Visibilizan el pensamiento y la organizaciéon del pensamiento, conduciendo a una
comprensién mas profunda.
Ayudan a la restructuracién del pensamiento y la informacion.
Facilitan la retencidn y el recuerdo a través de la sintesis y analisis de la informacidn.
Mejoran el pensamiento critico y las habilidades superiores de pensamiento.
Mejoran las habilidades de resolucién de problemas.

Existen mas de una docena de organizadores graficos, entre ellos, lluvias de ideas, ma-
pas mentales, mapas semanticos, mapas conceptuales, diagramas, cuadros sindpticos, lineas
del tiempo, organigramas, cuadros sindpticos, constelacion de palabras, esquemas, etcétera.
En cada momento de la lectura: antes, durante y después, pueden usarse con diversos fines,
como se muestra en el siguiente esquema.

Antes

Durante
Ordenar conocimientos previos.
Anticipar contenidos.

Después

Organizar, analizar y ordenar informacion.

Organizadores graficos: lluvias de
ideas, mapas mentales, mapas seman-

Crear nueva informacidn y significados.

Autorregular el aprendizaje y la com-
prension lectora.

Reconstruir los pasos
seguidos.
Sintetizar lo aprendido.

ticos, mapas conceptuales, constela-

Crear nuevos significados.
cion de palabras.

Organizadores graficos: mapas semanti-
cos y conceptuales, cuadros sindpticos,
esquemas, diagramas de flujo y procesos.

Organizadores graficos:
mapas conceptuales, cuadros
sindpticos y comparativos,
diagramas.

Mapas conceptuales

En el mdédulo de Autogestion del aprendizaje, pudiste conocer ampliamente las carac-
teristicas de los diferentes tipos de mapas: metal, semantico y conceptual. Haremos un
breve repaso de ellos, pero si deseas repasar este tema con mayor profundidad, consulta
la unidad 2 de tu libro de ese mismo maédulo.
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El mapa conceptual es una herramienta que sirve para organizar, representar, ana-
lizar y sintetizar informacién y contenidos de manera grafica a través de esquemas. Los
mapas conceptuales son, por tanto, un medio de visualizar conceptos y relaciones jerar-
quicas entre conceptos. Los conceptos suelen aparecer en cuadrados o en circulos, mien-
tras que las relaciones se establecen con lineas, las que a su vez, representan palabras que
describen la naturaleza del enlace o vinculo.

Los elementos que componen un mapa mental son:

* Los conceptos: regularidad en los acontecimientos o en los objetos que se designan a
través de un término. “Libro”, “mamifero” o “atmdsfera” son ejemplos de conceptos.
* Enlaces (palabras o frases): que se utilizan para unir los conceptos y para indicar el
tipo de relacion que se establece entre ellos. Por ejemplo, si relacionamos los concep-
tos “edad” y “experiencia”, mediante las palabras de enlace “proporciona” o “modifi-
ca”, las proposiciones que genera son parecidas, pero no idénticas.
Las proposiciones: dos 0 mdas términos conceptuales unidos por palabras para formar
una unidad semantica. “La ciudad tiene una zona industrial” o “el ser humano necesi-
ta oxigeno” son ejemplos de proposiciones.

Los mapas conceptuales son jerarquicos; es decir, los conceptos mas generales e in-
clusivos se sitian en la parte superior del mapa, y los conceptos progresivamente mas
especificos y menos inclusivos, en la inferior. Los nuevos conceptos o significados con-
ceptuales se engloban bajo otros conceptos mds amplios, mas inclusivos, lo que facilita el
aprendizaje significativo.

Ejemplo de un mapa conceptual sobre la estructura del mismo:

es que se debe

formado por

S procesan

A

formado por

“

=D
son lengobados en establecen el

son
establecen

¥ e

v

Mapas mentales

El mapa mental es una representacién grafica de las asociaciones que surgen en nuestro
pensamiento con respecto a un tema. Esta herramienta es Util para revisar nuestros cono-
cimientos previos sobre ese tema o para organizar algunas ideas antes de iniciar una lec-
tura, un ensayo o una investigacion. Al observar el conjunto, podemos analizar las partes,
organizarlas, agruparlas, etc. Las caracteristicas principales de los mapas mentales son:



Su estructura es libre.

Se componen de palabras, simbolos y graficos.

La relacién entre los elementos es flexible.

A diferencia de los mapas conceptuales, no crean enlaces entre los diversos concep-
tos, sélo hay conexién con la idea principal, por lo que no usan conectores (palabras
o frases que describen el tipo de vinculo o enlace que hay entre todos los conceptos
que incluye).

Ejemplo de mapa mental:

Fuente: http://tugimnasiacerebral.com/

Esquemas y diagramas

El esquema es una representacién mental o simbdlica de una cosa material o inmate-
rial o de un proceso en la que aparecen relacionadas de forma légica sus lineas o rasgos
esenciales. Estas herramientas que permiten representar conceptos de manera gréfica
y ordenada, que van de lo general a lo particular o engloban otras ideas. Por lo comun,
se representan por medio de llaves, toman forma de diagramas o estan compuestos por
columnas a manera de tablas.
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El diagrama es un dibujo con formas geométricas (circulos, cuadros, rectangulos, li-
neas, triangulos, etc.) que muestra las relaciones entre las diferentes partes de un con-
junto o sistema; contienen las ideas principales y las subordinadas, en un orden ldgico.

Un diagrama, por lo general, se conforma de recuadros, globos y flechas que conec-
tan las partes para elaborar un todo. Es un resumen completo, pero éste debe ser ayu-
dado de un texto o un orador, que complete la finalidad del diagrama, detallando con
palabras lo que no diga el propio dibujo.

Existen multiples tipos de esquemas y diagramas, el cuadro siguiente contiene algu-
nos de los mas usados en textos expositivos.

Esquemas y diagramas

Linea de tiempo
La linea del tiempo es un grafico, similar a una linea, una barra rectangular o una flecha de doble punta, en las que se
representan periodos histéricos o sucesos. Cada uno de sus extremos representa el “antes” y el “después” del inicio de
una fecha que generalmente parte del inicio de la era cristiana. La linea se divide en segmentos perpendiculares de igual
tamafio que representan siempre la misma unidad de medida: afios, siglos, milenios, y nunca se mezclan. Por su propia
estructura, la linea del tiempo facilita el orden de los conceptos de una forma gréfica, clara, lineal y cronolégica. Puede
acompafarse de imagenes y cuadros anexos para ampliar la informacion.

ﬁu:* .ﬁ*’ o {a_

i

Diagrama de Venn

Son representaciones graficas Utiles para resolver problemas
l6gicos simples. Fueron creados por el matematico britanico
John Venn (1834-1923), quien introdujo el concepto de
representar graficamente los conjuntos por medio de figuras
geométricas cerradas llamadas diagramas de Venn. En los
diagramas de Venn el conjunto universal esté representado
por un rectangulo y todos los otros conjuntos por los circulos
dentro del rectangulo. Refleja los puntos de convergencia
y divergencia entre dos o mas elementos. Los elementos
comunes se ubican en la unién de los circulos.

A\B

Secuencia de hechos
Se utiliza para ordenar una historia en determinado ndmero
de eventos o episodios que se suceden cronolégicamente.

Cuadro sinéptico
Se utiliza para organizar el contenido de conocimientos de
manera sencilla y condensada. Es un esquema por lo que su ]
estructura permite representar de manera gréfica y ordenada T
conceptos, que van de lo general a lo particular o engloban il

Wy e fom e 1 e

otras ideas. Por lo comun, se representa por medio de tablas, i sy
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aunque también suele [lamarse cuadro sinéptico cuando usa e
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Templo del saber
Sirve para relacionar determinados conceptos con aquellos
otros que le sirven de apoyo. Si es necesario, puede usarse
el piso o escaleras para anotar la base de los conceptos.

Espina de pescado
Es un diagrama que muestra una relacién de causa-efecto. Consiste en una representacion grafica sencilla en la que
puede verse de manera relacional una especie de espina central, que es una linea en el plano horizontal, representando el

problema a analizar, que se escribe a su derecha.

Higmeg o wel giiad

[FT s

-

Peine
Incorpora un concepto y todas sus variantes. El tema va en
el mango, y en los dientes, las variables.

Cancha de tenis
Organizador grafico Gtil para analizar el género dramatico.
En el sector A se anota al protagonista, en el B al
antagonista. En Al y A2, caracteristicas, relaciones,
aliados, etc., del protagonista. En B1 y B2, las mismas
categorias pero del antagonista. Los puntos o elementos
comunes se anotan en Cy D.

Al A2

Bl B1

Arbol
Este esquema es conocido también como diagrama de
causas y efectos. Su nombre proviene de la forma de éarbol
que toma, donde se partira poniendo una rama para cada
relacién que hay con el tronco (concepto principal). Cada una
de estas ramas puede indicar una generacién, evolucién o
un cambio, entre otras relaciones.
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Elaboracion de informes de lectura

En la etapa escolar, la mayoria de las veces tus actividades de aprendizaje seran leer y com-
prender un texto, investigar un tema que te implicara también leer y comprender varios tex-
tos, resumir, sintetizar y volver a elaborar contenidos en un producto escrito, que puede ser
desde una ficha, una nota, una opinién, una conclusion hasta un informe o un ensayo. Todos
estos tipos de textos tienen diferentes intenciones comunicativas y funciones del lenguaje; sin
embargo, el informe, como recordards, es un texto de tipo expositivo, por lo que es el mas usa-
do para describir un hecho objetivo, ya sea de caracter cientifico, social, econdmico o cultural.

Un informe es la presentacion escrita de un trabajo para dar a conocer el resultado
de una investigacion o estudio, éste describe los pasos que se siguieron para llegar a los
resultados presentados en dicho informe. La estructura del informe escolar se compone
de los siguientes elementos:

1. Portada (también llamada caratula), ésta contiene:
e Titulo del trabajo.

e Nombre de la institucion educativa.

* Materia del informe.

e Tema investigado.

e Profesor (a quien esta dirigido el informe).

® Nombre del alumno.

e Grado escolar.

® Fecha.

2. Objetivos: indica el conocimiento que desean alcanzar.

3. indice: éste es la lista ordenada de las divisiones o temas (y subtemas) de una inves-
tigacidn, o bien, de las cosas notables que contiene (introduccién, bibliografia, notas,
graficas, conclusién, etcétera), con la indicacidn de la pagina en la que comienzan. En
los trabajos escolares se recomienda que el indice venga al inicio del informe para
ofrecer un panorama general de su contenido de inmediato.

4. Introduccion: informa al lector los antecedentes convenientes para comprender el
tema que se va a desarrollar en dicha investigacién. Esta contiene una semblanza
introductoria al contenido del libro, parte por parte (cuando ésta se divide en ellas) y
capitulo por capitulo.

5. Desarrollo: se da a conocer todo lo investigado concerniente al tema, las teorias que
lo sustentan, los resultados (si es que los hubo), etcétera.

6. Conclusion: en este apartado se resume los puntos mds importantes del contenido y
si fue o no alcanzado el objetivo de la investigacion.

7. Bibliografia: son todos los datos de las fuentes de informacién consultadas durante
el desarrollo del trabajo. Este apartado final es uno de los mas importantes para los
informes escolares y cientificos, aqui se deberd incluir todas las fuentes que se con-
sultaron para la realizacidn de tu investigacion. La bibliografia forma parte del aparato
critico, que incluye desde el conjunto de notas de pie de pagina tanto bibliograficas
como explicatorias hasta las referencias bibliograficas, este punto da cuenta de la
preparacién académica del autor e incluso de si tu investigacion es seria.

:Como escribir las referencias de fuentes consultadas?

En los proyectos o investigaciones que realices, elabora una referencia bibliografica para
cada fuente que consultes documentos impresos (periddicos, revistas, anuarios, informes,
encuestas, libros, censos, almanaques, etc.), cibergrafia (paginas de internet) o de recur-
sos electronicos (videos, peliculas, programas de radio, televisidn, etc.). En todos los casos
anotards: nombre de autor y titulo, en las referencias de documentos impresos agregaras
nombre de la publicacidn, fecha de edicién, nombre de la editorial o institucion que la
publica y nUmero de pagina; en las referencias de internet, en vez de editorial, escribiras
el nombre de la pagina web, su direccidn electrénica completa escrita entre angulos (por
ejemplo: <http://www.sep.gob.mx/wb2/sep/sep__Programa_Enciclomedia>) y agregaras
fecha de origen y fecha de consulta (el dia, mes y afio en que la leiste en internet).



Ejemplo de libro:
Ray Kurzweil, Cémo crear una mente. El secreto del pensamiento humano (en
inglés How to create a mind: the secret of human thoought revealed), Lola Books,
Berlin, 2013, pp. 1-3.

Ejemplo de revista:
Leticia Ocampo y otros, “Tin Marin”, Tiempo libre, Nifios, num. XXV/1297, Méxi-
co, del 17 al 23 de marzo, semanal, 2005, p. 49.

Ejemplo de periddico:
Jorge Legorreta, “Memorias entrelazadas entre México y Egipto: de las piramides
a los dobles pisos”, La Jornada, Cultura, México, 28 de marzo, 2005, p. 8.

Ejemplo de internet:
“Funciones del lenguaje”, Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte de Espafia
<http://recursos.cnice.mec.es/lengua/profesores/eso2/t1/teoria_1.htm>, consulta:
agosto de 2016 (adaptacion).

La redaccion del informe

Parafrasis

Al realizar una investigacion o informe tendras que redactar con tus propias palabras lo
que entendiste, esa accion es lo que se conoce como “parafrasear”, la accidon de hacer
“parafrasis”. Cabe aclarar que la parafrasis no es la reproduccion exacta del texto, es una
aclaracién o explicacién del contenido en analisis. La parafrasis es también una forma ra-
pida y sencilla de adquirir conocimientos, ya que parafrasear un texto facilita el recordar
lo leido. Revisa la unidad 2 de tu libro Autogestion del aprendizaje para conocer algunos
tips para realizar parafrasis.

Revision del contenido y redaccién del informe

Antes de entregar tu informe, la primera regla es leerte a ti mismo para detectar errores de
ortografia, gramaticales y de contenido. Nada sale a la primera. Siempre es valido replantear
ideas, cambiar la manera en la que nos dirigimos a alguien, agregar algo que se nos ha olvi-
dado y, por supuesto, mejorar la redaccién y corregir las posibles faltas ortograficas. Es por
eso que la revision del informe abarca no sélo la ortografia y podria resumirse asi:

De la sintaxis para ver
si la forma como estan
ordenadas las ideas es
la mds adecuada.

De las ideas para ver si
estdn bien planteadasy
con claridad o se pueden
interpretar mal.

De la redaccion para
cazar posibles frases
discriminatorias, vulgares,
informales o que no se
entiendan.

De la estructura
del texto para
ver si funciona.

De ortografia
para hallar
posibles
erratas.

R
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Aparato critico

El aparato critico, de forma
restringida y simple, es el
conjunto de citas directas
(breves y largas) e indirec-
tas, de notas (documentales
y analiticas) que analizaste
para sostener tus argumen-
tos, mas las referencias de la
bibliografia consultada. Esta
parte en un informe es muy
importante porque de ello
dependera, muchas veces,
la evaluacion de la seriedad
con la que éste se ha elabo-
rado y de la veracidad de tus
palabras.
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Para la revisidn ortografica, es de gran utilidad el uso del procesador de textos cuando
estés trabajando en la computadora. Si utilizas Word, sabrds que cuenta con la opcién de
verificar Ortografia y gramatica debajo del menu Revisar. Al seleccionarla, se abrird un
cuadro de didlogo que te dard una o mas alternativas a la palabra que el procesador haya
detectado como errdnea, o simplemente ésta aparecera sombreada en el archivo para
que veas de qué vocablo se trata. A veces se resaltan extranjerismos, latinismos y otras
palabras de origen indigena o fordneo que no estén castellanizadas, en cuyo caso basta
con pulsar el recuadro de Omitir si deseas usarlas en su grafia original.

Pero, icuidado! Si no conoces las reglas basicas de ortografia, puede resultar con-
traproducente el uso de esta herramienta porque no sabrds qué opcion escoger de en-
tre las varias que se despliegan y puedes elegir justo la que no debes. También hay
que tener cuidado de evitar dar clic de manera precipitada y hacerlo en la opcién no
deseada, u omitir un error.
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Hay cosas que no sera posible revisar y cambiar simplemente con una herramienta
de tu procesador de textos: son algunos elementos gramaticales que pueden afectar la
lectura fluida de tu escrito. Por ello se te recomienda prestar atencidn especial si tiene:

* Repeticiones de palabras y términos innecesarias. A veces es necesario repetir algu-
na palabra clave del tema que estds tratando para evitar ambigliedades o confusio-
nes. Si no es asi, se te sugiere usar sindnimos y demostrativos como éste, aquél, ésta,
éstos, eso, esto, aquéllos, aquéllas, éstas. Otras palabras se repiten como muletillas:
puede, haber, en consecuencia, por lo tanto, tener, etcétera, es recomendable omitir-
las si su repeticidn es constante.

e Redundancia. Cuando vuelvas a leer tu informe, analiza si realmente cada parrafo
esta aportando algo nuevo o necesario para el contenido de la obra, si encuentras
que esta diciendo lo mismo en varios parrafos, aunque de diferente forma, escoge el
mas adecuado a tus objetivos y elimina lo que sea redundante.

e Pleonasmos. Estos ocurren cuando se emplean vocablos innecesarios que hacen re-
dundante la idea. Por ejemplo: "Lo vi con mis propios ojos" es un pleonasmo porque
si una persona ve algo, por fuerza tiene que ser con sus ojos, no lo puede hacer con
los ajenos. En ocasiones, este tipo de construcciones enfatizan una idea; sin embargo,
se recomienda evitarlas en textos que no sean literarios.

* Anfibologias. Son palabras, frases u oraciones que tienen dos o mas sentidos o inter-
pretaciones. Por ejemplo: "Lo vi mientras bajaba de un auto". éQuién bajaba de un
auto: él o yo?

e Cacofonias. Se trata de construcciones que suenan mal o son malsonantes.

¢ Definiciones completas. Cuando utilices abreviaturas, siglas (excepto unidades de
medida) y acronimos, siempre escribe inmediatamente el nombre integro. En el caso
de términos poco comunes definelos. Apdyate mds en la parafrasis, que en las citas
textuales.




Todas las recomendaciones vistas hasta el momento para la revision de la redaccién del informe son
aplicables a cualquier texto de caracter expositivo que elabores: nota, resefia, opinion, reflexion, ensayo,
etcétera.

ACtiVidad de Cierre Responsabilidad @

VALORES

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacion de medios, cddigos y herramientas apropiados.
compeTencias. | @ Disciplinar: 12. Utiliza las tecnologias de la informacidn y comunicacién para investigar, resolver
D problemas, producir materiales y transmitir informacion.

/a

TIC

¢ Maneja las tecnologias de la informacidn y la comunicacidn para obtener informacion y expresar
ATRIBUTO ideas.

1. En equipo de cuatro integrantes, realicen una investigacion comparativa sobre el modelo
educativo de su localidad y el de Finlandia, en relacion con los métodos de ensefianza de
las habilidades linglisticas: leer, escribir y comprensioén lectora.

2. Tomen como puntos de comparacion los tres elementos que el profesor Melgarejo obtu-
VO en su investigacion:

e La familia.
e La escuela.
e | as estructuras socioculturales.

3. Realicen resumenes de los documentos que consulten usando las cuatro macrorreglas
para resumir: supresion u omision, seleccion, generalizacidn, integracion o construccion.

4. Con lainformacién recabada, elaboren un informe enWord con la descripcién de la inves-
tigacion y los resultados obtenidos.

5. Incluyan todas las partes del informe, segun lo vieron en temas anteriores.
6. En los resultados incluyan organizadores graficos para presentar los datos comparados.

7. Redacten una conclusidon que tenga una sintesis de la investigacion y describa una opi-
nion personal sobre los métodos de ensenanza de las habilidades linglisticas en su lo-
calidad.

8. Revisen que la redaccion de su informe tenga coherencia y cohesion entre las relaciones
y secuencias de los parrafos; asimismo, revisen la ortografia y la gramatica.

9. Presenten su informe en grupo.

— ABANDONO ——

“La pregunta ultima y decisiva,
la que puedes y debes formularte
en todo momento: ‘iEsta es la mejor
version de este texto que

soy capaz de escribir?’”.

Daniel Cassany
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[g Recapitulacion

Preevaluacién

Recapitula lo que aprendiste en el “Resultado de aprendizaje 1.2” y preparate para realizar la siguien-

te actividad de evaluacion.

1. Escribe los datos que faltan para completar el mapa conceptual de estrategias metacognitivas.

( Se pueden realizar en tres momentos de la lectura J

( Estrategias metacognitivas J

[

:

Y

Durante

Algunas de ellas son

v

| L |
o | |
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Recapitulacion (&

Preevaluacién

2. Relaciona con una linea las definiciones con la macrorregla para la elaboracion de resimenes a la que
corresponden.
Se integran los datos que aparecen en el texto con nuestro co-
Supresién u omision. nocimiento del mundo para armar una sola proposicién con la
informacion global.

Se selecciona la informacidn relevante dentro del sentido global
Seleccion discurso. del texto.

Permite eliminar la informacion accidental, irrelevante o redun-
dante. Dada una secuencia de proposiciones, se suprime la in-

Generalizacidn. formacion que no es necesaria para interpretar lo que sigue en
el texto.

Se abstraen las caracteristicas particulares de una serie de obje-

Integracion o construccion. tos, lugares o personas, extrayendo lo que es comun.
Valor: 2 puntos

Realiza tu evaluacién parcial.

1. Completa los siguientes planteamientos para describir los elementos de un informe:

a) La (también llamada caratula) contiene: , hom-

bre de la institucion educativa, materia del informe, , profesor (a quien esta

dirigido el informe), nombre del alumno, grado escolar y
b) Los indican el conocimiento que desean alcanzar.

c) El es la lista ordenada de las divisiones o temas (y subtemas) de una investigacién, o

bien, de las cosas notables que contiene, con la indicacidn de la pagina en que comienzan.

d) La informa al lector los antecedentes convenientes para comprender el tema

que se va a desarrollar en dicha investigacién. Esta contiene una al con-

tenido del libro.

e) Enel se da a conocer todo lo investigado concerniente al tema, las teorias que lo

sustentan, los resultados (si es que los hubo), etcétera.

f) Enla se resumen los puntos mas importantes del contenido y si fue o no alcanzado

el objetivo de la investigacion.

g) La son todos los datos de las fuentes de informacion consultadas durante el desarro-

llo del trabajo. Este apartado final es uno de los mas importantes para los informes escolares y cientificos,

aqui se debera incluir todas las fuentes que se consultaron para la realizacion de tu investigacion.
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[g Recapitulacion

Preevaluacion

2. Subraya la respuesta correcta.

1. Lasideas principales son:
@ Las que dan cifras o datos duros.
@ Las que expresan las opiniones del autor.
@ Las que designan conceptos clave en el texto, suelen repetirse varias veces.

@ Aquellas que no se relacionan con el titulo.

2. ¢Como identificar las ideas principales de un parrafo?
(a) Sintaxis y semantica.
@ Leyendo y subrayando.
@ Descartando parrafos enteros.

@ Identificando el sujeto y predicado de la oracion.

3. ¢Como puedes saber si has subrayado o seleccionado las ideas principales de un texto y cual es
la idea general?

(a) Sitienen suficiente informacién para completar un resumen.
@ Si al suprimir la frase, el parrafo queda incompleto.
@ Si cuando la lees puedes inferir el resto del texto sin necesidad de leerlo a profundidad.

@ Si las quitas el texto sigue teniendo la misma coherencia.

Valor: 2 puntos
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Critica constructiva

Actividad de evaluacién 1.2.1 o consts

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, codigos y herramientas apropiados. a
competencias. @ Disciplinar: 12. Utiliza las tecnologias de la informacion y comunicacion para investigar, resolver

problemas, producir materiales y transmitir informacién. EVALUACION
ore . . . . . . .
¢ |dentifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere conclusiones a partir de ellas. RUBRICA
ATRIBUTO
1. De manera individual, lee el texto “Otra busqueda fallida de genes para la esquizofre- ‘\
nia’y que aparece mas adelante y responde lo que se indica a continuacion. Tic.

Otra busqueda fallida de genes para la esquizofrenia

La esquizofrenia es una de las enfermedades mentales observada con mas frecuencia en nuestra sociedad; las estadisti-
cas mas confiables indican que se presenta en el 1% de la poblacidn mundial.

La esquizofrenia ha afectado a los seres humanos desde los albores de la civilizacién, pero su identificacion como
una entidad patoldgica especifica data de hace 100 afios. En 1856 Morel intentd definirla cuando describié cuadros
compatibles con lo que hoy llamamos esquizofrenia, y que denominé “demencia precoz”. En 1868, Sander introdujo
el término “paranoia” para catalogar a
personas con sentimientos de ser perju-
dicados, perseguidos o humillados; pero -’
este término no fue utilizado de manera \
generalizada por los cientificos de esa ;‘ Ih 15
época. En 1871, E. Hecker observé que a \
veces la enfermedad atacaba a jovenes
gue mostraban regresién, pensamiento
fraccionado y afecto aplanado; desorga-
nizando su incipiente personalidad y la
denominé hebefrenia. Tres afios después, Kahlbaum propuso otra variedad del cuadro que implicaba principalmente
compromiso en la voluntad, el pensamiento y la motricidad, denominandolo catatonia. E. Kraepelin definié otro
tipo clinico al que calificé de paranoide en 1896. E. Bleuler perfecciond esta clasificacion y sustituyo el concepto de
dementia praecox por esquizofrenia en 1913, utilizando dos raices griegas: schizein que significa dividir y phrem, que
significa mente “fraccionamiento de la mente”.

éQué caracteriza a la esquizofrenia?

En sus etapas mds agudas, esta enfermedad mental se manifiesta principalmente como una alteraciéon del pensa-
miento y de la capacidad de evaluar la realidad. El paciente experimenta una division entre los dominios cognitivo
y emocional de su vida mental. De esta forma, la faceta emocional de la persona sufre alteraciones que hacen que
no muestre respuesta ante estimulos emotivos; pero quiza la caracteristica mas evidente de la esquizofrenia es
la aparicion de episodios psicéticos —estados mentales agudos en los que el paciente experimenta alucinaciones,
incoherencias y pensamientos desordenados —. A pesar de que muchos estudios se han abocado a entender esta
condicion psiquidtrica, los avances en su comprensidon aiin son minimos. Se sospecha que la base neuroquimica de
la esquizofrenia esta relacionada con deficiencias en el neurotransmisor dopamina —la misma molécula afectada
en la enfermedad de Parkinson—y algunas de las drogas que se utilizan para tratar a pacientes con esquizofrenia
estan disefiadas para paliar aquellas deficiencias, pero al margen de estas observaciones, una de las ideas mas
aceptadas sobre la causa de la esquizofrenia es que posee un posible fundamento genético.

Asi, por ejemplo, aunque solamente el 1% de la humanidad padece esquizofrenia, el porcentaje de casos que se
observa en familias donde alguno de los miembros padece el mal aumenta al 15%. Mas aun, en parejas de gemelos el
porcentaje de victimas se eleva al 50%, lo que indica que la contribucidn genética a la enfermedad es muy prominente.

Lamentablemente, la evidencia a favor de un factor genético como el responsable de la esquizofrenia no ha sido
capaz de llevarnos mucho mas lejos. De esta forma, aunque algunos marcadores del material genético apuntan a
que el gen o los genes responsables se localizan en ciertos cromosomas, la realidad es que no contamos con ningun
candidato sdlido para sefalarlo como el culpable, dos estudios recientes publicados en la revista Nature Genetics (vol.
28, num. 2) nos recuerdan que hay que ser muy cautelosos al considerar todo nuevo aspirante.
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El afio pasado se informd el hallazgo de una asociacidon entre el gen llamado Notch4 y la aparicién de
esquizofrenia. La funcion de Notch4 es desconocida, pero se ha propuesto que podria estar involucrado en el
desarrollo embrionario del sistema nervioso. Su posible relacidn con la esquizofrenia abria la puerta al analisis
de la funcién de Notch4 para entender su papel potencial en la aparicidn del trastorno mental. Sin embargo, los
dos nuevos articulos han sido incapaces de hallar la misma asociacidn entre el gen y la enfermedad tras realizar
un estudio genético mucho mds detallado en familias mas numerosas que las descritas en el articulo inicial.
Este resultado nos obliga a volver a la mesa de trabajo y a buscar nuevos genes que puedan darnos informacion
realmente valiosa sobre las causas de la esquizofrenia.

La busqueda de los genes culpables de esquizofrenia continua, pero es dificil pronosticar cuando dara fru-
tos. Quiza tras la obtencidn reciente de la secuencia de todo el material genético humano sea posible analizar
con mas detenimiento las zonas de los cromosomas donde puedan estar localizados los detonantes de esta
condicion patoldgica, pero habra que esperar una larga temporada antes de tener una respuesta definitiva.

De cualquier forma, es de esperarse que la esquizofrenia sea uno de los llamados “desérdenes poligénicos”,
en los que varios genes contribuyen de manera discreta al fenotipo final. Por lo tanto, es poco probable que sea
un Unico “gen de la esquizofrenia” y que, en consecuencia, tengamos que dedicarnos a la identificacién de todos
los factores que contribuyen a la enfermedad y a entender la manera en que interaccionan. Ese es el gran reto en
el estudio de las enfermedades mentales.

Lépez Juan Carlos, “Otra busqueda fallida de genes para la esquizofrenia”, en Glosario de Biomedia, Biomedia, Resu-
men Nature Gnetics © Biomedia, Publicaciones de OCC (UPF) y Rubes,
<http://b.se-todo.com/pravo/12122/index.html>, consulta: agosto de 2016.

2. Responde las siguientes preguntas del siguiente cuestionario en un documento de Word:

e ;Para contestar la siguiente pregunta necesito leer un parrafo, varios parrafos o todo
el texto?

¢ De acuerdo con el contenido del texto, jqué relacién existe entre la esquizofrenia y el
mal de Parkinson?

¢ De acuerdo al contenido del texto, jqué significa la palabra esquizofrenia?
e En forma general, jqué aspectos sobre la esquizofrenia se abordan en el texto?

e ;A qué se debe que aun no se confirme cientificamente que la esquizofrenia tiene un
origen genético?

¢ ;Cuales son los episodios que manifiesta un individuo psicotico?

e ;Cual es la opinidn del autor con respecto a los ultimos hallazgos sobre la causa de la
esquizofrenia?

e ;Cual es el proposito del autor al presentar la informacion sobre la esquizofrenia?

e ;Qué puedes inferir cuando el autor expresa sobre la esquizofrenia que “las estadisti-
cas mas confiables indican que se presenta en el 1% de la poblacién mundial"?

e ;Cual es la conclusion del autor del texto?

3. Escribe del 1 al 4 en el paréntesis correspondiente para ordenar cronolégicamente los
siguientes hechos conforme sucedieron. Copia el ejercicio en el mismo documento de
Word donde respondiste el cuestionario.

) aa. Kraepelin definio el tipo clinico paranoide.
) bb. Hecker definié el cuadro clinico de la hebefrenia.

) cc. Bleuler creo el concepto de esquizofrenia.

—_— o~~~

) dd. Kahlbaum definid el cuadro clinico catatonico.



4. Realiza un resumen del texto que leiste “Otra busqueda fallida de genes para la esqui-

zofrenia’j con coherencia y unidad, aplicando las macrorreglas de supresion, seleccion,
generalizacion e integracion. Para ello, realiza los siguientes pasos:

e Suprime informacién secundaria para el significado o la interpretacion global (detalles).
e Selecciona informacion importante para el significado o la interpretacion global.

e Generaliza o elabora una idea general a partir de la identificacion de lo que tienen en
comun las caracteristicas particulares de una serie de objetos, lugares o personas sus-
tituyendo una proposicion por otra nueva.

e Integra en un concepto dos o mas conceptos constitutivos.

e Jerarquiza y ordena la informacion.

. Considera también los siguientes puntos:

¢ Da significado global al texto del resumen.
e Comienza la elaboracion del tema mediante la pregunta: ;de qué trata este texto?

e Escribe la idea principal con base en la pregunta: jqué es lo mas importante que el
autor dice sobre el tema de este texto?

e Como parte del contenido del resumen incluye:

- Antecedentes, situacion cientifica actual, teorias sobre el origen y retos de la enfermedad.

Determina si todavia no se confirma el origen genético de la enfermedad o si.

Enumera las alucinaciones, incoherencias y los pensamientos desordenados que se
mencionen.

Describe la opinién sobre los genes relacionados con su aparicién, y los avances en
la busqueda de los genes causantes de la esquizofrenia.

Describe qué infieres sobre los porcentajes que arrojan los estudios sobre la esquizofrenia.

Describe qué opinas sobre el origen "poligénico" de la esquizofrenia.

. Consulta otras fuentes (libros, enciclopedias, paginas de internet) sobre la esquizofrenia.

Toma notas de los datos que coinciden con el articulo leido y las diferencias o datos nue-
vos que aporten al tema.

. Con base en la informacion obtenida en las otras fuentes, escribe una conclusion que des-

criba una opinion critica sobre la intencion del autor del texto “Otra busqueda fallida de
genes para la esquizofrenia”

8. Incluye al final las referencias bibliograficas de las fuentes que consultaste.

9. Revisa la redaccién y ortografia de tu resumen.

10.

1.

12.

13.

Presenta tu resumen al grupo en formato digital (ya sea Word o PowerPoint). Apdyense
en un canén para proyectar los trabajos. Den un tiempo para la retroalimentacién critica
y constructiva. Toma nota de los aspectos que te sirvan para mejorar tu resumen y agré-
galos a tu trabajo.

Al final de las presentaciones, reflexionen en grupo sobre la importancia de conocer los
tipos de texto y la utilidad que tienen éstos en la vida cotidiana.

Antes de presentar tu resumen a tu profesor, realiza tu "Autoevaluacion 1.2.1" que se
encuentra al final de esta unidad en la seccion “Instrumentos de evaluacion” Revisa si
cumpliste con todos los indicadores de evaluacidn e identifica la calificacion que estas en
oportunidad de obtener. De ser necesario, mejora tu trabajo antes de entregarlo.

Incluye una caratula para tu resumen y entrégalo a tu profesor.
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EVALUACION
PLANEA

Con base en el siguiente texto, contesta los reactivos que se presentan a continuacion, rellenan-
do completamente el circulo de la respuesta correcta.

Gabriel Vargas amaba mucho a México, pero

98

Gabriel Vargas.

no tanto a Walt Disney

“En 1930, para celebrar “El Dia del Trafico”, el nifio Vargas realizd en tinta china un dibujo de la ave-
nida Judrez en el que aparecian vehiculos, carretas y mas de 5 mil figuras humanas perfectamente
delineadas y que dejo a sus maestros boquiabiertos. A los 13 afios, cuando le fuera ofrecida una
beca gubernamental para estudiar dibujo en Francia, el artista precoz pidié a cambio un empleo en
el periddico Excélsior. Asi empezo la carrera profesional de un caricaturista legendario.

Desde edad temprana, uno de
los dibujantes mas metidos en el sen-
tir popular mexicano se dio a la tarea
de testificar la ciudad de vecindades
(especie de conventillos) y pulquerias,
perros famélicos y limosneros, desocu-
pados y malvivientes, inundaciones y
hambre.

La Familia Burrdn, formada por un
peluguero honrado y trabajador, una
mujer voluntariosa y entrometida, quien
a pesar de vivir en la pobreza pretendia
actuar como aristocrata y dos hijos ado-
lescentes que padecian las inquietudes
propias de su edad y condicién social,
vio la luz en 1948. Los Burron y los 53
personajes que fueron surgiendo poste-
riormente mostraron las vecindades con
macetas y pollos en los patios, las pare-
des llenas de agujeros, las calles habita-
das por perros y lustrabotas, los billares de mala muerte, los camiones atestados, los mercados de frutas,
carnes y verduras, los parques con sus mendigos.

Durante casi 30 afios, La Familia Burron alcanzd un éxito clamoroso: cada semana se vendian
500 mil ejemplares de las revistas que contenian sus historias, un récord que no fue igualado hasta la
fecha. La obra de Gabriel Vargas es amplia e incluye historietas como Frank Piernas Muertas, Virola
y Piolita, Sherlock Holmes, El Caballero Rojo, Los Superlocos, Don Jilemon, El Giien, Caperuza y Los
Hermanos Mazorca.

Su viuda lo recordd como “una persona extraordinaria, como dibujante, como artista” que ado-
raba México, por lo que nunca se quiso ir del pais, a pesar de que Walt Disney lo invitd a trabajar a
Estados Unidos.

“Le pedia y le pedia, le escribia que se fuera a trabajar con él y Gabriel dijo ‘jamas saldré de
México, le agradezco mucho, pero irme yo a trabajar a Estados Unidos, no, porque yo soy de aqui, de
México”, dijo Guadalupe.

Gabriel Vargas fue Premio Nacional de Periodismo, Premio Nacional de Ciencias y Artes y nom-
brado Ciudadano Distinguido de la ciudad de México.

Monica Maristain, “Gabriel Vargas amaba mucho a México, pero no tanto a Walt Dis-
ney”, Sin Embargo.mx, México, 5 de febrero de 2015, en <http://www.sinembargo.mx/05-02-
2015/1009142>, consulta: agosto de 2016 (adaptacion).



EVALUACION
PLANEA

1. éCual es la creacion mds representativa de Gabriel Vargas?

@
®
©
@

La Familia Mazorca.
Los Tres Mosqueteros.
La Familia Burron.

Virola y Piolita.

2. ¢En qué contexto se desarrolla la obra de Gabriel Vargas?

@
®
©
@

La politica.
La historia de las sociedades latinoamericanas.
La vida cotidiana burguesa.

El sentir popular mexicano, representando el ambiente de las vecindades y de los entornos populares.

3. El texto que acabas de leer sobre Gabriel Vargas, équé intencidn comunicativa tiene?

@
®

©
@

De advertencia.
Persuasiva.
Informativa.

Apelativa.

4. Deacuerdo con el elemento del proceso comunicativo al que va dirigido el texto, la funcién comunicativa
de la nota es:

CHONONO

Conativa/emotiva.
Poética/estética.
Referencial/representativa.

Metalingistica.
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Instrumentos de evaluacion

Autoevaluacion

Evalua los indicadores de aprendizaje de cada actividad de evaluacion parcial para conocer la calificacién que estas posibilidad de
obtener en la rdbrica seglin tu desempefio. Marca una ¢ en cada indicador logrado.

Para obtener Suficiente, deberas cubrir todos los indicadores del tono mas claro, y para lograr Excelente, todos los indicadores de

ambos tonos.
Suficiente - Excelente

Rubrica 1.1.1

Modulo:
Comunicacidn para la interaccion Grupo:
social

Nombre del alumno:

Fecha:

Resultado de aprendizaje:
1.1. Identifica el significado de los | Actividad de evaluacion:

mensajes orales y escritos de los me- | 1.1.1 Elabora una historieta en la que se exprese una actitud critica ante los usos discursivos ver-
dios de comunicacion de acuerdo con | bales y no verbales en el discurso televisivo y publicitario que suponen una discriminacion social,
la intencién comunicativa y el con- | racial, sexual, etcétera.

texto en que se producen.

Porcentaje 4 Indicador logrado

Elegi un tema relacionado con la discriminacion social, racial, sexual,
etc., en los medios.

Hice un listado de los personajes de la historieta y los describi.

Describi el escenario indicando el entorno o contexto.

Planeacion

259% Elaboré un guion en el que enfaticé contenidos o formas de discriminacion.
o

Elaboré un guion en el que expresé opiniones y posturas hacia las formas
de discriminacion.

Elaboré un guion en el que consideré y empleé los elementos en cada
vifieta: imagen, texto y didlogos de manera secuenciada.

Consideré y empleé los elementos en cada vifeta: imagen, texto y dialo-
gos de manera secuenciada.

Elaboré un guion en el que expresé opiniones y posturas hacia las formas
de discriminacidn.

Los personajes de mi historieta expresan su opinién y una actitud critica
ante los mensajes discriminatorios de los medios de comunicacién.

En el desenlace de la historieta, los personajes asumen una postura ante
la discriminacidn social, sexual o racial.

La relacién entre el lenguaje verbal y el lenguaje visual fue coherente.

Desarrollo
40% Cuidé no tener faltas ortograficas en el texto.

Dibujé a los personajes acordes con su descripcion, estado de animo y el
papel que cumplen en la historia, y el escenario de acuerdo con el entor-
no o contexto en que se desarrolla la historieta.

Utilicé vifietas, cartelas y globos de acuerdo con su funcién.

Mostré el transcurso del tiempo y la secuencia en cada vifieta.
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Relaté la historia de manera novedosa y original para desarrollar o mo-
Creatividad dificar las existentes.

20% Usé en los didlogos de los personajes signos de admiracion e interroga-
cién para indicar la intencidn de sus expresiones.

Usé onomatopeyas para imitar sonidos o ruidos de la realidad.

Mostré respeto por las historietas presentadas por mis compafieros y
realicé criticas con fundamentos.

Propuse mejoras a las historietas elaboradas por mis compafieros.

Intercambié opiniones sobre los mensajes relacionados con la discrimi-
Actitud nacion, y las argumenté.

20% Mostré disposicion para revisar y corregir la coherencia de la historieta,
el uso de sus elementos y la ortografia.

100

En caso de que no hayas alcanzado el nivel de “Suficiente”, o si deseas mejorar para lograr el “Excelente”, repasa los concep-
tos vistos en el Resultado de Aprendizaje 1.1y platica con tu maestro para obtener una segunda oportunidad de valoracién.
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Instrumentos de evaluacion

Marca una ¢ en cada indicador logrado.

Rubrica 1.2.1

Médulo:
Comunicacién para la interaccion Grupo:
social

Nombre del alumno: Fecha:

Resultado de aprendizaje:

1.2. |dentifica las ideas clave y sus re-
laciones en un texto, de acuerdo con
la intencidn comunicativa del emisor
y el contexto en que se producen.

Actividad de evaluacion:
1.2.1 Elabora resumenes y resuelve cuestionarios de varios textos.

Porcentaje v Indicador logrado
Resumi un texto con coherencia y unidad, aplicando macrorreglas de su-
presion, seleccidn, generalizacion e integracion.
Suprimi informacién secundaria para el significado o la interpretacion
global (detalles).
Seleccioné informacién importante para el significado o la interpretacion
. lobal.
Resumen, idea i licé o elaboré una id | ir de la identificacion de |
principal y tema eneralicé o elaboré una idea general a partir de la identificacion de lo
que tienen en comun las caracteristicas particulares de una serie de ob-
del texto . . .
359 jetos, lugares o personas sustituyendo una proposicion por otra nueva.
(1)
Integré en un concepto dos o0 mas conceptos constitutivos.
Desarrollo Jerarquicé y ordené la informacion.
40%
Di significado global al texto.
Elaboré el tema mediante la pregunta: éde qué trata este texto?
Elaboré la idea principal con la pregunta: ¢ qué es lo mas importante que
el autor dice sobre el tema de este texto?
Afirmé: “hay una relacion de semejanza entre ambas enfermedades”.
Aseguré: “significa fraccionamiento de la mente”.
Ordené:
e 3a:3
e bb:1
Comprension de e cc4
hechos, relaciones * dd:2
e intenciones de los Afirmé: “aborda antecedentes, situacion cientifica actual, teorias sobre
autores de los textos su origen y retos”.
45% Determiné: “todavia no se confirma el origen genético de la esquizofre-

nia porque no se han encontrado los genes que la provocan”.

Enumeré: alucinaciones, incoherencias y pensamientos desordenados.

Afirmé: “el autor opina: ‘es dificil pronosticar cuando encontraran los

m

genes relacionados con su aparicion’”.

Aseguré: “el autor informa sobre los avances en la busqueda de los ge-
nes causantes de la esquizofrenia”.
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Instrumentos de evaluacion

Actitud
20%

En caso de que no hayas alcanzado el nivel de “Suficiente”, o si deseas mejorar para lograr el “Excelente”, repasa los conceptos

Inferi: “existen diferencias en los porcentajes que arrojan los estudios
sobre la esquizofrenia”.
Afirmé: “por el origen “poligénico” de la esquizofrenia es necesario iden-
tificar como se relacionan los factores que la provocan”.

Critiqué de manera constructiva los resimenes elaborados por mis com-

pafieros.

Mostré disposicion para mejorar mi resumen y las respuestas del cues-

tionario.

vistos en el Resultado de Aprendizaje 1.2 y solicita a tu maestro una segunda oportunidad de valoracion.

Heteroevaluacion

100

De acuerdo con el desempefio de sus alumnos, anote el peso logrado en cada actividad realizada. Sume los porcentajes para

obtener el peso para la unidad.

Tabla de ponderacion

. Aspectos a o o o
Unidad RA Actmdac_i’ evaluar %o Pe’s_o % Peso % Peso
de evaluacion c P | A especifico | logrado | acumulado
1.1. Identifica el significa- |1.1.1 20
do de los mensajes orales | Historieta
y escritos de los medios elaborada.
de comunicacién de el I
acuerdo con la intencidn
1. Interpretacién | comunicativa y el contexto
de mensajes en que se producen.
oralesy escritos. | 1.2 Identifica las ideas 1.2.1 30
clave y sus relaciones en | Resumen y cues-
un texto, de acuerdo con | tionario a | o | a
la intencidon comunicativa | (Esquizofrenia).
del emisor y el contexto
en que se producen.
% peso para la unidad 1 50
Peso total del médulo 100

Al término de la ultima unidad, sume el peso logrado en todas las unidades y obtenga el total del médulo.
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Instrumentos de evaluacion

Trabaja con un companiero para que se evaluen mutuamente. Escribe los datos de tu compaiiero en la tabla siguiente.

Coevaluacion

Evalla las competencias genéricas de tu compafiero, conforme los indicadores de la tabla colocando una “X” en la casilla cor-

respondiente.

Nombre de mi compainero:

Carrera: Nombre del moédulo:
Semestre: Grupo:
Competencias . Con Algunas
p - Atributos . g_ Nunca
genéricas frecuencia | ocasiones

Se autodetermina y cuida de si

2. Es sensible al arte

y participa en la apre-
ciacién e interpretacion
de sus expresiones en
distintos géneros.

Valora el arte como manifestacidn de la belleza y expresion
de ideas, sensaciones y emociones.

Participa en practicas relacionadas con el arte.

Se expresa y comunica

4. Escucha, interpreta

y emite mensajes
pertinentes en distintos
contextos mediante la
utilizacién de medios,
codigos y herramientas
apropiados.

Expresa ideas y conceptos mediante representaciones
lingliisticas, matematicas o graficas.

Aplica distintas estrategias comunicativas segln quienes
sean sus interlocutores, el contexto en el que se encuentra
y los objetivos que persigue.

Identifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere
conclusiones a partir de ellas.

Maneja las tecnologias de la informacidn y la comunicacién
para obtener informacion y expresar ideas.

Piensa critica y reflexivamente

5. Desarrolla innovacio-
nes y propone soluciones
a problemas a partir de
métodos establecidos.

Sigue instrucciones y procedimientos de manera reflexiva,
comprendiendo cémo cada uno de sus pasos contribuye al
alcance de un objetivo.

Identifica los sistemas y reglas o principios medulares que
subyacen a una serie de fenémenos.

Aprende de forma autonoma

7. Aprende por iniciativa
e interés propio a lo
largo de la vida.

Identifica las actividades que le resultan de menor y mayor
interés y dificultad, reconociendo y controlando sus reac-
ciones frente a retos y obstaculos.

Articula saberes de diversos campos y establece relaciones
entre ellos y su vida cotidiana.

Trabaja en forma colaborativa

8. Participa y colabora
de manera efectiva en
equipos diversos.

Aporta puntos de vista con apertura y considera los de
otras personas de manera reflexiva.

Participa con responsabilidad en la sociedad

10. Mantiene una actitud
respetuosa hacia la
interculturalidad y la
diversidad de creencias,
valores, ideas y practicas
sociales.

Reconoce que la diversidad tiene lugar en un espacio
democratico de igualdad de dignidad y derechos de todas
las personas, y rechaza toda forma de discriminacion.

Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de
vista y tradiciones culturales mediante la ubicacién de sus
propias circunstancias en un contexto mas amplio
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Instrumentos de evaluacion

Competencias
genéricas

Atributos

Con
frecuencia

Algunas
ocasiones

Nunca

6. Sustenta una
postura personal
sobre temas de
interés y relevan-
cia general, con-
siderando otros
puntos de vista
de manera critica
y reflexiva.

Elige las fuentes de informacion mds relevantes para un
propésito especifico y discrimina entre ellas de acuerdo a su
relevancia y confiabilidad.

Reconoce los propios prejuicios, modifica sus puntos de vista al
conocer nuevas evidencias, e integra nuevos conocimientos y
perspectivas al acervo con el que cuenta.

Estructura ideas y argumentos de manera clara, coherente y
sintética.

Trabaja en forma colaborativa

8. Participa y co-
labora de manera
efectiva en equi-
pos diversos.

Propone maneras de solucionar un problema o desarrollar un
proyecto en equipo, definiendo un curso de accién con pasos
especificos.

Aporta puntos de vista con apertura y considera los de otras
personas de manera reflexiva.

Asume una actitud constructiva, congruente con los cono-
cimientos y habilidades con los que cuenta dentro de distintos
equipos de trabajo.

Participa con responsabilidad en la sociedad

9. Participa con
una conciencia
civicay ética

en la vida de

su comunidad,
regién, México y
el mundo.

Privilegia el didlogo como mecanismo para la solucién de con-
flictos.

Toma decisiones a fin de contribuir a la equidad, bienestar y
desarrollo democratico de la sociedad.

Conoce sus derechos y obligaciones como mexicano y miembro
de distintas comunidades e instituciones, y reconoce el valor de
la participacién como herramienta para ejercerlos.

Contribuye a alcanzar un equilibrio entre el interés y bienestar
individual y el interés general de la sociedad.

Actua de manera propositiva frente a fendmenos de la socie-
dad y se mantiene informado.

Advierte que los fendmenos que se desarrollan en los ambitos
local, nacional e internacional ocurren dentro de un contexto
global interdependiente.

10. Mantiene
una actitud res-
petuosa hacia la
interculturalidad
y la diversidad

de creencias,
valores, ideas y
practicas sociales.

Reconoce que la diversidad tiene lugar en un espacio
democratico de igualdad de dignidad y derechos de todas las
personas, y rechaza toda forma de discriminacion.

Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista
y tradiciones culturales mediante la ubicacidén de sus propias
circunstancias en un contexto mas amplio

Asume que el respeto de las diferencias es el principio de
integracion y convivencia en los contextos local, nacional e
internacional.
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En esta seccidn, pondras en practica estrategias para que administres y planifiques tu dinero; desarrolles una actitud critica ha-
cia el consumo, y conozcas tus derechos y deberes como consumidor. Esto con el fin de que seas capaz de decidir qué consumir,
como hacerloy por qué, y bases tus decisiones en el valor real que para ti tienen los productos, segun tus necesidades y deseos.

Obtencion de recursos

“No basta con saber, también hay que aplicar. No basta con querer, también hay que actuar”.
Johann Wolfgang von Goethe (1749-1832), poeta y dramaturgo aleman

Si bien una parte importante de la cultura financiera es el ahorro, no siempre es sencillo
lograrlo, sobre todo cuando no disponemos de los recursos suficientes. ¢ Cdmo allegarnos
estos recursos? ¢Has intentado ganar dinero por tus propios medios para enfrentar tus
gastos escolares? Casi siempre, el primer paso obvio que damos para obtener ingresos es
trabajar; pero si somos estudiantes no siempre serd posible encontrar un trabajo de me-
dio tiempo o por horas donde nos permitan ir a clases o, incluso, que nos deje el tiempo
y la energia suficientes para estudiar y hacer tareas. Por ello, una buena opcién siempre
sera obtener una beca por parte de alguna institucién; o autoemplearnos en actividades
sencillas en las que tengamos habilidades. Vemos la primera alternativa.

Becas y apoyos

1. Investiga en la administracion escolar si hay posibilidades de obtener una beca
por parte de tu escuela. Consulta las condiciones de los programas Beca Co-
nalep y Bécalos que ofrece la institucidn, asi como los montos semestrales que
cubren. También encontrards informacién al respecto en la pagina:

http://www.conalep.edu.mx/alumnos/BecasyConvocatorias/Paginas/
default zaspx

2. Consulta en la siguiente direccion qué oferta de becas ofrece el gobierno fede-
ral a través de la Secretaria de Educacion Publica (SEP), donde podras conocer
requisitos, fechas y qué tipo de becas te convienen de acuerdo con tu perfil. En
algunos casos, es posible llenar la solicitud en la misma pagina:

http://www.becas.sep.gob.mx/seccion/acerca-de-becas

3. Entra al sitio del Instituto Mexicano de la Juventud (Imjuve), donde encontraras
informacion acerca de las becas que se ofrecen, ademas, a estudiantes con algu-
na discapacidad, alumnos de excelencia y otros casos especificos, como radicar
en los estados de Chiapas, Guerrero, Oaxaca o Michoacdn. Consulta bases, re-
quisitos y fechas en la direccién:

http://www.imjuventud.gob.mx/pagina.php?pag_id=1308
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4. Acércate a los Institutos de la Juventud de tu es-

diente de las fechas de la convocatoria, consultar las
guias de registro y tener a la mano la documentaciéon con los datos necesarios para llenar la

En el mismo sitio encuentra la liga al programa de
Becas de la Educacion Media Superior (Probems);
o0 abre directamente la pagina:

http://www.becasmediasuperior.sep.gob.mx/

tado, a fin de obtener informacién acerca de los
programas con que cuentan para apoyar a los jo-
venes mediante programas de becas alternativas,
credenciales de transporte gratuito, tarjetas de
descuento en algunos establecimientos, desarro-
llo de actividades comunitarias, entre otros.

En cualquier caso, es muy importante estar al pen-

encuesta socioecondmica que se te aplicara.

En caso de obtener una beca, lo mas recomendable serd que optimices los recursos, ya

que los montos econdémicos varian de programa a programa y los pagos son, por lo general,
semestrales. Para ello te sugerimos:

Autoempleo y actividades alternativas

Apartar una parte de tus ingresos y reservar desde el inicio el dinero para cubrir tus
pasajes, a fin de no verte en aprietos hasta el préoximo pago. Una vez asignada la cantidad
para el transporte, usa un cuaderno para hacer cuentas, ver cuanto te queda y decidir qué
hacer con el dinero sobrante, conforme tus prioridades.

Reducir tus gastos. Al salir a clases, evita el consumo de alimentos “chatarra”, que son por
lo regular mas caros que aquellos que puedes preparar en casa con frutas y verduras de la
estacion. Si llevas agua en un termo, ademas de ahorrar el dinero de una o mas botellas
de PET, reduciras la contaminacion por basura. Recicla material escolar de otros grados
o semestres; por ejemplo, formando nuevos cuadernos con las hojas sobrantes de los
cuadernos que no terminaste, si son del mismo tamario.

A veces podemos desarrollar actividades que hemos
aprendido en casa, con familiares; pero que no aprovecha-
mos porque no hemos considerado su potencial. Es el caso
de los oficios que en ocasiones heredamos de nuestros pa-
dres y los cuales podemos aprovechar.

Sin embargo, si consideras que no tienes habilidades
suficientes para desarrollar una actividad econémica que
te permita obtener un ingreso que te ayude en tus gastos,
busca en casas de la cultura locales o instituciones estata-
les cursos y talleres libres que te permitan capacitarte sin
descuidar tus estudios. Por ejemplo, cdmo reutilizar vidrio,
papel, PET y otros plasticos; instalacion de huertos en casa;

cultivos con técnicas hidropdnicas; elaboracidon de objetos artesanales y mas. Estas acciones,
ademas de generarte rendimientos, también contribuirdn a mejorar la calidad de vida familiar
en cuanto a alimentacion, ahorro econémico, comunicacion y relacion con el medio ambiente.

Para ello te recomendamos:

Visitar en linea tutoriales, blogs y manuales en PDF de cdmo reutilizar materiales plasticos,
papel y vidrio. Buscalos en internet y sacales provecho.

Obtener informacidn de coémo instalar un huerto familiar en la siguiente direccidn. Se te
sugiere imprimir el PDF y leerlo en casa con tus familiares: http://www.sagarpa.gob.mx/
desarrolloRural/Documents/fichasaapt/El%20Huerto%20Familiar.pdf

Consultar la pagina de la Asociacidon Hidropdnica Mexicana A.C., para obtener informes de
cursos y talleres tanto presenciales como en linea: http://hidroponia.org.mx/

Una vez que tengas claro qué vas producir, puedes organizarte con otros jovenes que elaboren
otros productos, con el propdsito de buscar y solicitar un espacio para su comercializacion.




éCual es la razon por la que utilizas muchas r
palabras en diminutivo cuando hablas?

éPara qué te serviria aprender una lengua
originaria, como el nahuatl o el maya?
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40 horas

“Cada lengua es una vision del mundo, cada
civilizacion es un mundo.

El sol que canta el poema mexica es distinto al sol
del himno egipcio,

aunque el astro sea el mismo”.

Octavio Paz
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X.

Competencias genéricas

. Es sensible al arte y participa en la apreciacidn e interpretacion de sus
expresiones en distintos géneros.

4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos :i'-"'
mediante la utilizacién de medios, cddigos y herramientas apropiados. A

6. Sustenta una postura personal sobre temas de interés y relevancia general,
considerando otros puntos de vista de manera critica y reflexiva.

8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de
creencias, valores, ideas y practicas sociales.

Competencias disciplinares basicas de comunicacion

2. Evalla un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en
funciéon de sus conocimientos previos y nuevos.

4. Produce textos con base en el uso normativo de la lengua, considerando la
intencion y situacién comunicativa.

5. Expresa ideas y conceptos en composiciones coherentes y creativas, con
introducciones, desarrollo y conclusiones claras.

8. Valora el pensamiento légico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana y
académica

12. Utiliza las tecnologias de la informacién y comunicacion para investigar,

resolver problemas, producir materiales y transmitir informacion.
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Lectura

(1]

(2]

(3]

(4]

(5]

(6]

(7]

DIGITAL

@ Contexto lingiiistico del nawatl

Nota: para facilitar su lectura, este texto fue escrito adoptando en varias palabras la
Convencion Ortografica Fonética. Ello significa que los términos se leen tal como estan

escritos, segun la pronunciacién del espafiol.

Presentacion del nawatl

Las lenguas constituyen el legado de las experiencias de un pue-
blo. Cuando se pierde una lengua, es como si se cerrara una ven-
tana al Universo. Esto se aplica con mas razén a una lengua como
el nahuatl, heredera de los logros materiales y espirituales de los
pueblos del México antiguo.

El nawatl es una de las lenguas mas representativas de Ana-
huac (Mesoamérica). Durante su etapa prehispanica intercambié
con otras lenguas, dio a luz a variedades y dialectos, desarrolld
una literatura que la elevo a alturas clasicas, fue usada como

, comercial y diplomatica, jugd un papel protagdnico en
la historia y soporté el impacto de la invasién europea.

Durante la Colonia, se usé con propdsitos de evangelizacion y de
resistencia cultural, adquiridé refinamientos y vocabularios, y se ex-
tendié demografica y territorialmente. Pero, a partir de la Indepen-
dencia, comenzé a declinar y entré en un proceso de

En la actualidad, gracias al activismo de algunos mvestlgado—
res y grupos nahuablantes, el nawatl recobra nueva vida, desta-

4 Glosario ‘ )

: término con que se
conoce el saber y en general toda
lengua o variedad dialectal adopta-
da por comunidades de diferentes
lenguas o dialectos como sistema
de intercomunicacion.

es el proceso de
asimilacién y diversificacion de
dialectos en la formacion de una
lengua. No hay lengua que no sufra
este proceso de dialectizacion,
puesto que los dialectos o las varia-
ciones regionales son connaturales

Ka una lengua. j

cando como un emblema de la identidad profunda de los mexicanos.

Naturaleza de la lengua

En todas las épocas, el ser humano ha tratado de explicarse el origen del habla. E/ Popol Vuj, libro sagrado
de los mayas, afirma que el intento de la Serpiente Emplumada al crear a los seres vivos fue conseguir un
ser que hablara, pues la lengua es el indicador de la humanidad. Segun La Biblia, al principio habia una
sola lengua, que se fragmentd cuando Dios castigd a los constructores de la torre de Babel.

La ciencia moderna ha comprobado que el habla humana tiene un origen natural. Muchos mamife-
ros se comunican mediante sonidos y algunos son capaces de ordenarlos en una primitiva sintaxis. Los
fosiles indican que la capacidad de articular sonidos de tipo humano surgié hace 2 millones de afios,
gracias a una mutacién que modificé la glotis de nuestros antepasados; es probable que, por entonces,

Detalle del Codice Mendoza, se observa del lado izquierdo un tlacuilo
‘escriba”).

(del ndhuatl: “el que labra la piedra o la madera”,

” ou

surgieran las primeras lenguas. El siguiente
paso ocurrié hace 200 000 afios, cuando otra
mutacion cred un gen dedicado a controlar el
habla. Tal origen natural explica la instintiva
propension de los nifios a comunicarse me-
diante sonidos y a ordenar los significados
de determinada manera, y la notable homo-
geneidad que tienen todas las lenguas de la
Tierra, desde el punto de vista estructural.
Pero la biologia sélo pone la base; el
desarrollo de la lengua es un resultado cultu-
ral. De hecho, la cultura se puede interpretar
como una extension de la sintaxis de la len-
gua; a su vez, la lengua es el depdsito de los
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Lectura

logros y frustraciones de la cultura. Puesto que cada cultura experimenta el Universo de modo especifico,
las lenguas pueden llegar a ser muy diferentes, desde el punto de vista semantico o significante.

Ademas de un producto bioldgico y cultural, la lengua es un resultado histdrico. Los tedlogos medie-
vales pensaban que algunas lenguas son originales, es decir, creadas por Dios al principio del mundo, y
otras derivadas. Esto les llevd a enfrascarse en vanas discusiones respecto a si Adan y Eva se comunicaban
en latin o en hebreo. Hoy sabemos que las lenguas no caen del cielo: se forman lentamente, a partir de
una o varias lenguas anteriores, debido a las circunstancias historicas.

Como resultado histérico, la lengua recoge las vicisitudes por las que ha pasado el grupo que la
habla. Pero, a diferencia de las biografias y los libros de historia, que se pueden falsear accidental o a
propdsito, la lengua es absolutamente honesta. Esta caracteristica la transforma en la herramienta mas
confiable para penetrar en el alma de un pueblo.

Por su origen, las lenguas se clasifican en:
e Naturales, cuando son producto espontaneo de un pueblo, como el espaiol y el nawatl. Estas len-
guas se forman durante un periodo largo de tiempo y tienen una evolucidn predecible.
e Artificiales, cuando son deliberadamente construidas, como el klingon o los idiomas cibernéticos.
Estas lenguas se forman en muy poco tiempo y, por lo general, no evolucionan, pero pueden dar el
paso a la naturalidad, como ocurrié con el esperanto.

Desde un punto de vista cualitativo, las lenguas son:

* Populares, cuando no han formulado sus reglas de modo explicito. En esta situacidn estdn, por ejem-
plo, el nawatl y el maya que se hablan en la actualidad.

e Clasicas, cuando consiguen desarrollar una literatura que les da formato y contenido. Por lo general,
las lenguas que alcanzan la etapa cldsica siguen una trayectoria expansiva o imperialista. Eso fue lo
que le ocurrié al nahuatl clasico en el siglo XIV, y al espafol un siglo mas tarde. Si una lengua clasica
es adoptada por una religidn, se transforma en lengua sagrada, lo cual modifica la velocidad a la cual
evoluciona. Ejemplo de lenguas sagradas son el latin medieval, el drabe, el sanscrito y, en menor
medida, el nawatl.

Desde un punto de vista morfoldgico, las lenguas se clasifican en:

e Aglutinantes, cuando tienden a unir varias raices en un mismo término, como el aleman y el nawatl.
Estas suelen tener términos de muchas silabas, como: TLAWISKALPANTEKU’TLI'tli, “sefior de la casa
del alba” (nawatl).

e Aislantes, cuando tienden a pronunciar las raices y particulas por separado, como el maya o el chino.
Con frecuencia, sus términos son de una silaba, como JUN CHAN KIN TU KAN IK TUN, “el dia Uno
Lagartija del afio Cuatro Viento” (maya).

e Neutras, cuando equilibran la aglutinacion y el aislamiento, produciendo términos de unas pocas
silabas, como el zapoteca y el espafiol.

Toda lengua se compone de dos elementos:
* Un conjunto de vocabularios o “stocks lingliisticos”, es decir, paquetes de términos relacionados por
su funcion, como los relativos a la produccidn agricola, la metalurgia o las artes de guerra.
* Un conjunto de reglas o férmulas de construccion.

La deriva del nawatl
Las lenguas son como organismos vivos: nacen, evolucionan y mueren. Eso significa que toda lengua cam-
bia en todo momento. Aunque nos parezca que siempre hablamos igual, lo cierto es que nuestra forma
de expresarnos ha variado a lo largo de la vida, y esto es aun mas evidente a lo largo de las generaciones.
Los cambios de la lengua son de dos tipos: de vocabulario y de reglas. El vocabulario siempre se esta
renovando, pero no todos los stocks linglisticos evolucionan a la misma velocidad. Algunos, como los
términos de parentesco, los nimeros y las partes del cuerpo cambian mas lentamente que otros. En par-
ticular, el vocabulario relacionado con los mitos y la religidn es muy conservador; asi, nosotros seguimos
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Lectura

[16]

(17]

(18]

[19]

empleando por tradicion términos como Cris-
to, Mesias, Dios, Jehovd, Parusia, Ostia, Misa,
Amén, Biblia, etcétera, aunque pertenecen a
varias lenguas anteriores al espafiol.

Otros vocabularios, en cambio, evolucio-
nan rapidamente; todos hemos sido testigos
del modo como ha cambiado, en una sola gene-
racion, el lenguaje relacionado con la compu-
tacion y las ciencias. La evolucidn de los stocks
linglisticos estd determinada, en gran medida,
por las circunstancias sociales. Asi, aunque los
términos religiosos y miticos son por naturaleza
conservadores, en el caso de las lenguas nati-
vas de América, la presion de la evangelizacidn
y las politicas coloniales generd un proceso de
rapido reemplazo y extincion de ese vocabula-
rio. Si no hay presiones ideoldgicas o de otro tipo, el cambio de los vocabularios ocurre con una tasa
fija; la técnica que mide dicha tasa se llama Glotocronologia o medida de la deriva glotal. Se ha calcula-
do que, en circunstancias normales, una lengua pierde del 15 al 20% de sus raices por milenio, lo cual
significa que entran otras tantas raices nuevas para ocupar los espacios vacios.

Como podemos comprender, en aproximadamente 2 000 o 3 000 afos la lengua ha cambiado tan-
to, que resultaria inentendible para sus primeros hablantes; es asi como una lengua da origen a otra.

La deriva glotocronolégica implica que las lenguas tienen un periodo de vida medio, tras lo cual, se
extinguen. Sorprendentemente, el renacimiento del vasco y el hebreo cldsico a mediados del siglo XX
ha demostrado que, si se le presta atencion, una lengua muerta puede resucitar. En las circunstancias
gue se dieron a raiz de la invasion europea, la deriva de las lenguas nativas de América se acelerd. Asi,
en los ultimos 500 afios, el nawatl y el maya han cambiado tanto como el espafiol en el ultimo milenio.

De ahi que, en la actualidad, las lenguas nativas presenten importantes variaciones en estructu-
ra y extension con respecto a sus versiones prehispanicas. Esto es algo a tener en cuenta al traducir
los textos redactados a comienzos de la Colonia, pues las formas vivas de la lengua no bastan para
una buena traduccion.

Detalle del Cédice Florentino.

Origen lingiiistico del nawatl

La lengua nawatl es representativa de Anawak. nawatl significa “fluido, armonioso”, y, por
extension, “lengua”. Los nahuablantes le Ilaman al espafiol Nahuat! kastillan, “la lengua de
castilla”. Por lo tanto, la expresién “lengua nawatl” es un pleonasmo o definicion innecesa-
ria, pero la usamos porque se ha hecho habitual.

Frank Diaz, Gramdtica del nahuatl cldsico | Tekpilla’tolnawatilli Se, Fundacion Rafel Dondé,
en <http://www.nawatl.com/es/book/02.aspx>, consulta: noviembre de 2013 (adaptacion).



Evaluacion de comprension lectora

Con base en el texto anterior, lee las siguientes preguntas y rellena completamente el circulo que
corresponde a la respuesta correcta.

1. Las ideas principales que sustentan la importancia del tema principal del articulo se localizan
en el parrafo:

\a/

(a) 5
Na/ |
&) 2

(d) 7

(a) Un resultado histdrico.
\2J" El desarrollo cultural.
\>/ Que Dios castigo a los constructores de la torre de Babel.

\2J Una mutacién que modificé la glotis de nuestros antepasados.

3. Por su origen, las lenguas se clasifican en:

W
N\,

Naturales y artificiales.

\@‘

-

Espontdneas y construidas.

70

Muertas y vivas.

7
\_/

Vocabulario y reglas.

4. Desde un punto de vista cualitativo, las lenguas son:
(a) Semantica o significantes
\a) g .
(b) L.
\°J Populares y clasicas.
(c) -
\>/ Morfoldgicas.
(d) : 3
\2J Variedades y dialectos.
5. Desde un punto de vista morfoldgico, las lenguas se clasifican en:

N ; ;
(a) Aglutinantes, aislantes y neutras.

(o) , .,
\®J Monosilabas y polisilabas.

)

\&J Clasicas y modernas.

(d) .
\2J" Escritas y orales.

6. En el texto la palabra “nawatl” esta escrita de esta forma segun:

Su definicién en Nahuatl kastillan.

o
N\,

La deriva del nawatl.

/@‘

-

(o)
= &

La Convencidn Ortografica Fonética.

La naturaleza de la lengua.

‘}%
‘/4\

113



Evaluacion de comprension lectora

Lee con atencion cada pregunta, responde seguin tus conocimientos y realiza lo que se indica.

1. ¢Cudntas lenguas originarias de la época prehispanica aun se hablan en México?

2. ¢Cuales son las lenguas que mas se hablan en el mundo?

3. ¢En qué te beneficia expresar tus ideas con tus comparieros?

4. iHablar es lo mismo que comunicarse? ¢Por qué?

5. ¢ Cudles trabalenguas conoces? Escribe uno.

6. ¢Unrefran o dicho que se repite en las canciones populares de moda como influye en el pensamiento
y actuar de los jévenes?

7. ¢Por qué muchas personas no escuchan cuando hablan?

8. ¢Qué pasa si escribes como hablas?

9. Anota tres aspectos que debes cuidar cuando escribes.

10. ¢Qué intencidn comunicativa tiene un instructivo?
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2.1 Transmite mensajes orales de
acuerdo con la intencion y situacion
comunicativa presente en sus
diversas relaciones personales

En la unidad 1 conociste la importancia del lenguaje como una de las mayores invenciones
de la humanidad, que nos ha permitido evolucionar y crear una civilizacién tecnoldgica,
transmitir ideas y conocimiento de una generacidn a otra y convivir en sociedad; compren-
diste el proceso comunicativo, la intencidn comunicativa, y las funciones del lenguaje. En
esta unidad 2 conoceras caracteristicas generales del lenguaje oral y escrito; y la relacion
entre la cultura, la identidad y la lengua de los mexicanos: el espafiol de México, que no
es el mismo que el de Espafia ni el de otros paises latinoamericanos. Ademas pondras en  Vivos: nacen, evolucionan y mueren”.
practica otras formas de expresién oral y escrita desde ambito cultural popular y estético,
y verds la importancia de saber hablar bien y escuchar con atencién.

— ABANDONO ——

“Las lenguas son como organismos

Frank Diaz, antropdlogo cubano

ACtiVidad de iniCiO Comprension

VALORES

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.
competencias. | @ Disciplinar: 4. Produce textos con base en el uso normativo de la lengua, considerando la inten-
T cién y situaciéon comunicativa.

e Aplica distintas estrategias comunicativas segin quienes sean sus interlocutores, el contexto en el
ATRIBUTO que se encuentra y los objetivos que persigue.

1. En una hoja de tu cuaderno, construye dos mapas mentales: uno del lenguaje oral y otro
del escrito. Describe las diferencias entre estos dos conceptos. Utiliza dibujos, palabras,
lineas, flechas y figuras geométricas para expresar las ideas y sus relaciones graficamen-
te. Apoyate con colores si cuentas con ellos.

2. En grupo, muestren sus mapas mentales a sus companeros argumentado cada elemento.

3. Den un tiempo para evaluar los mapas de cada companero y hacer comentarios y suge-
rencias constructivas para mejorar su trabajo.
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Identificacion de las caracteristicas

P25 del lenguaje oral

Consulta la Gramdtica de
la lengua espafiola de Emi-
lio Alarcos Lloranch
(Espasa, Espafia,

2010) completa en el
siguiente enlace:
http://coleccion.

narod.ru/manuales/
RAE-Gramatica-de-la-lengua.pdf
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Recordemos que el lenguaje es la capacidad propia del ser humano
para expresar pensamientos emociones y sentimientos por medio de
un sistema de sonidos articulados, de trazos escritos o de signos con-
vencionales, mediante los cuales se hace posible la relacion y entendi-
miento entre individuos.

Evolutivamente primero surgié el lenguaje oral; miles de afos des-
pués, el lenguaje escrito. No sabemos exactamente como era el lengua-
je oral primitivo, pues una de sus caracteristicas es que es espontaneo
y efimero, y en ese entonces no existian los medios tecnoldgicos para
registrar su sonido, por eso el surgimiento de la escritura fue tan im-
portante, porque separd la Prehistoria de la Historia, pues sélo hasta
que existio la escritura fue posible hacer un registro de la historia de la
humanidad, incluyendo la propia historia del lenguaje.

Aunque juntos, el lenguaje oral y escrito, nos permiten expresar-
nos, tienen caracteristicas particulares que los diferencian entre si. La
primer gran diferencia es que el oral esta formado de sonidos, y el es-
crito de letras y signos.

El sonido de las lenguas es estudiado por una parte de la linglistica lamada fonética,
y el modo en que los sonidos funcionan en una lengua en particular o en las lenguas en
general, en un nivel abstracto o mental es descrito por la fonologia. El fildlogo y linglista
espafiol Emilio Alarcos Lloranch en el apartado “Fonologia: I. Sonidos y fonemas”, de la
Gramdtica de la lengua espafiola de (Espasa, Espaiia, 2010, pp. 25-31), hace una explica-
cion muy interesante sobre el modo en que funcionan los sonidos en el espafiol, ademas
de que describe como se producen las palabras en el aparato fonador, y por qué las voca-
les y consonantes se llaman asi, entre otros aspectos que te permiten entender la funcién
del sonido en el lenguaje oral. Lee el siguiente fragmento para conocer mas de ello.

I. Sonidos y fonemas
Previa

La lengua se hace patente en cada acto de comunicacién de los hablantes. Par-
tiendo del analisis de todos los posibles actos de habla en una lengua dada, se
llega a establecer su sistema y las reglas con que se maneja.

Todo acto de habla se manifiesta en una secuencia de sonidos que profiere
el hablante. Desde la infancia nos acostumbramos a asociar determinados seg-
mentos de esas secuencias con ciertos significados. Por ejemplo, la serie de so-
nidos representada en la escritura por las letras sucesivas de paraguas nos evoca
inmediatamente el concepto de “utensilio portatil para resguardarse de la lluvia”
correspondiente al conocido objeto. Segmentos como éste, dentro de la secuen-
cia proferida, son signos, unidades portadoras de una significacion. En el acto
de habla, pues, coexisten una secuencia de signos y otra de sonidos. Ambos
componentes (sonidos y signos) estan combinados y ordenados conforme a re-
glas propias de cada lengua. El estudio de los signos y de sus combinaciones es
el dominio que se asigna a la Gramatica. Se puede incluir en esta la Fonologia,
gue estudia los elementos manifestados como sonidos y sus combinaciones po-
sibles, con independencia del sentido gue transmiten.

Para conservar las manifestaciones orales se utiliza la escritura. Nuestra
escritura alfabética nacié para reproducir graficamente uno a uno los sonidos
sucesivos del acto de habla. Los simbolos empleados para ello son las letras. En
teoria, cada letra deberia corresponderse con un solo sonido. Pero los cambios




experimentados por las lenguas a través del tiempo son causa de que la escritura alfabética ofrezca inadecuaciones,
de manera que una misma letra puede referirse a mas de un sonido, o, a la inversa, un solo sonido puede estar repre-
sentado por diferentes letras e, incluso, conjuntamente por varias letras. En espafiol, una misma letra, la g, se utiliza
para dos sonidos diferentes (los de gasto y gesto); un mismo sonido aparece representado por letras diversas (como
en caso, queso, kilo), y, en fin, ciertos sonidos se escriben con combinaciones de letras (como los de chico, cuello,
guerra). Las reglas oportunas para representar con letras los sonidos de una lengua constituyen su Ortografia.

Los habitos ortograficos son responsables de que en el andlisis gramatical se opere con una unidad que llama-
mos palabra. Los signos sucesivos en un acto de habla no se corresponden siempre con la palabra. Por ejemplo,
venimos es una palabra en que se combinan dos signos: uno, la secuencia ven, que evoca el significado de “venir”, y
otro, la secuencia irnos, que alude a nociones como “primera persona, plural, etc.”.

La palabra se reconoce, sobre todo, como una unidad propia de la lengua escrita: aquello que en la escritura
aparece entre blancos.

Los sonidos con que se realiza el acto de habla estan producidos por el llamado aparato
fonador del hombre, y son percibidos por su aparato auditivo. Del uno al otro se transmiten ha-
bitualmente por un medio fisico, que es el aire. Lo mas simple para analizar los sonidos es con-
siderarlos en su origen, en su articulacién. Esta consiste en la transformacidn del aire espirado |
por los pulmones en el tracto comprendido desde la laringe a los labios y |as fosas nasales. Los
movimientos y las posiciones de los érganos incluidos en ese espacio condicionan el producto
final, es decir, las vibraciones de las particulas de aire.

Las partes esenciales del aparato fonador son: la glotis (o cuerdas vocales situadas en
la laringe), el velo del paladar, |a lengua y los labios. Sus movimientos, junto con la mayor o
menor separacion entre los maxilares superior e inferior, y sus aproximaciones o contactos
con los otros érganos no moviles (paladar, dientes) dan lugar a infinitas variedades de so-
nidos. Cada lengua ha seleccionado unos pocos que le son suficientes para sus necesidades =
comunicativas.

Los sonidos propios de una lengua se caracterizan por ciertos rasgos articulatorios  Gramdtica de la lengua
que permiten la distincion entre ellos, tal como, siendo todas frutas, podemos, por el as-  espafiola de Emilio Alarcos
pecto, el tamafio y demds propiedades, discernir entre peras, manzanas, melocotones, ;g’{g;‘Ch(ESPasa' Espafia,
ciruelas y naranjas. No todas las peras son iguales, pero todas son peras. Asi, hay sonidos '
que, aun ofreciendo entre si diferencias articulatorias, los consideramos como pertenecientes a un mismo tipo.
Hacemos caso omiso de sus divergencias y sélo nos atenemos a sus rasgos comunes y constantes. Y si la pera o la
manzana ideal es un modelo que nuestra mente utiliza para reconocer como tal una pera o una manzana concretas,
los hablantes tenemos modelos mentales de sonidos que reconocemos como tales aunque el sonido concreto que
percibimos tenga rasgos accesorios diferentes. Por ejemplo, cuando pronunciamos beber o vivir aisladamente, el
sonido representado por la primera b y la primera v no es exactamente igual que el sonido de las segundas by v: en
el primer caso, los labios se juntan uno contra otro y se separan bruscamente; en el segundo sélo se aproximan. Por
su articulacion, son sonidos diferentes, pero ambos se corresponden con el mismo modelo mental que tenemos los
hablantes del espaiol. Decimos entonces que se trata de un mismo fonema, esto es, de manifestaciones diversas
del mismo fonema.

Los fonemas son, pues, los modelos mentales del sonido que caracterizan a cada lengua, aunque en el habla
concreta aparezcan realizados como sonidos diversos. Son los fonemas y no los sonidos las unidades minimas que
se combinan para conformar la expresion o significante de las palabras y conseguir asi la evocacién de significados
distintos. Por ello, se consideran los fonemas como unidades distintivas, o sea, elementos que distinguen los signifi-
cados. Cuando en una lengua dos sonidos no sirven para discriminar significados, se debe a que no se corresponden
con fonemas diferentes. En el ejemplo de arriba, el fonema /b/ se caracteriza por la intervencién de los labios al
articularlo, pero el hecho de que se pongan en contacto o solamente se aproximen carece de importancia distintiva.
En cambio, si comparamos los sonidos iniciales de pala y bala, representados por las letras p y b, aunque en ambos
entran en contacto los labios, se distinguen entre si porque la diferente disposicidn de las cuerdas vocales (separa-
das para el primero y juntas para el segundo) se corresponde con significados también diferentes, y asi, diremos que
/p/y /b/ son fonemas distintos.

Para distinguir entre si los fonemas, el espafiol utiliza los siguientes rasgos manifestados en la articulacion:

1.° El aire que, proveniente de los pulmones, llega a la cavidad bucal u oral, puede encontrarla libre de obstacu-
los para su salida al exterior, o bien tiene que salvar el gue haya establecido alguno de los érganos méviles (lengua y
labios). En el primer caso, se realizan sonidos vocalicos; en el segundo, consonanticos. A los fonemas caracterizados
por la articulacion vocalica los llamamos vocales. Los que son articulados mediante la superacién de un obstaculo
son consonantes.
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COMPETENCIAS
—

Actividad de desarrollo

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.
e Disciplinar: 2. Evalua un texto mediante la comparacién de su contenido con el de otros, en fun-

Sintesis

cién de sus conocimientos previos y nuevos. TIC

e |dentifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere conclusiones a partir de ellas.

ATRIBUTO

. Realiza en un documento de Word un resumen del fragmento que leiste “Fonologia: I. So-

nidos y fonemas’; usando las cuatro macrorreglas para resumir textos. Incluye al final una
opinion personal sobre lo que leiste y qué significd para ti conocer sobre la fonologia.

Oral

. Comparte la opinion que escribiste con tus companeros de grupo.

Caracteristicas generales del lenguaje oral

Algunas diferencias generales entre el lenguaje oral y el lenguaje
escrito se encuentran en la expresividad y el vocabulario. La pri-
mera se refiere a la capacidad oral, escrita, musical o plastica para
expresar con viveza pensamientos o sentimientos; el segundo, al
conjunto de palabras de un idioma.

La expresion oral es espontdnea y natural y esta llena de mati-
ces afectivos que dependen del tono que empleamos y de los ges-
tos; por eso tiene gran capacidad expresiva.

Por otro lado, en la practica del habla oral contamos con recur-
sos paralingliisticos como son el tono de voz, las pausas, los gestos, los
movimientos corporales y el contexto. Suelen haber lagunas y errores
sintacticos y léxicos e imprecisiones debido a la rapidez con la que se
habla, pero en el proceso comunicativo oral también hay correcciones,
interpretaciones, retroalimentacién y la posibilidad de concretar y rec-
tificar los mensajes intercambiados.

El habla escrita sélo cuenta con las palabras y los signos de puntuacion. Es por ello
que necesita precisién, concision, claridad y correccion gramatical. Los signos de puntua-
cion suplen los recursos paralingisticos. El texto tiene que estar bien escrito para que el
mensaje del emisor pueda ser entendido por el receptor.

La identidad del receptor influye en la expresividad oral del emisor: no se habla igual
a un amigo, a un desconocido, a un superior, a una pareja. De igual manera, influyen el
ambito y la situacién: no nos dirigimos igual en la familia, en la escuela, en el trabajo,
en una fiesta de amigos, etcétera. También la intencién comunicativa modifica la expre-
sividad del lenguaje oral: no es igual para informar, pedir, ofrecer, ordenar, etcétera. La
intensidad o alargamiento con que se pronuncian determinadas frases, y el timbre de voz
del hablante poseen funciones expresivas. Las principales caracteristicas del lenguaje oral
son mas claras al compararse con el escrito. Veamos:

Escrito

Esta formado por sonidos.

Esta formado por letras.

El mensaje es captado por medio del oido.

Existe interaccién entre el emisor y el receptor.
Comunmente, el contenido del mensaje se refiere a temas
generales.

Es momentaneo, dura sélo el instante en que es emitido.
Es espontaneo e inmediato y no puede ser borrado.

Se crea a partir del contexto y la situacién en que se
desarrolla el acto comunicativo.

El mensaje es captado por medio de la vista.

No hay retroalimentacién del receptor del mensaje.

En general, el contenido del mensaje se refiere a temas
especificos.

Es duradero, se mantiene en un soporte fisico (carta,
libro, revista, etcétera).

Puede ser corregido las veces que sea necesario.

Es creado independiente del contexto.
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Oral

Escrito

* Presencia de recursos no verbales: intensidad de la voz,
ritmo, tono.
Utilizacién de vocabulario impreciso.

Presencia de recursos, marcas y signos gramaticales:
tipografia, titulos y subtitulos, signos de puntuacion,
organizacion de parrafos.

No es redundante, se entrega la informacién de una sola vez.

e Esredundante, es decir, el mensaje puede ser reiterativoy | e Utilizacion de vocabulario especifico.
superfluo. °

e Se repiten continuamente las palabras utilizadas (léxico). e Evita la repeticién Iéxica evidente.

e La informacién no esta bien estructurada y es poco e Lainformacion esta bien estructurada y tiene un orden
rigurosa. l6gico.

e Uso de oraciones simples y cortas. e Uso de oraciones méas complejas y largas.

e Varia el orden de los elementos de la oracion. e El orden de las oraciones es mas rigido.

e Hay omisiones de palabras y frases inacabadas. e No hay omisiones. Las frases estan completas.

e Hay utilizacién de interjecciones, modismos, muletillas, °

etcétera.
¢ Conlleva marcas dialectales (geogréficas, sociales).

muletillas, etcétera.

Neutraliza las marcas dialectales.
e Entrega informacién referencial de parte del emisor.

Reticencia a la utilizacion de modismos, interjecciones,

)

& o
@nu

Como hemos visto, la lengua es el resultado de la conjugacidn de tres factores: la
biologia, la cultura y la historia. Gracias a nuestras caracteristicas cognitivas y fisio-
légicas, los seres humanos tuvimos la capacidad de crear el lenguaje y la lengua,
lo que nos permitid transmitir informacidn y conocimiento de una generacion a
otray crear sistemas de cooperacion, pero de la misma manera en que las lenguas
sirven para unir, también son instrumentos para dibujar anillos alrededor de los
grupos cooperativos, establecer identidades y para proteger el conocimiento, la
sabiduria y las habilidades del espionaje de fuera; es decir, las lenguas son un
elemento de unidad e identidad para el grupo al que pertenecen vy, a la vez, son
herramienta para separarnos de las otras culturas. No es casualidad que muchos
paises en determinamos momentos de su historia, en que se han sentido amena-
zados de ser invadidos por otra nacion, ya sea cultural o militarmente, hayan pro-
hibido la ensefianza de las lenguas extranjeras, o incluso, de las propias nativas.

Recordaras que no existe un solo lenguaje ni una sola lengua. Hasta el dia de hoy, les
ha sido imposible a los expertos determinar con precisién el numero de lenguas habladas
en el mundo, en razén debido a la dificultad que existe para trazar las fronteras precisas
entre lenguas, y particularmente, por lo dificil para diferenciar lenguas y dialectos entre si.
Segun estimaciones, hoy dia existen entre 5000 y 8 000 lenguas vivas, de las cuales sdélo
600 cuentan con mas de 100 000 hablantes, cifra que se considera minima para garantizar
su supervivencia a medio plazo. Entre los idiomas mds extendidos estan el chino manda-
rin, hablado por 1 000 millones de personas; el inglés, con 500 millones de hablantes; el
hindi, usado por mas de 450 millones de personas; el espaiiol, utilizado por 460 millones;
y el ruso, con casi 300 millones de hablantes.

Podria pensarse que la razdn natural de que existan muchas lenguas es debido a que
en la medida que nos separamos y dispersamos por todo el mundo, desarrollamos miles de
idiomas diferentes, pero lo curioso o irénico es que no fue la distancia (la geografia) o la di-
ferencia cultural lo que provocé las diferentes lenguas, ya que la estadistica ha demostrado
que la mayor densidad de las diferentes lenguas de la Tierra se encuentra donde la gente
estd mas fuertemente acondicionadas de forma conjunta. El ejemplo mas extremo de ello
es laisla de Papua Nueva Guinea, donde se han encontrado alrededor de 800 lenguas distin-
tas. Hay lugares en la isla donde se puede encontrar un nuevo idioma cada 3 o 5 kildémetros.

En general, la distribucidn de las lenguas no es homogénea. Segun el fildlogo e investiga-
dor espafiol Enrique Bernardez en su libro ¢ Qué son las lenguas?, en Asia se concentra el 32%
de las lenguas existentes, en América el 15% y en Europa y Oriente Medio, sélo el 4 por ciento.

En la mas reciente edicidn del atlas de la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Educacidn, la Ciencia y la Cultura (Unesco) se establecen diversas categorias de lenguas ame-
nazadas: “vulnerables”, “en peligro”, “seriamente en peligro”, “en situacién critica” y “extintas”.
Del total de las lenguas existentes en el mundo, el 90% se encuentran entre estas categorias.

Lengua y cultura

Varias investigaciones han
demostrado las ventajas
intelectuales de los ninos
que aprenden mas de

un idioma. Los bilingties
obtienen mejores resultados
en sus estudios y en los test
de inteligencia. Ademas, son
mas sociables y seguros de
si mismos y tienen mejores
aptitudes respecto de la
comunicacion.

Los nifios que crecen siendo
bilingiies tienen un mayor
vocabulario, mayor
capacidad para aprender
mas idiomas, tienen mas
autoestima y observan

los problemas desde

varios angulos.
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A propésito de la importancia

de la lengua como identidad:

“Se llevaron el oro y nos dejaron
las palabras”, dijo el poeta chileno
Pablo Neruda hablando de los

invasores euro peos.

— ABANDONQ —

ST ——

“Nuestros antepasados, en un
sentido cultural real, son nuestros

ancestros lingtiisticos”.

Calvert Watkins,

lingtiista y fil6logo estadounidense
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Cultura, lengua e identidad

Se entiende por cultura al conjunto de modos de vida y costumbres, conocimientos y
grado de desarrollo artistico, cientifico, industrial, en una época de un grupo social. La cul-
tura es todo el quehacer humano: arte, musica, literatura, ciencia, tecnologia, creencias,
costumbres, vestimenta, comportamientos, diversiones, deportes, politica, economia vy,
por supuesto, lengua, entre otros aspectos. La lengua es parte de la cultura de una na-
cion, pero también es gracias a la lengua que una persona aprende su cultura, e incluso,
su identidad misma.

Durante el primer aifio de nuestra vida, empezamos a conformar nuestra identidad
como integrantes de una familia inserta en una comunidad de cultura y lenguaje. Desde
ese momento estamos aprendiendo a ser nosotros mismos, y serd tarea continua durante
toda la vida.

Si hablamos de identidad pensamos en quiénes somos, cdmo nos ven los demas y
cOmo nos vemos a nosotros mismos. La identidad nos define tanto como individuos como
grupo al que pertenecemos, en nuestro caso, cCOmo mexicanos.

La identidad de una persona incluye género, raza, grupo étnico, clase, cultura, lengua,
edad, sexo, entre otras referencias. Todas se combinan para definir un ser Unico.
Pero, asimismo, compartimos algunas como miembros de una comunidad.

El lenguaje y la lengua que usamos es factor de identidad que nos une
al pasado y proyecta al futuro. Ademas, es un vinculo de simbolos que
aglutina a la comunidad que comparte el mismo cédigo. No sélo es un
método de comunicacion, lo trasciende porque es una institucidn social,
un registro latente de nuestra propia historia pasada, actual y futura,
como vimos al inicio de la unidad 1.

Todos los seres humanos hemos recibido la lengua que hablamos
como una herencia del pasado que, ademas de permitirnos la comunica-
cién con nuestros semejantes, nos hace depositarios de la cultura y de la
visién de mundo de los seres que la utilizaron antes de nosotros, de nuestros
antepasados. Quiza mas importante que el hecho mismo de que la lengua per-
mite la comunicacion entre seres humanos, sea que gracias a la lengua somos
seres historicos, ya que por medio de ella transmitimos experiencias de padres
a hijos. La carga cultural que la lengua conlleva se hereda de generacion
en generacion.

El espaiol

El espafol es la lengua oficial en mas de 20 paises,
entre ellos México, es el idioma materno de unos 460
millones de personas, y otros 100 millones lo hablan
como segunda lengua. Para los fines de la comunica-
cion internacional, el espafiol es el segundo idioma del
mundo después del inglés, por el nimero de hablantes
ocupa el cuarto lugar, después del chino, inglés e hindi.

Las lengua en México

México es conocido por su diversa y rica cultura, de los 119 millones de mexicanos que so-
mos el 9% de ellos son indigenas, pertenecientes a mas de medio centenar de etnias, cada
una con lenguas distintas, lo que lo ubica entre las 10 naciones mas ricas en diversidad
cultural. Segun el Instituto Nacional de Lenguas Indigenas (Inali, 2010), en nuestro pais se
hablan actualmente 68 lenguas originarias y 364 variantes (las que tienen mas hablantes
son el nahuatl, el maya y el tzeltal, en ese mismo orden). No obstante, el 23% de este total
de lenguas se encuentran en riesgo de extincion. Existen 21 lenguas en situacion critica,
entre ellas el chontal de Oaxaca, el lacanddn, el ndhuatl de Tabasco, el zapoteco de San
Felipe y el awakateco, del que sélo existen tres personas en Campeche que lo hablan,
seguido del tuzanteco en Chiapas, con cinco parlantes.



Las lenguas que se encuentran “seriamente en pe-

ligro” son 33, entre ellas el chonteco del este, oeste E LA -"-t
y sur; el zapoteco de los valles del norte, el de San D Gv

occidente; el chontal de Oaxaca alto y bajo y el mix-
teco de San Miguel Piedras, San Pedro Tidad, Zapotitlany
del noreste del bajo.

Las que estan “en peligro” son 38, entre ellas el mix-
teco del sureste de Puebla; el zoque del centro y sur; el za-
poteco de Zimatlan de Alvarez; serrano del sur, de la sierra
sur del noreste, sur del este bajo, y el mazahua de occidente.

El mazateco, el huichol y el ndhuatl del Istmo; el otomi, el ta-
rahumara, tepehuano, totonaco y el yaqui se encuentran entre las
52 lenguas mexicanas “vulnerables de desaparecer”,
sin que haya alguna extinta en los ultimos afios.

Bartolo de Yautepec, de Valles del sur; el ndhuatl de lD | “_ATERNA

Desaparicion de las lenguas originarias en México

El principal factor de erosidn de las len-

Cfi LENGUAS INDIGENAS

dejado de transmitir la lengua materna
de la generacion adulta a los nifios, que
es lo que se llama “ruptura transgene-
racional”. Eﬂm"hm

En el afio 2013, el antropdlogo e in-
vestigador Frank Diaz, ante la Comisidn
de Asuntos Indigenas de la Cdmara de
Diputados, sefialo las graves condiciones
en que se encuentran las lenguas origi-
narias en México, pues en la actualidad
s6lo el 2% de los hijos de nahuas y mayas
hablantes estan aprendiendo sus lenguas
originarias; de continuar esta tendencia,
la siguiente generacidn de nahuas y ma-
yas hablantes contard sélo con 40 mil in-
dividuos, y en una generacién mas, am-
bas lenguas quedaran extintas; es decir,
dentro de 50 afios estas lenguas podrian
desaparecer.

Para que una lengua sobreviva, en
opinidon de Frank Diaz, es necesario que
el 100% de los nifios con padres que las
hablan, las aprendan y practiquen diaria-
mente, no solo el 2% de ellos como sucede
actualmente.

Nuestras lenguas originarias son patrimonio cultural y es importante conservarlas
porque en ellas se retinen valores ancestrales de miles de afios de experiencia continua de
la alta cultura de las antiguas civilizaciones de América. Ademas aun existe numerosa li-
teratura del siglo XVI que los sacerdotes evangelizadores transcribieron con letras latinas,
pero en lenguas originarias (ndhuatl, maya, quechua), que describen parte de nuestra his-
toria prehispanica, valores y cosmogonia, como el Chilam Balam o el Popol Vuh. El Cddice
Florentino. Muchas de ellas se han traducido al espafiol con diversos grados de distorsién
por ignorancia o por asi convenir a los intereses culturales y politicos del traductor.

Td como estudiante puedes aprender las lenguas prehispanicas y releer tales obras
en sus versiones originales, no traducidas, quiza nos ayudes a descubrir creencias teoldgi-
cas y valores superiores a los de la humanidad moderna, que la distorsion de la traduccién
nos ha impedido conocer de nuestra propia cultura. Si perdemos nuestras lenguas origi-
nales, nunca sabremos lo que decian realmente nuestros libros originarios.
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Actividad de desarrollo Atencién @

VALORES

e Genérica: 6. Sustenta una postura personal sobre temas de interés y relevancia general,
e considerando otros puntos de vista de manera critica y reflexiva.
compeTencias. | @ Disciplinar: 12. Utiliza las tecnologias de la informacidn y comunicacidn para investigar, resolver
S problemas, producir materiales y transmitir informacion.

4

e Estructura ideas y argumentos de manera clara, coherente y sintética.
ATRIBUTO

1. En grupo, vean en internet la conferencia “Panorama de las lenguas origi-
narias en México” de Frank Diaz, en:
http://www.youtube.com/watch?v=IPJyUoVDVtU

2. El video dura 55 minutos, asi que dediquen toda una sesion para escucharlo
con atencion, consigan bocinas para amplificar el sonido de ser necesario.

3. Mientras ven la conferencia tomen notas de lo mas importante. Pbnganse de acuerdo
para que alguien pueda ir regulando la transmisidon y poner pausa cuando deseen mas
tiempo para escribir notas, resolver dudas o hacer comentarios.

4. De manera individual, copien el siguiente mapa conceptual en un documento de Word,
0 en su cuaderno; y, con base en la informacién de la conferencia, completen la informa-
cion que se solicita.

( Panorama de las lenguas originarias J

N

De acuerdo con el antropdlogo Frank Diaz, las condiciones
de las lenguas maya y nahuatl son graves porque:

l

Segun Frank Diaz, para que una lengua sobreviva, es necesario:

l

{

Como solucion, el especialista Frank Diaz propone los siguientes seis pasos:

l

‘ »
-
En mi municipio se habla la lengua: ——»
| )
Para que las lenguas originarias -
no desaparezcan en mi municipio,
de los seis puntos que propone Frank
Diaz, puedo llevar a cabo los siguientes: 5
»

5. Al finalizar compartan su trabajo con su grupo y analicen la viabilidad de sus propuestas
que hicieron para evitar que las lenguas originarias de su municipio desaparezcan.
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Variantes lingiiisticas

Existen distintos tipos de lenguajes, miles de lenguas y, aun al interior de cada una, hay
diversas frases y palabras que se dicen de manera diferente entre sus hablantes.

Las diferentes circunstancias sociales, geograficas e individuales contribuyen a que
existan diferentes formas de usar una misma lengua. Estas son las llamadas variantes lin-
glisticas, que se producen debido a que la lengua es parte de la cultura de cada pais; por
lo tanto, es un fendmeno dindmico que esta en continuo cambio.

Las diferencias pueden estar relacionadas con el vocabulario, la entonacion, la pro-
nunciacion o la confeccién de expresiones; y en general, se notan mds claramente en el
lenguaje oral que en el escrito. Por ello, cuando escuchamos hablar a alguien, podemos
suponer en qué regidn reside; si es del norte del pais del centro o sur, por ejemplo.

El término “variedad” es una forma neutral de referirse a las diferencias linglisticas
entre los hablantes de un mismo idioma, que pretende evitar la ambigliedad de términos
como ”“lengua” o “dialecto”, ya que no existen criterios claros para decidir cuando dos
variedades deben ser consideradas como la misma lengua o dialecto, o como lenguas o
dialectos diferentes.

La variantes estan determinadas por diversos factores, entre los mds determinantes
estan: los geograficos, sociales y culturales.

Variantes geograficas

Ya en la unidad 1 comentamos cémo segun la region
geografica donde se hable determinada lengua, sus
rasgos morfosintacticos podran variar, como lo vi-
mos en el caso de Yucatan, donde debido a la gran
influencia que aun predomina de la lengua maya,
tanto sus palabras como formas de estructurar las
oraciones, difiere con el espaiiol del centro del pais.

Evidentemente no son las caracteristicas fisicas
geograficas, como clima y espacios naturales, lo que
influye en las variantes lingliisticas, sino las sociales
que tienen que ver con sus modos de distribucion
econdmica, migraciones, antropologia, etc., es decir,
son variantes geograficas porque se manifiestan en
un territorio determinado de manera comun debido
a factores histéricos socioculturales.

Sociales

Las variantes sociales estan determinadas por factores como la cla-
se social, la educacidn, la profesidn, la edad, la procedencia étnica,
etcétera. Varia el lenguaje y la lengua entre las clases sociales, debido
a las diferentes posibilidades econdmicas de acceso a la educacidn, a
los medios tecnoldgicos y al intercambio cultural con otros paises, en-
tre otros factores. Por ejemplo, no usard las mismas expresiones un
joven de una zona rural, de baja economia sin acceso a internet y
a los medios de comunicacion, que otro con la economia suficiente
para poder comprar tecnologia y viajar en intercambios académicos y
culturales a otros paises.

Culturales
De igual manera, el nivel cultural y académico, asi como las creencias, el

arte y la moral influirdn en los modos de expresion de diferentes perso-
nas aunque estén la misma zona geografica y hablen la misma lengua.
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El espaiol de México

ABANDONO Como has visto, existen muchas variantes linglisticas en la lengua de un pais, pero pese
< a ello hay rasgos comunes en las formas de expresidon que nos unen e identifican como
individuos de una nacionalidad y cultura. No importa si somos de Guanajuato, de Vera-
cruz, de Sonora o de Chiapas, en conjunto tenemos rasgos comunes en nuestros modos
de expresion, que nos hacen hablar un Espafiol muy diferente al espafiol de Espaia y de
otras naciones latinoamericanas, porque nuestro Espafiol de México se mezcla de espafiol
andaluz (que llegd con la invasidn) y de las diferentes lenguas que existian en la época pre-
hispanica; nuestro espafol recoge cientos de palabras de origen nativo como el ndhuatl,
maya, zapoteco, etc., pero también en sus modos de expresion se reflejan nuestras cos-
mogonias, costumbres, prejuicios del inconsciente colectivo, etcétera, que se observan en
diversos patrones de lexicalizacidn. Sobre este tema, la filéloga, linglista y miembro de la
Real Academia de la Lengua Espafiola (mexicana de origen espafiol) Concepcidn Company,
ha sefialado algunos ejes distintivos de la forma de hablar de los mexicanos, entre ellos
mencionamos solo tres ejemplos:

“Dime cémo hablas

y te diré quién eres”.

Refran popular

e El abuso del diminutivo, mds aun cuando se le quiere dar

un grado mayor de amabilidad o de ser “servicial”, u hospi-
talario: “gusta un cafecito”, “le traje un tamalito para que
no ande con la panza de farol”, “équé edad tenia el muerti-
to?”, etcétera. Tanto la lengua nahuatl como el Espaiol an-

daluz que fusionaron con el mestizaje usaban recargadas

.
expresiones en diminutivo que a la fecha perduran.
r? * La presencia de la muerte en las expresiones: “se lo llevd
la pelona”, “me pela los dientes”, “le dieron en su calavera”,
“colgar los tenis”, “enrollar el petate”, “entregar el equipo”,

” u

“chupar faros”, “bailar las calmadas”, “petatearse”, etcéte-
ra. Reflejo de la cosmogonia ancestral prehispanica.

® Vacio casi absoluto de imperativos y sustitucién por pe-
ticiones atenuadas: es casi de mal gusto ordenar o estd
mal visto; nada se ordena, todo se pide por favor o como
suplica, o peticién: “por favor, seria tan amable de llevar-
me a esta direccidn”, “Mesero, podria prestarme una cu-
chara por favor”. Resabios del vasallaje y de la servidum-
bre de la conquista.

Actividad de desarrollo Tenacidad

VALORES

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacion de medios, cddigos y herramientas apropiados.
compeTencias | @ Disciplinar: 12. Utiliza las tecnologias de la informacién y comunicacién para investigar, resolver
\-/ problemas, producir materiales y transmitir informacién. e

I

¢ Maneja las tecnologias de la informacién y la comunicacién para obtener informacion y expresar
ATRIBUTO ideas.

1. En equipo de cuatro integrantes, escuchen con atencion el video “Discuta-
mos México, XV Quiénes somos los mexicanos 99. El lenguaje de los mexi-
canos’ en el cual participan los maestros y linguistas: José G. Moreno de
Alba, Concepciéon Company, Ernesto de la Pena y Pablo Escalante Gonzalbo
hablando de los rasgos del espanol de México:

https://www.youtube.com/watch?v=Ui-2D9u9u20
2. El video dura 50 minutos, asi que dediquen toda una sesidon para escucharlo con aten-
cion, consigan bocinas para amplificar el sonido de ser necesario.
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3. Mientras ven las ponencias tomen notas de lo mas importante. Pbnganse de acuerdo
para que alguien pueda ir regulando la transmisién y poner pausa cuando deseen mas
tiempo para escribir notas, resolver dudas o hacer comentarios.

4. Al término del video, contesten en un documento de Word las siguientes preguntas:

e Segun la maestra Concepcion Company, ;en qué fecha se ubican los origenes del espanol?

e ;Como se establece y como evoluciona el espanol en Nueva Espana?

e ;Cuadles palabras indigenas podemos observar el espanol actual de México? Escriban 10.

los ponentes?

¢Cual es la causa del abuso en el uso del diminutivo en el espanol de México, segun

e ;Cual es la causa de la ausencia del imperativo en el espanol de México, segun los ponentes?

5. Escriban una reflexion personal con base en el refran popular: “Dime cémo hablas y te
diré quién eres” jDeberiamos los mexicanos actuales modificar algunos de los rasgos
caracteristicos de nuestra forma de hablar o no?, y ;por qué?

6. Revisen la redaccion de su trabajo y compartanlo con sus companeros antes de entre-

garlo al profesor.

Actos del habla

La teoria de los actos del habla es una de las primeras teorias de la
pragmatica de la filosofia del lenguaje, creada por el fildsofo britanico
John Langshaw Austin en su obra péstuma Cdmo hacer cosas con pa-
labras de 1962.

La pragmatica es la disciplina que estudia el uso del lenguaje en
funcidn de la relacion que se establece entre enunciado-contexto-inter-
locutores. Dicho de otro modo, la pragmatica se interesa por analizar
como los hablantes producen e interpretan enunciados en contexto;
de ahi que tome en consideracidn los factores extralingliisticos que
determinan el uso del lenguaje, a los que no puede hacer referencia
un estudio puramente gramatical, como los interlocutores, la intencion
comunicativa, el contexto o el conocimiento del mundo.

Segun la teoria de los actos, los enunciados sirven no sélo para expresar proposi-
ciones con las que describir, constatar, en suma, decir algo, sino también para realizar
acciones linglisticas muy diversas en contexto, por ejemplo, dar una orden o hacer una
promesa. Asi, al producir un acto de habla, se activan simultdneamente tres dimensiones:

e Un acto locutivo (el acto fisico de emitir la oracién, como decir, pronunciar, etc.). Este
acto es, en si mismo, una actividad compleja, que comprende, a su vez, tres tipos de

actos diferentes:

- Acto fénico: el acto de emitir ciertos sonidos.

- Acto fatico: el acto de emitir palabras en una secuencia gramati-
cal estructurada.

- Acto rético: el acto de emitir las secuencias gramaticales con un sen-
tido determinado.

e Un acto ilocutivo o intencion (la realizacion de una funcién comu-
nicativa, como afirmar, prometer, felicitar, etc.).

e Un acto perlocutivo: son los efectos o consecuencias que causan
los actos ilocutivos, como convencer, interesar, calmar, etcétera.
De este modo, al emitir una oracién como "“te prometo que lo

haré” se dice algo (acto locutivo); prometiendo una accién (acto ilocu-

tivo) y provocando un efecto (convencer de la promesa al interlocutor).

También, los actos de habla se pueden dividir en dos tipos:

e Actos directos: son aquellos enunciados en los que el aspecto locutivo e ilocutivo

coinciden, es decir, se expresa directamente la intencidn.

par

A menos que estés detras de una
tarima o dentro de una cabina, cuando
hablas con otras personas tu lenguaje
no verbal e incluso los silencios que
haces agregaran otros mensajes a la
comunicacion.
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e Actos indirectos: son aquellas frases en las que el aspecto locutivo e ilocutivo no
coinciden, por lo tanto, la finalidad de la oracién es distinta a lo que se expresa direc-

— ABANDONO ——— tamente.

El profesor estadounidense en filosofia del lenguaje, John Rogers Searle, quien siguio

el analisis de Austin, agrupd los actos de habla en cinco categorias segun su intencién o
ran las cosas dichas bien o mal. finalidad:

“Escribiendo siempre se duda si esta-

Actos asertivos o expositivos: el hablante niega, asevera o corrige algo, con diferente
nivel de certeza. Ejemplo: “No preparaste el portafolio, jestd incompleto!”.

Carmen Martin Gaite, Actos directivos: el hablante intenta obligar al oyente a ejecutar una accion. Ejemplo:
escritora espafola “Ruego que me apruebe con excelente”.

Actos compromisorios: el hablante asume un compromiso, una obligacién o un pro-
posito. Ejemplo: “El préximo afo estudiaré mucho”.

Actos declarativos: el hablante pretende cambiar el estado en que se encuentra al-
guna cosa. Ejemplo: “Me quejaré por el examen ya que la calificacidn que se me dio no
es justa”.

Actos expresivos: el hablante expresa su estado animico. Ejemplo: “Extrafio mi pais.

Hablando no se duda nunca”.

La teoria de los actos del habla no tienen nada de inocente, desde que fue creada
permitié observar con mas claridad que, en la practica, comunicar no sélo consiste en
intercambiar informaciones, sino “hacer cosas”, con el idioma, actuar y reaccionar. En tér-
minos simples, de lo que se trata con esta teoria es no perder de vista la intencidn que
tiene el acto del habla en conjunto, no sélo ver el significado y la funcidn del lenguaje, sino
el propdsito que perseguimos al hablar o que tiene la otra persona al decirnos algo y los
medios de los que nos valemos para lograrlo.

Podriamos decir, incluso, que la teoria de los actos es algo muy similar a la “retérica”,
el arte de persuadir, y convencer a los interlocutores para que realicen lo que deseamos.

Dos ejemplos de la aplicacién pragmatica de las teoria de los actos del habla es un
video “Soy Ciego, Ayude Por Favor” que circula internet (https://www.youtube.com/
watch?v=rMinovptHxM), donde se presenta un anciano ciego y mendigo, sentado en la
calle, pidiendo limosna, y cerca de quien estd un cartén con un letrero que dice: “Soy
ciego. Ayudame”. A este mendigo casi nadie le hacia caso, hasta que se acerca una chica a
quien el letrero habia le lamado la atencién. La mujer da la vuelta al cartén, y escribe otra
cosa. A partir de ese momento, la gente empezd a dejar muchas monedas al mendigo.
Las nuevas palabras que dejaba ver el letrero tenian la misma idea, pero dicha de manera
diferente, decia: “jQué dia tan bonito! jPero yo no puedo verlo!”.

. For fovor | %"H'j es Trimavera i"ﬁ-‘;

| yno pugde

| Oyudeme
: lrl‘l

Soy (iedo

Otro ejemplo es la recomendacidn que hacen las autoridades en seguridad para pedir
ayuda en la calle ante un asalto o un intento de violacidn, a lo cual recomiendan nunca
gritar: “jauxilio, me roban!” o “jAyuda, me violan!”, porque el que escucha dificilmente se
acercara por el miedo y por su instinto de supervivencia, por ello, sugieren gritar la expre-
sion: “ifuego!”, ya que estd involucra un peligro para alguien que no sabe de dénde proviene
o la magnitud del mismo, la mayoria que la escuché tenderd a asomarse o ir corriendo al
lugar a ver si puede ayudar. Los ejemplos son muchos y pueden basarse desde el cambio en
la estructura gramatical hasta otros de tipo de entonacidn o actitud para decir el mensaje.
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Rasgos distintivos del lenguaje oral

Como vimos al iniciar la unidad, el lenguaje oral se compone de fonemas, que a su vez se
hallan constituidos por un conjunto de rasgos distintivos, como los fonéticos, prosddicos
y paralingtisticos.

Rasgos fonéticos

Son un conjunto de las propiedades fonéticas mas basicas que carac-
terizan a los sonidos del habla usados en ciertos analisis fonolégicos
para clasificar los sonidos y decidir el numero de unidades relevantes
(fonemas) de una lengua.

Los rasgos fonéticos se agrupan en diferentes categorias de acuer-
do con los diversos drganos del aparato fonador que intervienen en el
acto del habla, entre ellos:

* Rasgos principales: representan las clases de sonidos principales,
cudl es una vocal, una consonante, una semivocal, etcétera.

e Rasgos laringales: los que especifican los estados de la glotis (las
cuerdas vocales) para cada sonido.

e Rasgos de modo y de punto de articulacion: los que especifican
el modo y punto exacto de articulacidn; por ejemplo, qué posicidn
toma la lengua en los dientes y la cavidad bucal, etcétera.

Rasgos prosédicos

Una caracteristica prosddica del habla es, por ejemplo, la que afecta a un segmento mas
largo que el fonema, como el acento, la entonacion, el ritmo, la duracién y otros.

El acento. Es la pronunciacion, marcadamente mas alta, de una silaba en una palabra
polisilaba.

El espaiol posee acento libre, esto es, que es capaz de estar situado en diferentes
silabas. Sin embargo, esta libertad se limita a las tres ultimas silabas de la palabra. El
puesto del acento en la secuencia sildbica estd condicionado, en general, por la tradicion
heredada del latin vulgar, de donde procede histéricamente el espaiiol, aunque haya ex-
cepciones, que aqui no interesan, motivadas por factores varios.

La posibilidad de cambiar de puesto, aun cuando el acento no sea en si distintivo,
da lugar a la existencia de varios esquemas acentuales, y éstos si pueden servir para la
distincion de los significados, segun se ha visto. Representando graficamente por una raya
cada una de las tres ultimas silabas de un significante y marcando con una tilde la que esté
acentuada, el espafiol cuenta con tres esquemas:

lo. Acento en silaba final: agudo u oxitono.

20. Acento en penultima silaba: llano, grave o paroxitono.

30. Acento en antependltima silaba: esdrujula o proparoxitono.

Por ejemplo: com-pu-ta-cion, donde la ultima silaba es la acentua-
da. En otros casos, esto es menos evidente, como en aquellas palabras
que se escriben sin tilde: ta-za (grave), donde encontraremos el acento
en la primera silaba si emitimos el vocablo completo en voz alta con
naturalidad.

Las silabas que no se acentdan se llaman dtonas, mientras que las
acentuadas son tdnicas. Casi todas las palabras monosilabas son dtonas
y no llevan tilde, salvo cuando se acentuan para evitar la anfibologia o
doble sentido, como si/si; son tonicas las que tienen mas de tres silabas
y son vocablos susceptibles de llevar tilde, aunque no todas la tienen.

”)

La forma en que abrimos la boca,
movemos y colocamos la lengua junto a
los dientes y demas partes del aparato
fonador, y la manera en que modulamos
el aire, dard como resultado las
vibraciones que produciran el sonido de
las palabras al hablar.

127



No debemos confundir el acento prosddico con la “tilde”, que es el acento grafico,
escrito. El acento es una propiedad caracteristica de la cadena hablada, y aunque en el
lenguaje oral lo marquemos con mayor profundidad al hablar, no necesariamente lleva
tilde, aquella rayita que se coloca encima de las vocales acentuadas (°), siempre y cuando
respondan a las reglas de acentuacién ortografica, segun el lugar donde se ubiquen sila-
bicamente dentro de una palabra. Por ejemplo: lapiz lleva tilde por ser una palabra grave
terminada en z, como lo marca la norma.

Aunque en este tema abordamos las caracteristicas de acento prosddico, no el escri-
to, vale la pena recordar o hacer un repaso a las reglas ortograficas de la acentuacion, de
acuerdo con la posicion de la silaba tonica dentro de la palabra.

Clasificacion

Caracteristicas Ejemplos

Agudas u oxitonas

La ultima silaba es ténica. Llevan tilde

. Ma-li-bi, mo-rral, co-ra-zén
cuando terminan en n, s o vocal.

Graves, llanas
0 paroxitonas

Con la penultima silaba ténica.
Llevan tilde cuando terminan en una
consonante que NO es n, s, ni en
vocal.

A-z(-car, a-mi-go, ga-to

Esdrajulas
0 proparoxitonas

Con la antepenultima silaba ténica.

Siempre llevan tilde. Ul Mi-mem

Sobresdrujulas
0 superproparoxitonas

Con la silaba ténica antes de la

antependltima. Siempre llevan tilde. HEeieoEEne

El tono. Es la variacién fonética de la frecuencia acustica en una silaba. Tono alto o
agudo, bajo o grave, por ejemplo.

La entonacion. Es la variacion fonética de intensidad en una frase, como cuando ex-
clamamos: illegd!, o preguntamos: éillegd?

El ritmo. Es la duracidn de cada uno de los fonemas y las pautas que se hacen entre ellas.

Rasgos paralingiiisticos

Son elementos no verbales que acompafian a la lengua oral y logran un concepto del men-
saje emitido. El uso adecuado de los elementos paralingiisticos determina la compresion
del mensaje mismo. Entre ellos estan:

¢ Laintensidad o el volumen de la voz: debe ser el apropiado al tipo de conversacion
que se estd manteniendo y procurando un equilibrio con el volumen adoptado por
el interlocutor.

e La velocidad de emisidn de los enunciados: se refiere a la fluidez verbal que tiene
una persona. Puede ser lento o entrecortado, el cual implica una huida de la comuni-
cacion y un rechazo al contacto social, siendo, por el contrario, un ritmo fluido, ligero,
modulado y animado condicionante de una buena comunicacién y de un deseo de
contacto interpersonal.

e El tono y las variantes de entonacidn y la duracién de las silabas: es un claro indica-
tivo de las emociones en la comunicacién. Una emotividad excesiva, ahoga la voz y el
tono se vuelve mas agudo, por ello, la mayor proyeccidn hacia los tonos agudos indica

inhibicion emocional.

e El volumen: debe ser el apropiado al tipo de conversacién que
se esta manteniendo y procurando un equilibrio con el volumen
adoptado por el interlocutor. Un volumen alto implica dominio,
agresividad en la conversacidn, esa voz quiere hacerse oir; por
el contrario, un volumen bajo se asocia a personas introvertidas,
cuya voz no tiene intencion de hacerse oir.

e Elllanto, la risa, el ritmo, la fluidez, el control de érganos respirato-
rios y articulatorios, etcétera.

Permiten extraer informacidn sobre el estado animico u otra infor-
macidn contextual sobre el emisor y constituyen algunos de los princi-
pales elementos paralinglisticos.



Recursos expresivos

La tradicidn oral es todas aquella expresion cultural que se transmite de
boca en boca y de generacidn en generacién, que tiene el propésito
de transmitir conocimientos y experiencias a las nuevas generaciones.

La tradicidn oral ha existido desde la mds remota antigliedad y, con
frecuencia, ha sido el Unico medio de que han podido valerse las socieda-
des carentes de medios de registro para conservar y transmitir su historia
cultural. Sabemos que aun antes de que la escritura surgiera o cuando
solo era aprendida por unos cuantos y no del dominio publico, el conoci-
miento y la misma se transmitian de boca en boca.

La expresidn verbal difundida por la tradicion oral es independiente
de soportes (no requiere de un medio fisico para ser grabada) y estruc-
turas (ni de marcas gramaticales), por ello, es mas flexible y libre, pero al
mismo tiempo variable e inconstante. Por el mero hecho de transmitirse
de boca en boca y de generacién en generacion, se transforma lenta-
mente, pierde contenidos, aunque gana nuevos elementos a diario e incluso se adapta a
las necesidades del grupo, respondiendo a sus luchas y a las presiones culturales que sufra.
Es preciso subrayar que la tradicién oral no se limita a su aspecto verbal, sino recurre a los
rasgos paralingtiisticos de lenguaje oral que vimos anteriormente: las palabras se relacionan
profundamente con gestos y objetos con los cuales estan intrinsecamente ligadas.

Las tradiciones orales forman parte del de una comunidad,
dan identidad cultural, expresan cémo se concibe una comunidad con respecto de otras
comunidades y son parte de la de ésta.

Los mensajes o los testimonios se transmiten verbalmente a través del habla o la
cancién y pueden tomar la forma, por ejemplo, de poesia, cuentos populares, narracio-
nes, leyendas, refranes, romances, canciones, cantos o juegos, como las adivinanzas y los
trabalenguas. De esta manera, es posible que una sociedad pueda transmitir la historia
oral, la literatura oral, la ley oral, la moral y otros conocimientos a través de generaciones
sin un sistema de escritura.

Algunos de los géneros de la literatura oral que aun perduran como recursos expresi-
vos son los siguientes:

Adivinanzas

Segun el Diccionario del uso del espafiol de Maria Moliner (1973), una adivinanza es una frase,
dibujo, verso, etc., en que de una manera envuelta se describe algo para que sea adivinado
por pasatiempo. Las adivinanzas se usan mas como un juego para nifios, en términos de sim-
plicidad, y ademads suele proponerse en forma de una rima; los temas suelen incluir animales,
arboles, frutas o nombres comunes, de tal manera de llamar la atencion de los menores. Es en
la infancia donde mas aprendemos estos juegos orales. ¢ Recuerdas algu-
nas? Estos son algunos ejemplos del dominio publico:

4 Glosario ‘ )

arte de la expresion
oral; conjunto de las produccio-
nes literarias de un momento o
lugar determinado.

forma
parte del patrimonio cultural no
tangible, conocido como oral o
inmaterial. El patrimonio cultu-
ral es la herencia cultural propia
del pasado de una comunidad,
que estd viva en la actualidad y
que se transmite a las generacio-
nes presentes y futuras.

término acu-
flado por el filésofo y socidlogo
Maurice Halbwachs que hace
referencia a los recuerdos y
memorias que atesora y destaca
la sociedad en su conjunto.

1. Agua pasa por mi casa,

cate de mi corazén.

2. Tiene dientes
y no come,
tiene barbas

y no es hombre.

3. En una cuevita
estd una tablita,
que secas y aguas
y estd mojadita.

4. Chiquito, redondo,
barrilito sin fondo.

5. Cuando los amarran
se van.

Cuando los desatan

se quedan.

6. Adivina...jahora o nunca!
icreciente, poca, llena
ningunal!

Respuestas: 1. El aguacate. 2. El elote. 3. La lengua. 4. El anillo.

5. Los zapatos. 6. La luna
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compeTencias. | @ Disciplinar: 8. Valora el pensamiento légico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana y

1.
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Acertijo

El acertijo es un enigma cuyo enunciado es una situacion paraddjica o un juego de palabras.

El problema se plantea a modo de desafio, que debe ser resuelto mediante la légica
y la intuicidn, cuyo resultado o respuesta es, por lo general, poco esperado o atipico, por
lo que asociamos los acertijos a lo que se conoce como “pensamiento lateral” como re-
cordaras haber visto en tus clases de Resolucion de problemas, refiriéndonos al uso de la
creatividad mas alla de lo convencional.

Las formas mas clasicas de un acertijo son el plantear una situacidn en apariencia pa-
raddjica, un problema expuesto en una frase que encierra la respuesta mediante un juego
de palabras o significados, o una situacion en donde se exponen los puntos de vista de
los personajes involucrados, los que podrian estar mintiendo o diciendo la verdad (por lo
que se debe indagar légicamente qué le preguntariamos a los involucrados para obtener
la solucién). Estos son algunos ejemplos del dominio publico:

Encuentra un nombre de persona que tenga las cinco vocales.
(Aurelio)

Averigua un nombre de animal que tenga las cinco vocales.
(Murciélago)

iCudl es el mar que mas golpea?

(El mar...tillo)

¢Cudl es el mar extraterrestre?

(el mar...ciano)

¢Cudl es el mar que sirve de adorno?

(El mar...co)

Actividad de desarrollo Tenacidad

VALORES

e Genérica: 6. Sustenta una postura personal sobre temas de interés y relevancia general, conside-
rando otros puntos de vista de manera critica y reflexiva.

académica.

4

e Evalliia argumentos y opiniones e identifica prejuicios y falacias.
ATRIBUTO

En equipo de cinco integrantes, lean y resuelvan el siguiente acertijo que formulo el
cientifico aleman Albert Einstein, quien dijo que sélo el 2% de la poblacién mundial seria
capaz de resolverlo.

El acertijo de Einstein

En una misma calle existen cinco casas de distintos colores; en cada una de ellas vive una persona
de diferente nacionalidad; cada una de estas personas gusta de una bebida distinta y fuma una
marca de cigarrillos diferente a la de los demas. Ademas, cada una es dueiia de una especie de
mascota distinta a la del resto. La pregunta es: ¢Quién es el duefio del pez?

Pistas:

El britanico vive en la casa roja.

El sueco tiene un perro.

El danés toma té.

La casa verde esta a la izquierda de la blanca.
El duefio de la casa verde toma café.

La persona que fuma Pall Mall tiene un pdjaro.
El duefio de la casa amarilla fuma Dunhill.

El que vive en la casa del centro toma leche.



El noruego vive en la primera casa.

La persona que fuma Brends vive junto a la que tiene un gato.

La persona que tiene un caballo vive junto a la que fuma Dunbhill.
El que fuma Bluemasters toma cerveza.

El aleman fuma Prince.

El noruego vive junto a la casa azul.

El que fuma Brends tiene un vecino que toma agua.

2. Al final de la actividad, realicen una mesa de andlisis para comentar qué proceso llevé a
cabo cada equipo para encontrar la soluciéon del acertijo.

3. Identifiquen que herramientas del pensamiento utilizaron para lograrlo (analisis, sintesis,
observacion, intuicién, deduccion, etcétera).

4. Respondan: ;de qué manera los actos del habla estuvieron involucrados o no lo estu-
vieron?

Poesias

La poesia es una composicion literaria que se conci-
be como expresidn artistica de la belleza por medio
de la palabra, en especial aquella que estd sujeta a
la medida y cadencia del verso. En todas las culturas,
desde épocas muy antiguas, la poesia ha sido usada
como un recurso estético de expresion oral, en cual-
quiera de sus géneros:

e Poesia lirica: que es subjetiva, por expresar el
poeta sus sentimientos personales e intimos.

* Poesia épica: que es objetiva, por narrar el poe-
ta hechos interesantes.

e Poesia dramatica: que es subjetivo-objetiva;
objetiva, por lo que tiene el asunto de extrinse-
co al poeta; subjetiva, por ser la pintura de un
estado psicoldgico.

Existen ademads, algunos géneros mixtos de menor importancia, como la poesia doc-
trinal y la poesia bucdlica.

En el México antiguo, desde la época prehispanica, fue usada para transmitir la belle-
za del lenguaje, y también valores y ensefianzas. ¢ Recuerdas alguna poesia dicha por tus
abuelos o padres? Aqui una muestra de su belleza.

Yo lo pregunto

Yo Nezahualcdyotl lo pregunto:

. . , . — ABANDONQ —
¢Acaso de veras se vive con raiz en la tierra? ~—

Nada es para siempre en la tierra:
Sélo un poco aqui.
Aunque sea de jade se quiebra,

“El lenguaje era un juguete,

jugabamos con él. Una nueva palabra

Aunque sea de oro se rompe, excitaba nuestra alegria lo mismo
Aunque sea plumaje de quetzal se desgarra. que el encuentro con un nuevo
No para siempre en la tierra: bicho”.

Sélo un poco aqui.
Miguel de Unamuno, escritor y poeta

Nezahualcdyotl (tlatoani de Texcoco). espanol

Existen muchas otras expresiones artisticas también comunes de las expresién oral
que se basan en algunos elementos de la poesia, como las rimas, retahilas o jitanjaforas.
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Rima

La rima es la repeticidn o semejanza acustica, entre dos o mds versos, de cierto nUmero
de fonemas o sonidos a partir de la ultima vocal acentuada. Es considerada un elemento
ritmico del texto en verso. En plural, “rimas”, es considerada también como una composi-
cién en verso del género lirico, por ejemplo: Rimas de Becquer (poeta y narrador espafiol,
perteneciente al movimiento del Romanticismo).

Lo importante en la rima es la percepcion de igualdad de timbre, por ende es un fe-
noémeno acustico, no grafico; si bien, como las letras son la representacion de los fonemas,
en una lectura no articulada siempre existe la sensacion de esa equivalencia acustica.

El papel importante de la rima en la estrofa y en los poemas que la utilizan, es que
sefala las relaciones entre los diferentes versos. Y no sélo esta presente en poemasy can-
ciones, sino también en diversos juegos de diversion como las adivinanzas, los acrdsticos,
los trabalenguas y las retahilas.

Caballito blanco Las ovejitas

Caballito blanco llévame de aqui, Tengo, tengo, tengo,

|lévame a la tierra donde yo naci. tu no tienes nada
tengo tres ovejas

Caballito blanco dime la verdad. en una cabaia.

Yo te la diré si vienes aqui. Una me da leche,

otra me da lana,
otra me mantiene
toda la semana.

Retahilas

Las retahilas son expresiones infantiles que se repiten en los juegos y en las relaciones
cotidianas de los nifos. Pertenecen a la tradicidn oral popular, por lo que hay muchas
diferencias de unos paises a otros y dentro del mismo pais de unas regiones a otras.

Las hay de muchos tipos: para sortear juegos, para curar una herida, para contestar a
un niflo que insulta o que no invita o que te llama mentiroso, etcétera.

Las retahilas mas repetidas son las que se emplean para sortear juegos. En este caso,
los nifios se colocan formando un coro y todos los nifios o sélo uno entona una cantinela
mientras va sefialando por orden a todos los nifios participantes. El dltimo nifio sefialado
es, segun lo convenido previamente, el que se libra o el que se queda. Ejemplos:

China, china, Mi abuelita tenia un gato
capuchina,

en esta mano, Mi abuelita tenia un gato,
esta la china. con las orejas de trapo,

y el hocico de papel.
éQuieres que te lo cuente otra vez?
Jitanjdfora

Se denomina jitanjafora a un enunciado linguistico constituido por palabras o expresiones
gue en su mayor parte son inventadas y carecen de significado en si mismas. En una obra
literaria, su funcion poética radica en sus valores fénicos, que pueden cobrar sentido en
relacién con el texto en su conjunto.

El término fue acufiado por el escritor y humanista mexicano Alfonso Reyes (1889-
1959) en un articulo de 1929. Reyes explica que tomo la palabra de un poema del poeta
cubano Mariano Brull (1891-1956), donde éste juega con los sonidos, inventando palabras
sin significado. Una de esas palabras es “jitanjafora”, como se aprecia a continuacion:

Filiflama alabe cundre
ala olalunea alifera
alveolea jitanjafora
liris salumba salifera.



Juegos de palabras

Son pasatiempos que utilizan las palabras, de una manera tal que pro-
ducen un efecto ludico, y muchas veces también educativo, ya que fa-
vorecen el desarrollo de la creatividad y habilidades del lenguaje (como
la redaccion y la ortografia), al mismo tiempo que permiten ir familia-
rizandose con un vocabulario cada vez mas amplio. Ejemplos de juegos
de palabras orales el anagrama y los trabalenguas.

Anagrama

Transposicion de las letras de una palabra o sentencia, de la que resulta
otra palabra.

Creado- decora
Desvan- vendas

Trabalenguas

También llamados destrabalenguas, son oraciones o textos breves, en cualquier idioma,
creados para que su pronunciacidon en voz alta sea dificil articulacién. Con frecuencia son
usados como un género jocoso de la literatura oral o un ejercicio para desarrollar diccion

agil y clara. Ejemplos de ellos son:

Si don Curro ahorra ahora Perejil comi, perejil cené
ahora ahorra don Curro. écuando me desperejilaré?

Guerra tenia una parra ---
y Parra tenia una perra

y la perra de Parra Como poco coco como

rompid la parra de Guerra Poco coco compro.
y Guerra peg6 con una porra

a la perra de Parra. ---

Si la perra de Parra

“ﬁiﬂh

|

no hubiera roto
la parra de Guerra,
Guerra no habria pegado

con la porra a la perra de Parra.

Ese carro en tan caro

que, por caro, ni encargo

ni compro el carro

ni el carro cargo.

Pedro Pérez Pacheco, pintor.
Pinta preciosos paisajes

por poco precio

para personas pobres.

Compra poca capa parda
porque quien poca capa parda compra
poca capa parda paga.

Tres tristes tigres triscaban
en una triste triza de trigo.

Pata, Peta, Pita y Pota, cuatro patas, con un
pato y dos patas cada una. Cuatro patas,
cada pata con dos patas y su pato.

Pota, Pita, Peta y Pata.

Refranes

Estos son dichos breves que representa algun tipo de consejo o sabiduria popular. Los
refranes son algunas de las expresiones mas recurrentes del lenguaje oral. Recordemos
que el lenguaje es fuente de poder y la forma en que nos expresamos refleja qué tanto es-
tamos relacionados con dicho poder: el que puede generar acciones y comportamientos
a partir de las palabras. Quien le da el poder a las palabras no es tanto la persona que las

emite, sino quien incorpora su significado a su vida.

133



En todas las culturas existen frases populares muy poderosas co-
nocidas como dichos o refranes, las cuales reflejan la sabiduria de vida
acumulada por comunidades e individuos. Estos refranes han perdura-
do en el tiempo y reflejan la idiosincrasia de una sociedad, la experien-
Cia necesaria para hacer recomendaciones de conducta y los valores
que rigen esa misma sociedad.

Los dichos y refranes estdn formulados como juegos de lenguaje.
Puede haber dichos con un significado muy literal, como “Todo cabe en
un jarrito sabiéndolo acomodar”, y otros son mas metaféricos, como
“El diablo sabe mas por viejo que por diablo”. Es conocimiento que se
ha transmitido de generacidn en generacion como una ley de vida.

Asi como los dichos y refranes reflejan la sabiduria popular, también reflejan la cultu-
ra donde son elaborados; por ejemplo, la expresidn “Ponerle mucha crema a sus tacos” no
puede ser comprendida por una persona con una cultura diferente a la mexicana, como
un ruso, australiano o chino. El uso del idioma, al manifestar el contexto sociocultural
del hablante, es fundamental para comprender su cultura. Cada lengua tiene expresiones
particulares que tienen que ver con la historia de las sociedades que las mantienen vivas.

Agua que no has de beber, déjala correr.

(Mensaje: no involucrarse con aquello que no se puede afrontar.)

Salié mas caro el caldo que las albéndigas.

(Algo que no era tan caro, termino costando mas.)

Dando y dando, pajarito volando.

(Hace referencia a un trato en el que lo que se compra debe recibirse al mismo.)

El flojo y el mezquino, recorren dos veces el mismo camino.

(Consejo moral que advierte que el perezoso, por no querer trabajar mas, hace mal

cosas, por lo que termina repitiéndolas.)

Actividad de desarrollo Reflexion

VALORES

e Genérica: 10. Mantiene una actitud respetuosa hacia la interculturalidad y la diversidad de creen-
cias, valores, ideas y practicas sociales.

compeTencias. | @ Disciplinar: 5. Expresa ideas y conceptos en composiciones coherentes y creativas, con introduc-
Al

1.

2.
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ciones, desarrollo y conclusiones claras.

* Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de vista y tradiciones culturales mediante la
ATRIBUTO ubicacién de sus propias circunstancias en un contexto mas amplio.

En equipo de tres integrantes, lean y analicen los siguientes refranes y escriban su signi-
ficado. Ejemplifiquen.

Refran Significado Casos de ejemplo

Mas sabe el diablo por viejo, que por diablo.

Cuesta mas caro el caldo que las albdndigas.

El que con lobos anda, a aullar se ensefia.

Mas vale morir de pie, que vivir de rodillas.

El que mas temprano se moja, mas tiempo
tiene para secarse.

No me hagas de chivo los tamales.

Puedes esconder la mano que roba, pero no
la mano que gasta.

A chillidos de puerco, oidos de carnicero.

A Dios rezando y con el mazo dando.

Jueguen con otros refranes que conozcan. En voz alta, pronuncien un dicho o un refran.
El primer integrante del equipo que conteste correctamente el significado, tendra un pun-
to. Gana quien mas puntos acumule.



Canciones populares

Las canciones populares son composiciones musicales para la voz humana (comidnmente
acompafiado por otros instrumentos musicales) y con letra. Tipicamente es para un solo
vocalista, aunque también aunque puede también ser para un dueto, trio, o para mas voces.

5
1
¥
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El lenguaje que utilizamos describe el estado de las cosas y nuestra realidad. Los com-
positores musicales tienen una gran influencia por la letra de sus canciones; reflejan las
emociones, sentimientos no sélo de quien las canta sino también de quien las oye, pero
también valores nacionales, critica sociales, posturas contestatarias, prejuicios, deseos se-
xuales, estereotipos, ideologias, etcétera. Algunos ejemplos son:

Nacionalismo

Qué lejos estoy del suelo donde he
nacido.

Inmensa nostalgia invade mi
pensamiento y al verme tan solo y triste
cual hoja al viento, quisiera morir de
sentimientos.

iOh! tierra del sol...

Estereotipos sociales

Que es lo que quiere la nena,
que va a pedir la princesa,
que se le antoja a la reina
que quiere la nifa fresa...

Prejuicios sociales

Al extranjero se fue Simon

lejos de casa se le olvidd aquel sermédn,
cambio la forma de caminar

usaba falda lapiz labial

y un carteron.

Cuenta la gente que un dia el papa

fue a visitarlo sin avisar,

vaya que error.

Una mujer le abri6 al pasar

le dijo hola, que tal papa, écdémo te va?
no me conoces, yo soy Simoén

Simdn, tu hijo

el gran varén

CORO:

No se puede corregir a la naturaleza
palo que nace doblao jamas su tronco
endereza.

Ideologia cultural

Ya descubrieron que soy una dama
traficante

que entro al negocio prohibido
para salir adelante

y todo por que sus hijos se estaban
muriendo de hambre.

Saben que soy Chacalosa

Pa’ que se meten conmigo

me hablo del tu con el diablo
tampoco pude conmigo

mejor no le anden buscando mis
poderes conocidos,

porque se enojan conmigo los que me
quieren bajar.

Porque me busca la DEA y también la
judicial

yo soy la jefa de jefas no me han podido
agarrar.
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Todas las formas de expresién oral que hemos visto tienen un alto impacto en el
receptor; por ello, son a las que mas recurren en la publicidad y la propaganda politica
para persuadir al publico. Ya es comun escuchar comerciales con canciones de fondo o
el famosos estribillo musical con rimas pegajosas. Los anuncios de propaganda politica
utilizan canciones de fondo o letras de canciones adaptadas.

Actividad de desarrollo Reflexin

e Genérica: 8. Participa y colabora de manera efectiva en equipos diversos.

e Disciplinar: 5. Expresa ideas y conceptos en composiciones coherentes y creativas, con introduc- 7
MPETENCIA . .
COMEERENCIAS ciones, desarrollo y conclusiones claras. y
TIC
e Asume una actitud constructiva, congruente con los conocimientos y habilidades con los que
ATRIBUTO cuenta dentro de distintos equipos de trabajo.

1. En equipo de cinco integrantes, seleccionen una cancién popular que mas canten en las
fiestas, los viajes o reuniones (pénganse de acuerdo para no repetir canciones entre los
equipos) y analicen su mensaje y sonido. Consideren los siguientes aspectos en el analisis:

e[ntencion comunicativa.

*Rasgos prosodicos (;influyen en el mensaje?).

*Rasgos paralinglisticos (;influyen en el mensaje?).

*Resumen del mensaje.

e\/alores, prejuicios o estereotipos que expresa o exalta.

2. Elaboren un cuadro comparativo de los elementos analizados y compartanlo con sus com-
paneros de grupo. Lleven grabadora para escuchar las canciones analizadas de ser posible.

3. Reflexionen sobre la poder del mensaje de las canciones y su influencia en el comporta-
miento de los jévenes y las personas en la sociedad.
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Participacion en situaciones
de comunicacion oral

Conocer las caracteristicas del lenguaje oral no tendria un sentido Util, si no aplicas este cono-
cimiento en la vida cotidiana, en la manera en que te expresas con tu familia, con tus amigos,
compafieros de la escuela, tu trabajo o en la calle. Por supuesto, como hemos visto, la forma
de comunicarnos oralmente serd distinta de acuerdo la intencidon comunicativa y el contexto.

Formas de expresion oral

Aunque el acto del habla sea el mismo, no es la misma forma de expresién en una conver-
sacion, un didlogo o una exposicidn. Veamos cudles son estas diferencias.

Conversacion

“El mundo en el que hoy vivimos es la expresidn de nuestra historia de conversaciones”.
Rafael Echeverria

Es comun que se usen los términos “conversacion” y “didlogo” como sinénimos, refirién-
dose a la accidon de hablar de dos o mas personas. Sin embargo, sus diferencias, aunque
son minimas, las podemos identificar en el grado de formalidad del acto. Segun el Diccio-
nario de la lengua espafiola de la Real Academia Espafiola, una conversacion es la “accion



y efecto de hablar familiarmente una o varias personas con otra u otras”. Asi podemos
conversar con la familia o entre amigos los amigos, incluso con algun conocido o descono-
cido que nos inspire cierta confianza.

Por su caracter informal e improvisado, la conversacién tiende a presentar rapidez
del habla, que a veces dificulta entender el mensaje (“hdblame mas despacio que no te
entendi nada”), interrupciones, cambios de tema repentinos, ideas inconclusas, lenguaje
soez (groserias), incoherencias sintactico-légicas (Anuncio: “Se venden zapatos de piel de
nifia”, en vez de: “Se venden zapatos de piel para nifias”, o “El afio pasado una casa com-
pré, Juan”; en lugar de: “El afio pasado Juan comprd una casa), inconcordancias de género
y nimero (las nifia), etcétera.

Didlogo

Segun el Diccionario de la lengua espafiola de |a Real
Academia Espafiola, didalogo es “hablar en didlogo”;
es decir, “tener una platica entre dos o mas perso-
nas, que alternativamente manifiestan sus ideas o
afectos”. Como vemos, lo Unico que varia es que la
conversacién no tiene un tono familiar.

A diferencia de la conversacién, en el didlogo,
por su caracter mas formal, hay mayor respeto de
los turnos de habla, menos interrupciones, pausas al
halar y muchas veces una conversacion previamente
planeada.

Tipos de dialogos

e Estructurado: aquel que es preparado y generalmente definido como discursos o
conferencias.

* Cotidiano o espontdneo: son la mayoria de las conversaciones ocasionales, también
se pueden tomar en cuenta algunos programas en vivo de la radio o television. Es la
conversacién comun, no requiere de planificacidn; en la que puede influir el ambiente
o contexto, es también una conversacidn espontdnea.

e Agresivo: se utiliza cuando el sujeto o personaje realiza comentarios groseros.

* Dialogo literario: se usa cuando aparecen dos o mds personajes al usar el discurso,
llamados interlocutores. Razén por la cual constituye la forma literaria propia del mis-
mo género (dramatico); asimismo, se divide en parlamentos (retérica) u oraciones
entre personajes que se dirigen mutuamente la palabra.

El didlogo literario estd presente en muchos de los géneros literarios:

En las narraciones, entre los personajes que protagonizan los relatos es el compo-
nente esencial de las obras teatrales, puede aparecer en menor medida, en la poesia. Por
medio del didlogo literario el narrador o el dramaturgo recrean el habla de los personajes
que forman parte del texto como si se tratara de un didlogo real: puede reproducir esce-
nas de la vida cotidiana utilizando estructuras formales, coloquiales, o puede apartarse,
con intenciones estéticas, de lo que seria una conversacion informal.

En el caso del teatro, el didlogo es el tipo textual basico de las obras del género dra-
matico. A diferencia de la narracion, en los textos teatrales los didlogos adquieren todo
el protagonismo: construyen la historia, definen los rasgos psicoldgicos de los personajes,
informan sobre hechos no sélo del presente, sino también del pasado. Conocemos la his-
toria a través de los didlogos de los personajes.

Partes del dialogo

e Apertura: da inicio a la conversacion. Indicacion del deseo de entablar el didlogo me-
diante una invocacion al destinatario. También consiste en un saludo o llamada de
atencidn con los que se da inicio a la conversacidn.

¢ Orientacidn: se introduce el tema o se orienta el didlogo hacia él.

* Desarrollo: los interlocutores intercambian sus opiniones sobre el tema y van intro-
duciendo otros temas nuevos.

e Cierre: es la despedida, pone fin al didlogo.
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Exposicion

Segun el Diccionario de la lengua espafiola de la Real Academia Espafiola, una exposicion
es una “explicacién de un tema o asunto por escrito o de palabra”.

El portal de EcuRed de la Habana, Cuba, hace un resumen muy completo de las carac-
teristicas de la exposicion oral.

Exposicion oral

Es una presentacion, individual o colectiva,
ante un publico de algin tema sobre el cual
se ha investigado y se tiene alguna informa-
cion atil que compartir o donde simplemente
se explica un asunto.

= Para especificar los limites de la interven-
# cién, es importante fijar unos objetivos antes
i del comienzo de ésta, exponer claramente los

-

termas a tratar y hacer un resumen al final de
lo que se ha dicho.

Exposicién oral individual

Es un acto de comunicacion a través del cual
'b.._‘\ una persona explica un tema a un auditorio.
S Esta exposicion puede hacerse de forma di-
recta o a través de la lectura de un texto redactado previamente. Es frecuente este
tipo de exposicion en clases, conferencias, charlas y discursos.

éPara qué sirve?
Este tipo de exposicion se utiliza para compartir con los oyentes unos conocimientos
0 experiencias que pueden serles Utiles para sus estudios, profesion o vida privada.

éComo se prepara?
En toda exposicidon debe haber:
° Documentacion sobre el tema que se vaya a tratar, basada en la consulta de
libros, periddicos, revistas, etcétera.
e Conversaciones, experiencias, etcétera.
e Organizacion y andlisis de la informacion extraida.
® Planificacidn de lo que se va a decir y de los materiales que se van a utilizar en
la exposicidn, un esquema y una redaccién adecuados.
Antes de componer el texto, sera bueno reflexionar sobre la finalidad de la ex-
posicidn, el espacio donde tendra lugar ésta y la clase de publico que la escuchara.
El discurso debe ser fluido y claro, por lo que es necesario que el orador domi-
ne el uso de la palabra.
Si el discurso es leido, se habra estructurado previamente en pdrrafos breves,
separados entre si. Cada parrafo contendrd una idea, cuyas palabras clave se ha-
bran subrayado.

Estructura
El discurso debe tener tres partes:

* Una presentacion, que ha de ser breve, concisa, amena y sugerente, es decir,
que provoque el interés del que escucha.

* El cuerpo de la exposicidn, en el que se explican con claridad estas ideas; pri-
mero, las principales, luego, las secundarias, evitando salirse del tema con di-
vagaciones.

e La exposicidn puede ir complementada con materiales o recursos que la ha-
gan mas atractiva: anécdotas, ejemplos, transparencias, etc., una conclusion o
final, sintesis o resumen de lo dicho.
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En ocasiones, a la exposicion le si-
gue un coloquio, en el que se da al pu-
blico la posibilidad de intervenir.

La exposicion oral colectiva

En la exposicion oral colectiva intervie-
nen varias personas que expresan su
opinién sobre un tema convenido pre-
viamente, mostrando en conjunto una
gran diversidad de pareceres. En oca-
siones, la finalidad que se persigue es
simplemente mostrar al oyente varios
criterios o razonamientos en contraste; pero en otras lo que se pretende es que,
a partir de estas diferencias, se establezca una discusidon o controversia entre las
personas reunidas.

En este tipo de exposiciones es frecuente la presencia de un moderador que
presenta a las personas que van a intervenir, pregunta, dirige, reconduce la situa-
cion cuando se salen del tema tratado, favorece la intervencion, por igual, de todos
los reunidos y el respeto y la cordialidad entre ellos.

Se incluyen dentro de la exposicion oral colectiva: la mesa redonda, la puesta
en comun sobre algun temay el debate.

Caracteristicas del buen orador
Aunque la exposicion oral puede hacerse a través de la lectura, es preferible que
se haga de forma directa, mirando al publico, para poder observar sus reacciones.
El orador ha de lograr superar la timidez; controlar los nervios y sus gestos;
hacer una exposicion pausada, ni muy rdpida ni excesivamente lenta; modular la
voz, dandole el volumen y el tono adecuados; articular correctamente los sonidos,
dar la entonacion precisa a las frases, hacer las pausas necesarias, evitar muletillas
y repeticiones.

Reglas para el intercambio comunicativo

M3ds alla de las cuestiones puntuales que envuelven a los diferentes formas de expresidon
oral, en todas existen algunas “reglas” o condiciones basicas que deben estar presentes
siempre en el intercambio comunicativo para que éste pueda efectuarse de forma efecti-
va, como los participantes deben demostrar respeto, interés durante el intercambio, sa-
ber escucharse, evitar las interrupciones; ser tolerante aunque las ideas contrarien a las
nuestras, cada uno tendra su turno para expresar su punto de vista; mostrarse agradable;
no se debe cambiar de manera abrupta el tema sobre el cual se conversa; hablar siempre
con claridad para poder ser comprendidos, entre las principales.

Hablar con respeto

El respeto (del latin respectus, “atencién” o “consideracion”) es la consideracion especial
que se le tiene a alguien o incluso a algo, al que se le reconoce valor social o especial dife-
rencia. Muchas formas de respeto se basan en la relacidn de reciprocidad (respeto mutuo,
reconocimiento mutuo, etcétera).

Cuando se dice “habla con respeto” con otra persona, no se trata sélo o necesaria-
mente de darle un tono solemne, como hablarle de usted a un sefior mayor o desconocido
en vez de tU, o de evitar palabras ofensivas o tonos agresivos, ya que es obvio que esto se
debe evitar, sino es muy probable que el intercambio de palabras termine en rifia. Recor-
demos aquella frase de: “Se hicieron de palabras” para referirse a que la conversacion fue
subiendo el tono agresivo.

Antes de empezar a hablar,
simplemente callate. Una

de las técnicas que mas se
recomiendan para hablar en
publico es hablar enseguida:
llegar al atril y comenzar

a hablar. iError! Antes de
empezar a hablar hay que
hacer una pausa: sin decir
nada, mira a la audiencia, de-
dicales una agradable sonrisa
y luego empieza a hablar.
Esta breve pausa atraera la
atencion del publico.

Grandes oradores han utili-
zado esta técnica. Incluso se
dice que Napoleén esperaba
60 segundos antes de hablar
a sus tropas.

T

“En el pedir, esta el dar”.

Dicho popular

— ABANDONQ ——
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Cuando no respetamos o aceptamos al otro, no le damos impor-
tancia a sus opiniones y sentimientos. Nos burlamos, lo ignoramos,
platicamos lo que nos cuenta, etc. Esta actitud trae consecuencias que
quiza nos molesten. Pero nosotros lo estamos propiciando, pero, a ve-
ces, la falta de respeto es mas sutil y, aunque no nos demos cuenta,
también crea molestia, incomodidad o enojo en el interlocutor. La falta
de respeto se puede expresar con acciones o actitudes como distraer-
nos cuando la otra persona habla, interrumpir su turno al hablar, subir
el tono de voz para imponer una idea, cambiar la conversacion por des-
interés, cortar de tajo la conversacion sin un cierre, etcétera.

Escuchar a los demas

“Tenemos dos orejas y una boca para que podamos escuchar
el doble de lo que hablamos”.
Eleanor Roosevelt

Celeste Headlee es una locutora estadounidense que ha trabajado en la radio durante
décadas entrevistando a cientos de personas. En la conferencia “10 reglas para conversar
mejor”, que dio en el programa TED Ideas dignas de difundir, ella describe los ingredien-
tes de una gran conversacion: la honestidad, la brevedad, claridad y una buena cantidad
de escucha. Lee sus 10 recomendaciones para entender la funcién fundamental de saber
escuchar en una conversacion.

“10 reglas para conversar mejor”

Bien, quiero ver manos arriba: ¢ Cuantos han eliminado a alguien en Facebook por-
que dijo algo ofensivo sobre politica o religidn, cuidado infantil o comida? ¢Y cuan-
tos de ustedes conocen al menos a una persona que evitan sélo porque no quieren
conversar con ella?
Saben, este mundo en el que vivi-
mos, este mundo en el que cada con-
versacion tiene el potencial de derivar
en una discusién, donde los politicos
no pueden hablarse entre siy donde in-
cluso el mas trivial de los temas tiene a
uno debatiendo intensamente en pro y
a otro en contra, eso no es normal.
Pew Research hizo un estudio de
10 000 adultos de Estados Unidos y des-
cubrié que hoy estamos mas polariza-
Celest.e Headlee, Iocu.torayconversadora dos, estamos mas divididos que nunca
profesional estadounidense. . .

en la historia. Somos menos propensos
a conectar, lo que significa que no escuchamos al resto. Y, tomamos decisiones so-
bre dénde vivir, con quién vivir e incluso quiénes seran nuestros amigos, con base
en lo que ya creemos. Una vez mas, eso significa que no escuchamos al resto. Una
conversacion requiere un equilibrio entre hablar y escuchar, y en algun lugar del
camino, perdimos ese equilibrio.

Ahora, en parte, se debe a la tecnologia. A los celulares que todos tienen ya sea
en sus manos o lo bastante cerca para usarlos rapidamente. Segin Pew Research,
cerca de un tercio de jévenes en Estados Unidos envian mas de 100 SMS al dia. Y
muchos de ellos, en su mayoria, son para escribir a sus amigos que para conversar
personalmente. Hay un gran articulo en The Atlantic, escrito por el profesor de se-
cundaria, Paul Barnwel, quien asignd a sus niflos una tarea de lenguaje. Queria en-
sefiarles a hablar sobre un tema especifico sin usar notas. Y dijo esto: “Me di cuenta



de que... Me di cuenta de que la competencia verbal puede ser la Unica capacidad
mas ignorada, que fracasamos en ensefar. Los chicos pasan horas relaciondandose
entre si con ideas a través de pantallas, pero raramente tienen una oportunidad
para afinar habilidades de comunicacidn interpersonal”. Puede sonar a pregunta
tonta, pero tenemos que preguntarnos: ”éHay alguna capacidad en el siglo XXI mas
importante que poder sostener una conversacion coherente y firme?”.

Yo me gano la vida conversando con la gente: ganadores del Premio Nobel,
conductores, multimillonarios, profesores de preescolar, jefes de Estado, plome-
ros. Converso con gente que me agrada, y con gente que no me agrada. Converso
a una profundidad personal con gente que estoy en desacuerdo, pero aun asi
tengo una gran conversacion con ellos. Asi que me gustaria pasar los proximos
10 minutos ensefiandoles a conversar y a escuchar.

Muchos ya han escuchado varios consejos sobre esto, cosas como mirar a la
gente a los ojos, pensar en temas interesantes para discutir con anticipacion, "mi-
rar, asentir y sonreir” para mostrar que prestan atencion; repetir justo lo escuchado
o resumirlo. Asi que, quiero que olviden todo eso. Es una tonteria.

No hay razén para aprender a mostrar que se presta atencion si de hecho se
esta prestando atencion.

Ahora, yo uso las mismas capacidades como entrevistadora profesional que
las que uso en mi vida diaria. Asi que les ensefiaré cdmo entrevistar a la gente, y
eso en realidad va a ayudarles a aprender a ser mejores conversando. Aprender a
tener una conversacion sin desperdiciar su tiempo, sin aburrirse, y, isobre todo!,
sin ofender a nadie.

Todos hemos tenido grandes conversaciones. Las hemos tenido antes. Sabe-
mos cdmo son. El tipo de conversacién donde te marchas sintiéndote involucrado
e inspirado, o donde sientes que has hecho una conexidn real o has entendido per-
fectamente. No hay razén para que muchas de sus interacciones no puedan ser asi.

1. Dejen su celular, su tablet, las llaves del carro o lo que tengan en las manos. Estén
presentes, estén en ese momento, no piensen en la discusién que tuvieron con
su jefe, no piensen en lo que van a comer para cenar. Si desean salir de la conver-
sacion, salgan de la conversacion, pero no estén mitad presente y mitad ausente.

2. No sean dogmaticos. Si quieren establecer su opinidn sin oportunidad a répli-
ca, discusidn, aportacién o crecimiento, escriban un blog. Ahora hay una buena
razon por la que no permito sabiondos en mi show, porque realmente son abu-
rridos. [...] Ustedes deben iniciar una conversacién suponiendo que tienen algo
que aprender. El afamado terapeuta M. Scott Peck dijo que la escucha sincera
requiere ponerse uno mismo a un lado, y a veces significa dejar a un lado las
opiniones personales, él dijo que al sentir esta aceptacién, quien habla estara
cada vez menos vulnerable y cada vez mas dispuesto a abrir las represiones in-
teriores de su mente al que escucha. Una vez mas, suponga que tienen algo que
aprender. Bill Nye dijo: “Cada persona que llegues a conocer, sabrd algo que tu
no conoces”. Yo lo pongo de este modo: “Todos son expertos en algo”.

3. Usen preguntas abiertas. En este caso, observen a los periodistas. Inicien pre-
guntas con quién, qué, cuando, dénde, por qué o como. Si lo ponen en una
pregunta complicada, van a obtener una respuesta simple. Si les pregunto,
“éSe asustaron?”. Responderan a la palabra mas enérgica en esa oracion, la
cual es “asustarse”, y la respuesta seria “si” o “no me asusté. ”¢Estabas moles-
to?”. “Si, lo estaba”. Déjalos describirlo. Son los que saben, intenten preguntar
cosas como: “écomo fue eso?”,”iqué sintieron?”, porque entonces puede que
tengan que detenerse un tiempo y pensar en ello, y van a tener una respuesta
mucho m3s interesante.

4. Sigan el ritmo, esto significa que vendran pensamiento a su mente, y necesi-
tan permitirles salir de su mente. A menudo hemos escuchado entrevistas en
la que un invitado esta hablando por minutos, y luego el presentador regre-
sa y hace preguntas que parecen haber salido de la nada, o que ya han sido
contestadas. Alli es probable que él haya dejado de escuchar hace 2 minutos,

ol
SIDA
DES \
Curiosamente, en un tiempo

las paredes oian... icémo
era esto?

La reina de Francia en el si-
glo XVI, Catalina de Médicis,
instalé en secreto una amplia
red de conductos actsticos
en las paredes de palacio
para oir las conversaciones
aun a cierta distancia. Tenia
sospechas de conspiracién

y queria descubrir a quienes
osaran atentar contra los
intereses reales. Cuando
descubrieron el sistema, la
servidumbre y los miembros
de la Corte dijeron que “las
paredes tenian oidos”. La
frase se conservé y con el
tiempo se convirtié en: “las
paredes oyen”.
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— ABANDONO —

Acerca de los problemas

de la comunicacién:

“Muchos de nosotros no escucha-
mos con la intencién de entender.
Escuchamos con intencién

de responder”.

Stephen Covey,

escritor estadounidense
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porque pensaba en esta pregunta realmente ingeniosa, y estaba convencido y
determinando a decirla, y nosotros hacemos exactamente lo mismo. Estamos
sentados conversando con alguien, y recordamos la vez que encontramos a
Hugh Jackman en una cafeteria, y dejamos de escuchar. Les vendrian historia e
ideas. Deben dejarlas venir y dejarlas ir.

. Si no saben, digan que no lo saben. Ahora la gente en |a radio especialmente

en NRP, es mucho mas consciente de que estd siendo grabada, es mas pruden-
te sobre los temas en lo que aseguran ser expertos, y sobre que lo que afirman
saber con seguridad. Hacen eso, pecan de ser precavidos. La charla no deberia
ser comun.

. No equiparen sus experiencias con las de ellos. Si hablan sobre la pérdida de

un familiar, no empiecen a hablar de la vez que perdieron un familiar, si hablan
de problemas laborales, no le cuenten cudnto odian su empleo. No es lo mis-
mo, nunca es lo mismo. Toda experiencia es individual. Y, lo mas importe, no es
sobre ustedes. No necesitan usar ese momento para probar cuan sorprenden-
tes son. O cudnto han sufrido. Una vez preguntaron a Stephen Hawking cual
era si Cl, él dijo: “Las conversaciones no son una oportunidad promocional”.

. Procuren no ser repetitivos, es condescendiente y, es verdaderamente, aburri-

do, y tendemos a hacerlo mucho. Especialmente en conversaciones de trabajo
y con nuestros hijos o nifios, cuando tenemos una idea, la seguimos parafra-
seando una y otra vez. No hagan eso.

. Eviten los detalles. Francamente, la gente no esta interesada, en los afios, los

nombres, en la fechas, todos esos detalles, que luchan por traer a su mente. A
ellos no les importan, les importan ustedes, cémo son, qué tienen en comun.
Asi que olviden los detalles. Déjenlos.

. Esta no es la ultima, pero es la mds importante. Escuchen. No saben cuén-

tas personas importantes han dicho: “que escuchar tal vez sea la capacidad
mas importante que podrian desarrollar”. Buddha dijo (y estoy parafra-
seando): “si tu boca esta abierta, no estds aprendiendo”. Y Calvin Coolidge
dijo: “Nadie ha sido despedido por escuchar demasiado”.

éPor qué no nos escuchamos mu-
tuamente? Porque preferimos ha-
blar. Cuando hablo, estoy en control.
No tengo que escuchar en lo que no
esté interesado. Soy el centro de
atencién. Puedo reafirmar mi pro-
pia identidad. Pero hay otra razon:
Que nos distraemos. La persona
promedio habla unas 225 palabras
por minuto, pero podemos escuchar
hasta 500 palabras por minutos. Asi
que nuestras mentes estan llenan-
do esas otras 275 palabras. Y miren,
sé que requiere esfuerzo y energia
realmente para prestar atencion a
alguien, pero si no pueden hacer eso, no estan en una conversacion. Sélo son
dos personas gritando oraciones apenas relacionadas en el mismo lugar.
Stephen Covey lo dijo muy bien: “Muchos de nosotros no escuchamos con la
intencidn de entender. Escuchamos con intencidn de responder”.

10. Sean breves.

Celeste Headlee, “10 reglas para conversar mejor”, en TED Ideas dignas de difundir
<https://www.ted.com/talks/celeste_headlee_10_ways_to_have_a_better_
conversation?language=es>, consulta: agosto de 2016.



Respetar el turno de la palabra

Cada individuo es diferente, pero todos tenemos el mismo derecho a
que se respete nuestra manera de pensar, sentir y expresarnos. Sin em-
bargo, respetar no quiere decir estar de acuerdo. Si bien es importante
saber escuchar, hay ocasiones en que es indispensable hacer un co-
mentario en el momento preciso, y también hay personas que hablan
y hablan sin que nada las detenga. Cuando sea necesario detener la
conversacién o aclarar algo en un punto, es importante no arrebatar
la palabra, sino solicitarla con respeto. Si la persona es de las que no
escuchan porque estan sélo concentradas en lo dicen, puedes hacer un
gesto con la mano (levantarla y una sefia que indique “tiempo”) y pe-
dirle o anunciarle de manera amable que necesitas hablar: “permiteme
hacer una aclaracién”, por ejemplo.

De igual manera, si apenas estas comenzando a hablar y aun no
concluyes tu idea, y alguien te interrumpe de manera irrespetuosa,
puedes pedirle con firmeza que te deje concluir tu idea y después ce-
derle la palabra.

Existen muchas frases y maneras para respetar el turno de la palabra cuando se con-
versa, piensa en las que mejor vayan con tu personalidad y practicalas. Considera que la
clave de ser respetado viene principalmente del respeto con el que tu tratas a las personas

y a ti mismo.

Actividad de desarrollo

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la

utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.

comPeTENciAs | ® Disciplinar: 2. Evalta un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en fun-
—

cién de sus conocimientos previos y nuevos.

e Expresa ideas y conceptos mediante representaciones linglisticas, matematicas o graficas.

ATRIBUTO

1. Vuelve a leer el texto “10 reglas para conversar mejor” de Celeste Headlee. Subraya la

ideas principales.

2. Reflexiona sobre tu actitud al conversar e identifica las acciones que no cumples de las 10

reglas propuestas.

3. Visualiza mentalmente las acciones que debes modificar o hacer y dibuja en una hoja un

mapa mental de ellas. Usa dibujos y colores para ilustrarlo.

4. Comparte tu mapa mental con tus companeros.

— ABANDONO ——

T —
"Las palabras constituyen la droga

mas potente que haya inventado la

humanidad".

Rudyard Kipling,

escritor y poeta britanico
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[g Recapitulacion

Preevaluacién

144

Recapitula lo que aprendiste en el “Resultado de aprendizaje 2.1” y preparate para realizar la siguien-
te actividad de evaluacion.

1. Completa los mapas conceptuales para integrar los temas vistos hasta el momento.

( Rasgos del lenguaje oral J

| | |

( Fonéticos J ( Prosédicos ( Paralmgunstlcos ( Expresivos J

I La intensidad o el
Principales
volumen de la voz

J
| — |
( L )
J
J

de entonacién
y la duracién
de las snlabas

( J El tonoy las vanantesJ

)

( Reglas de acentuacion J

Aguda Graves, llanas Esdrajulas Sobresdrujulas
u oxitonas o paroxitonas 0 proparoxitonas 0 superproparoxitona

Caracteristicas

|




Recapitulacion (&

Preevaluacién

2. Clasifica las palabras en el tipo al que correspondan y ponles el acento de manera correcta.

Camion Diganselo Baul Academica
Observaria Poesia Brujula America
Perez Raiz Cuentamelo Repiteselo

Agudas Graves Esdrajulas Sobreesdrijulas

Realiza tu evaluacion parcial

1. Relaciona con una linea los tipos de dialogos de la izquierda con la definicion de la derecha.

Estructurado

Se usa cuando aparecen dos 0 mas personajes al usar el dis-

curso, llamados interlocutores. Razéon por la cual constitu-
ye la forma literaria propia del mismo género (dramatico);
asimismo, se divide en parlamentos (retérica) u oraciones
entre personajes que se dirigen mutuamente la palabra.

Cotidiano o espontaneo

Se utiliza cuando el sujeto o personaje realiza comentarios

groseros.

Agresivo
cursos o conferencias.

Aquel que es preparado y generalmente definido como dis-

Son la mayoria de las conversaciones ocasionales, también
se pueden tomar en cuenta algunos programas en vivo de
la radio o television. Es la conversacion comun, no requiere

Didlogo literario

de planificacion; en la que puede influir el ambiente o con-

texto, es también una conversacion espontanea.

2. Escribe las reglas que faltan, segun “Las 10 reglas para conversar mejor”, de Celeste Headlee.

[EnY

. Estén presentes, estén en ese momento.

w

. Usen preguntas abiertas.

w

. Si no saben, digan que no lo saben.

Valor: 4 puntos

8. Eviten los detalles.

10. Sean breves.
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Actividad de evaluacion 2.1.1 Respeto

e Genérica: 2. Es sensible al arte y participa en la apreciacidn e interpretacion de sus expresiones en
distintos géneros.
comPeTENcias | @ Disciplinar: 8. Valora el pensamiento ldgico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana y
o académica.

e Participa en précticas relacionadas con el arte. RUBRICA
AT@TO

1. Dividan al grupo en tres equipos, cada uno redactara y representara (en sociodrama) ‘\ ‘
un guion de un didlogo en el que varias personas debaten sobre situaciones cotidianas Tic
o problematicas de interés actual, en el que se observe el cumplimiento de las reglas
de intercambio comunicativo. Cada sociodrama tendra una duracién de 10 minutos y
sera diferente:

Equipo 1. El didlogo se lleva acabo de manera respetuosa siguiendo las reglas de inter-
cambio comunicativo para promover la interaccién social.

Equipo 2. El didlogo se lleva acabo de manera irrespetuosa y no se siguen las reglas de
intercambio comunicativo para promover la interaccion social, y no se llegan acuerdos.

Equipo 3. El didlogo se lleva acabo de manera irrespetuosa, agresiva, no se siguen las
reglas de intercambio comunicativo para promover la interaccion social y el debate ter-
mina en rina.

2. Para ello, sigan las indicaciones:
e Seleccionen un tema para dialogar y discutir sobre algun asunto publico.

¢ |Investiguen el tema de la conversacion y el contexto en que se realizara y redacten un
resumen con los puntos que abordaran.

e Escriban un nombre para su sociodrama.

¢ Indiquen en el guion los nombres de los participantes y cual aspecto abordara cada uno
sobre el tema, y quién fungira como moderador de las participaciones.

e Estructuren la conversacion con intervenciones de inicio, desarrollo y conclusion.

¢ [ndiquen el orden de las intervenciones de los dialogantes en el guion y los tiempos
que tendra cada uno para hablar.

e Describan en el guion las situaciones de intercambio comunicativo de manera minu-
ciosa y ordenada, expresando el tema, las situaciones, los personajes y los detalles
ambientales.

e Demuestren en el guion la apertura de los dialogantes y su disposicién para modificar
los propios puntos de vista.

¢ Indiquen algunas formas en las que los participantes piden la palabra.

3. En la historia del guion incluyan situaciones en las que los ponentes tengan que cum-
plir las siguientes reglas de intercambio comunicativo para promover la interaccion
social, y la manera en que se cumplen o no se respetan:

e |niciar y cerrar una conversacion.

e Mantener una conversacion.

Hablar con respeto.

Escuchar a los demas.

Respetar el turno de palabra.

¢ Intervenciones claras, precisas, breves y ordenadas.
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e Expresar su punto de vista y opiniones sobre el tema de conversaciéon de manera or-
denada y clara.

e Expresar breves argumentaciones de sus opiniones y puntos de vista en una discusion
razonada, clara, precisa y convincente.

e Utilizar un lenguaje claro con frases cortas y simples.

® Proporcionar informacion verdadera y precisa.

e Utilizar elementos expresivos: gestos y entonacion.

e Lograr despertar interés y generar empatia como un recurso que facilite la comunicacion.
e Mostrar atencion y respeto por las intervenciones de los demas.

® Valorar las opiniones de los demas.

e Intervenir en el didlogo con apertura y disposicion para modificar los propios puntos
de vista.

e Expresar opiniones aportando razones.
e Contrasten y comparen.
e Critiquen, hagan suposiciones, expresen acuerdos y desacuerdos, condiciones y dudas.

. Revisen la redaccién del guion considerando las reglas sintacticas y gramaticales, y
las ortografia.

5. Preparen la escenografia del debate, ensayen el guion.

6. Organicen con su profesor las puesta en escena de los tres sociodramas.

. Vean las participaciones de sus companeros de manera reflexiva y constructiva. Al
terminar las puestas en escena, reflexionen en grupo sobre lo siguiente:

e La importancia del didlogo, la discusién y el debate de los asuntos publicos como acti-
vidades sustanciales de la vida ciudadana.

e |dentifiquen en cada acto comunicativo el predominio de una funcion de la lengua.

. Antes de entregar su guion impreso al profesor, de manera individual, realiza tu “Au-
toevaluacion 2.1.1" que se encuentra al final de esta unidad en la seccion “Instrumentos
de evaluacion” Revisa si cumpliste con todos los indicadores de evaluacion e identifica la
calificacion que estas en oportunidad de obtener.

. Elaboren una caratula para su guion y entréguenlo a su profesor.

———— ABANDONO ————

"Para mi, el mayor placer de la
escritura no es el tema que se
trate, sino la musica que hacen las

palabras".
Truman Capote,

escritor estadounidense
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2.2 Emite mensajes escritos de manera
coherente y creativa, utilizando
estrategias comunicativas acordes al
contexto y a la intencion comunicativa

En la primera parte de la unidad 2 conociste las caracteristicas del lenguaje oral. En este
apartado, veremos, por su parte, las del leguaje escrito, enfocandonos en dos tipos de
texto: narrativo e informativo.

ACtiVidad de iniCiO Creatividad

e Genérica: 2. Es sensible al arte y participa en la apreciacion e interpretacidn de sus expresiones en
distintos géneros.
compeTencias. | @ Disciplinar: 2. Evaltia un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en fun-
\w cién de sus conocimientos previos y nuevos.

¢ Valora el arte como manifestacion de la belleza y expresidn de ideas, sensaciones y emociones.
ATRIBUTO

1. En equipo de tres integrantes, lean los siguientes
anuncios y respondan las preguntas. “Por capricho vendo todo”

e ;Son creibles los anuncios? ;Por qué? “Cambio una cosa por otra”

¢ ;Qué elemento distingue un texto real de uno de “Por causa de viaje vendo maleta”
ficcion?
“Sastre siniestro compra telaranas”
2. A manera de divertimento inventen tres falsos “anun-

. s . 92 no 7 . . . a ”
cios economicos” para los periddicos, como los que Huevo inmenso solicita propagandistas"”
acaban de leer. “Cambio colas de piano por patas de palo” *

3. Escojan uno de ellos y escriban un cuento donde el ini-

cio de la historia sea el mismo anuncio.
* Alejandro Jodorowsky, “El anuncio’; en Edmundo Vala-

4. Compartan sus anuncios y cuentos con el resto del grupo. dés, El libro de la imaginacién, FCE, México, 2015, p. 79.
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Descripcion de caracteristicas de objetos,
lugares, personas y ambientes *

En el mddulo Resolucidon de problemas, aprendiste que percibimos las
caracteristicas de aquello que nos rodea a través de la observacion,
haciendo uso de nuestros sentidos (tacto, olfato, gusto, vista y oido).
También, que una caracteristica es lo que da cardacter o distingue a al-
guien o algo de otras cosas semejantes. Por ejemplo, tu te caracterizas
y distingues de otras personas justamente por aquello que te hace dife-
rente y Unico, como tu forma de pensar o de ser, tus metas e intereses,
entre otros aspectos. De esta manera, cuando alguien te quiera descri-
bir, tendra que mencionar estas caracteristicas que te distinguen.
Cualquier proceso de observacion tiene como propdsito el analisis, la
interpretacion, el reconocimiento y el recuerdo de las caracteristicas de
un objeto de interés para conocerlo; es decir, todo conocimiento parte
de la observacion de las caracteristicas de algo para poder describirlo, ya sea un objeto, un
lugar, una persona o un ambiente. Podemos decir entonces que describir algo es conocerlo.

Formas de expresion lingilistica

La expresion lingliistica puede ser oral o escrita. Son formas de expresidn la descripcion,
la narracién, el didlogo, la argumentacion, etc. La forma que adopte el mensaje en el pro-
ceso de comunicacion dependerd de la intencidon comunicativa y del contexto en que nos
encontremos. Por ejemplo, al escribir un mensaje, no lo redactaras de la misma manera
si te diriges a un amigo para ponerte de acuerdo en ir a una fiesta que si le escribes a un
profesor a quien debes entregar un trabajo.

Narracion

La narracion es un relato de uno o varios sucesos, reales o imaginarios, contado por al-
guien a quien conocemos como narrador y que transcurre en un determinado tiempo y
lugar. Se sustenta en una historia o trama en la que intervienen uno o varios personajes,
cuyas acciones son las que se cuentan.

Ejemplos de narraciones son las novelas, los cuentos, los relatos periodisticos, las
cronicas, las leyendas, los chistes, las historietas, las autobiografias, etcétera.

Descripcion

Cuando ibas en primaria, probablemente, te dijeron que describir era hacer un dibujo con
palabras. Sin embargo, esta definicion es aplicable tan sélo en literatura, ya que la des-
cripcion es, en un sentido mdas amplio, concreto y formal, el proceso por medio del cual
transmitimos los datos o las caracteristicas de algo en forma clara, precisa y ordenada;
pero de la manera mas detallada posible.

Como explicamos al inicio, si quieres describir a alguien, deberds observar a la per-
sona, identificar sus caracteristicas, conocerla y entonces si, describirla fisica y psi-
colégicamente.

Es posible describir un evento, una situacién o un objeto utilizando
un lenguaje claro y preciso, no importa que sea una narracion literaria o
la descripcidn de un experimento llevado a cabo en la clase de Quimica.

Didlogo

Un didlogo es una conversacion entre dos o mas personas. Sus propdsitos
son diversos: obtener informacién, demostrar afecto, exponer e intercambiar
ideas, discutir un tema, negociar un asunto, contar anécdotas... El didlogo esta
presente en nuestra vida cotidiana y forma parte de nuestra socializacién. Por
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ello se usa mucho en los textos narrativos, en las entrevistas transcritas o emitidas en audio
y video, en el cine y en el teatro, el cual sin didlogos simplemente no existiria.
En algunos dmbitos, como el politico, el didlogo es indispensable y sirve para llegar

Los dialogos como género

literario fueron usados por a acuerdos en los que no cabe la imposicidn ni el autoritarismo. En literatura, en cambio,
primera vez Pglr el filsofo I es Util para reflejar la realidad o manifestar los mas hermosos sentimientos, como seria el
clasico griego Platon, con e caso de las conversaciones sostenidas entre Romeo y Julieta, en la obra de Shakespeare.
propésito de dar a conocer i ) g

su pensamiento filoséfico y Cuando una persona conversa consigo misma se presenta un monélogo.

el de su maestro, Socrates.
Los dialogos fueron asi

un método de ensefianza H H H H

flosdfica creativoy de gran Oraciones declarativas y enunciativas

calidad literaria.
Las oraciones declarativas, también conocidas como enunciativas, afirman o niegan un
hecho, por lo que se consideran objetivas. Veamos algunos ejemplos.

Oraciones declarativas afirmativas Oraciones declarativas negativas
Hoy es martes. Nunca llueve en Luvina.
Mi gato es un felino. No dijo ni si ni no.
Nuestro planeta se llama Tierra. Mafiana tampoco sera jueves.

Las oraciones declarativas son las que mas usamos en nuestra comunicacion cotidia-
nay cuando se emplean en literatura o periodismo, manifiestan contundencia y seguridad
en quien las escribe.

Cuando alguien narra un suceso del que fue protagonista, el buen uso de este tipo de
oraciones le da verosimilitud o veracidad a su relato; es decir, lo hace creible.

Modo indicativo

ABANDONO ———— El modo verbal denota la actitud de quien habla o escribe en relacion con lo que dice.

—— El modo indicativo se usa en varios idiomas, entre ellos el espafiol. De acuerdo con el
Diccionario de la RAE, es el modo “con que se marca lo expresado por el predicado como
informacion real”. Por ejemplo, “Maria tiene veinte afios”, donde el predicado “tiene vein-
te anos” estd denotando un hecho concreto o real: que una persona llamada Maria tiene
la edad de veinte afos y no otra, independientemente de su veracidad. Es por ello que
este modo sirve para enunciar hechos de manera objetiva.

Los verbos en modo indicativo pueden estar escritos en tiempo pasado, presente o
futuro en sus tiempos simples y compuestos, asi como indicar acciones existentes, proba-
bles y concretas, como en: estudiaste, estudiabas, habias estudiado; estudias, has estu-
diado; estudiards, habrds estudiado.

Todas las oraciones declarativas o enunciativas estan formuladas en modo indicativo.

Por el contrario, el modo subjuntivo “marca lo expresado por el predicado como

informacidn virtual, inespecifica, no verificada o no experimentada”, segun la RAE. Por
ejemplo, al decir “Si él me amara...”, se esta expresando un deseo, no una realidad.
Existe también el modo imperativo, que se emplea para dar érdenes e instruccio-
nes. Por ejemplo: “Hagan calentamiento y luego se equipan”.

“El verbo leer, como el verbo amar
y el verbo sofar, no soportan

el modo imperativo”.

Jorge Luis Borges, escritor argentino

Adjetivos y adverbios

Al hacer una descripcion, no podemos prescindir del uso de adjetivos. Como re-

cordaras, el adjetivo es un tipo de palabra que califica o modifica un sustantivo, al

atribuirle caracteristicas que pueden ser concretas (el gato azul) o abstractas (el gato

hurafio). Los adjetivos acompafian al sustantivo (en este caso, “gato”) y lo determinan al

. especificar sus caracteristicas, pues el adjetivo nos permite diferenciarlo y hacer referen-
cia no a cualquier gato sino a un gato azul hurafio.

Existen varias clases de adjetivos, como los determinativos, que sirven para sefalar

cantidades (un gato); los demostrativos, que indican la distancia del objeto o sustantivo

150



respecto del hablante (aquel gato), y los calificativos, que expresan una propiedad del
sustantivo (gato azul), entre los mas comunes.

Los adverbios son palabras que modifican un verbo, un adjetivo u otro adverbio. En
la oracidn, a veces funcionan como complementos circunstanciales o forman parte de los
modificadores, como en “Nos vemos manana”, donde el adverbio “mafiana” estd modifi-
cando al verbo “vemos”; es decir, estd especificando que nos veremos mafiana y no otro
dia. Son invariables, ya que no tienen género ni nimero. Son indispensables para describir
lugares y ambientes en una narracién.

Los adverbios se clasifican segun el concepto que expresen. Los hay de lugar (lejos,
encima, etc.), de tiempo (ayer, mafiana, etc.), de modo (bien, mal, etc.), de cantidad (mu-
cho, poco, etc.), entre otros.

Tipos de descripcion

Ya vimos que la descripcidn es el proceso por medio del cual especificamos los datos o las
caracteristicas de algo o alguien con orden, claridad y precisién, de la manera mds deta-
llada posible. Es una forma de expresion lingistica, a través de la cual asignamos ciertas
propiedades a las cosas o personas, mediante el uso de adjetivos y adverbios en oracio-
nes donde se suele utilizar el modo verbal indicativo. Esto, con la finalidad de comunicar
como son las personas, los objetos o los lugares que consideramos importantes para la
comprensién de un discurso oral o escrito.
Segun la intencion del emisor, la descripcidn puede ser:
® Objetiva: su finalidad es describir la realidad tal como se percibe, por lo que no usa
lenguaje literario sino preciso, como si se tratara de una cdmara fotografica. Usa el
significado denotativo.
® Subjetiva: es aquella en donde interviene la valoracién e interpretacion personal de
quien escribe. Su intencidn es expresar lo que ha observado desde su perspectiva,
sentimientos y sensaciones. De ahi que se empleen recursos literarios como metafo-
ras, hipérboles y otras manifestaciones de lenguaje figurado, que ya conociste en la
unidad 1. Usa el significado connotativo.

Técnica

Se realiza en contextos donde el intelecto y la utilidad de la misma co-
bra mds importancia que los sentimientos o las sensaciones, por lo que
es un tipo de descripcidon objetiva. Se usa mucho en las areas cientifi-
cas, socioldgicas, econdmicas, etcétera.

La descripcidn técnica tiene como finalidad dar a conocer un pro-
ceso, un objeto y las partes que lo integran o el funcionamiento de és-
tas, por lo que también puede ser grafica, como la de los diagramas que
acompanfan los aparatos eléctricos. Un ejemplo escrito de descripcion
técnica son los manuales y los libros de informatica.

Literaria

Al contrario de la descripcion técnica, la literaria se realiza mds para mover el sentimiento
y las emociones de las personas mediante el uso de figuras retéricas, por lo que es de tipo
subjetivo.

También llamada hipotiposis en literatura, se utiliza para describir la realidad, esta vez
si, como en una pintura. Se emplea en textos literarios como novelas, cuentos, poemas,
y otros que estan entre lo literario y periodistico como la crénica y algunos reportajes.
Existen varias clases de descripcidn literaria:

* Prosopografia: describe los rasgos fisicos de una persona.

* Etopeya: describe los rasgos morales de un personaje.

e Caracter: describe un tipo social.
Retrato: se forma de cualidades tanto fisicas como morales.
® Cronografia: describe la época en que se desarrolla la narracion.
Topografia: describe el lugar o el paisaje.
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Glosario ‘

Peripecia: en la vida real,
accidente imprevisto o cambio
repentino de situacion.
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Comparaciones, metaforas y personificaciones

Algunos de los recursos literarios usados para describir cosas, situaciones y seres de una ma-
nera hermosa, Unica o creativa son las comparaciones, las metéforas y las personificaciones.
e Comparacion: también llamada simil, se caracteriza por comparar dos cosas que tie-
nen una relacién de semejanza. Por ejemplo: “Tus dientes son como perlas”. Es im-
portante destacar que en la comparacién debe ir uno de estos nexos: como, tal cual,
es tan. De otra manera, podriamos hablar de una metafora.
e Metéfora: es el recurso literario por excelencia, el mds usado y el mas personal. Tam-
bién expresa una idea con elementos de otra con la que guarda una relacion de se-
mejanza. Ejemplo:

Enorme tronco que arrastro la ola
yace el caiman varado en la ribera... (José Santos Chocano)

En este caso, el poeta relaciona por semejanza (subjetiva) la imagen de un tronco con
la de un caiman, sin que sea una comparacion explicita. Si te fijas, no hace falta agregar la
palabra como para comprender la idea; al contrario, si el autor la escribiera, no hubiera
logrado el efecto poético que nos ha dado.

e Personificacion: es cuando atribuimos caracteristicas humanas o personales (como
sentimientos, intereses, habilidades, vicios y virtudes) a seres inanimados o animales.
Ejemplos de personificacién los encontramos sobre todo en las fabulas y las caricaturas,
como el Rey Ledn, el lobo de Caperucita Roja, |a Patita de la cancidn de Cri-Cri, etcétera.

Narracion de experiencias personales

¢Quién no ha narrado experiencias personales de manera oral o escrita?
Cuando platicas con un amigo acerca de tus planes futuros, de la persona
que te agrada o de como es la relacion con tus padres, estas narrando ex-
periencias personales y posiblemente uses las estrategias de lenguaje que
has estado estudiando en este recurso, aun sin darte cuenta.

A veces también escribimos nuestras peripecias en un diario, donde
realizamos en primera persona una serie de relatos que expresan hechos o
experiencias personales que nos resultan importantes y por eso queremos
registrar.

Narrar experiencias personales es util, ademds, para monitorear nues-
tra trayectoria, ver y valorar avances, plantearnos nuevos objetivos y corre-
gir el camino que llevamos trazado, en caso de ser necesario.

Lo que cada persona narre dependera de aquello que desee dar a co-
nocer a los demas y a si mismo; es decir, de la intencion comunicativa.

Uso de adverbios

En la estructura oracional, hemos visto que los adverbios funcionan como
complementos circunstanciales o forman parte de los modificadores. En na-
rrativa, sirven entre otras cosas para precisar y detallar la imagen de un lugar,
como cuando decimos “Ocurrié en la galaxia mas lejana”, o “Sucedid hace tres
siglos”. También funcionan para crear atmdsferas o ambientes; por ejemplo,
al contar un hecho sobrenatural podemos decir, con ayuda de los adjetivos
necesarios, “Aquella noche oscura, los reldmpagos iluminaron por dos segundos mi ventana”.

Uso de indicadores cronologicos

Los indicadores cronoldgicos regularmente son adverbios de tiempo, que nos ubican en los
diferentes momentos de la historia narrativa. Por ejemplo:
Anteayer sali temprano de casa para inscribirme al curso de informatica.



—> Después, me di cuenta de que no llevaba los documentos necesarios y me
regresé.

—> Mas tarde, |a fila estaba muy larga y llegué a la ventanilla a las doce del dia.

—> Al final, ni siquiera me pidieron los documentos; bastaba inscribirme con mi
numero de cuenta, pero ya habia perdido toda la mafana.

Sin indicadores cronolégicos, dificilmente el lector entenderd el mensaje.

Relaciones causa-efecto

A la relacién de causa-efecto se le conoce como causalidad. Este tipo de re-
lacién explica la causa de un fendmeno o un hecho. En ésta, intervienen dos
elementos que se comparan, en donde un evento ocasiona o produce al otro;
por lo tanto, tenemos una causa y un efecto determinados siempre por un or-
den temporal. Por ejemplo, si alguien dice: “Me asusté mucho cuando cayo el
relampago en el arbol que habiamos dejado atras”, la causa del susto es que
cayera un reldmpago en un arbol que acababan de pasar; el susto es el efecto.
En filosofia, y para ayudarte a determinar las relaciones de causalidad en tu
redaccién, observa que para que un suceso A sea la causa de un suceso B (efecto):
® A debe preceder a B.
e Siempre que sucede A debera suceder B.
® Ay B deben estar en un espacio y tiempo cercanos.
Cuando formulamos relaciones de causalidad, usamos regularmente los nexos produ-
cir, causar, se debe, entre otros, con la finalidad hacerlas mds claras para el lector.

Elementos de la narracion

Todas las narraciones comparten los siguientes elementos: narrador, personajes o seres
que intervienen en la historia, tiempo en que transcurre el relato, ambiente o atmdsfera
y accion o hechos narrados.

Narrador
Existen varios tipos de narrador, conforme la informacion de que disponga y que le confie-
re el autor, o de su participacion en la historia:

Narrador omnisciente: escribe por lo regular en tercera persona y sabe todo lo que
sucede en la narracion, asi como los pensamientos y acciones de todos los personajes.

Narrador observador: escribe casi siempre en tercera o primera persona; pero sélo
describe lo que ve, sin involucrarse en la historia.

Narrador personaje: escribe generalmente en primera persona los acontecimientos
en que ha participado o de los que ha sido testigo.

Narrador protagonista: escribe casi siempre en primera persona y es el protagonista
de la historia. Es el que se usa en las autobiografias.

Cuando cuentas en casa como te fue en la escuela o cémo estuvo la fiesta, o si escri-
bes tu diario, estds narrando una historia de la que eres el narrador protagonista.

Personajes

Ya vimos que los personajes son seres que intervienen en la historia. Pueden ser personas,
animales, objetos personificados. Se clasifican de acuerdo con su grado de participacidn.

Protagonistas: son los mas importantes y sin ellos no hay historia, porque ésta se
basa en los acontecimientos que la afectan.

Antagonistas: son los personajes contrarios a los protagonistas; a menudo intervie-
nen para frenar su accion.

Secundarios: son los necesarios para el desarrollo de la obra; pero su importancia se
encuentra tan sélo en el momento de su intervencion.

Incidentales o comparsas: aparecen ocasionalmente y por lo regular son “de relleno”
o adorno.

Fuente: Universia Espafia
(http://www.universia.es/).

153



154

Refiriéndose al poder de las
palabras Sigmund Freud,
escribio:

“Las palabras tienen un po-
der magico. Pueden propor-
cionar la mayor felicidad o la
mas profunda desesperanza;
transmitir el conocimiento
de maestro a estudiante;
capacitar al orador para in-
fluir en su audiencia y dictar
sus decisiones. Las palabras
son capaces de despertar las
emociones mas poderosas e
incitar todas las acciones de
los hombres”.

”
AUDIO 9 (CASS

Al escribir una autobiografia, un diario o un anecdotario con historias personales,
estamos siendo los protagonistas de nuestra propia narracion.

Tiempo

El tiempo narrativo es el tiempo que transcurre dentro de la historia. Se trata del momen-
to en que el narrador cuenta lo sucedido, que puede ser al inicio, en medio o al final; si
los sucesos ya pasaron o estan sucediendo (narrados en tiempo verbal pasado, presente
o futuro), o si se dan saltos temporales (cuando primero se narran hechos que sucedieron
después de otros, por ejemplo).

También se refiere al tiempo histdrico en que transcurre la trama; digamos, si se de-
sarrolla en el siglo XVI o en la época contemporanea.

Espacio

El espacio narrativo es el espacio fisico o geografico en que ocurre la accidn, asi como el
ambiente social, politico, econdmico o de otro tipo en que se ubican los personajes. Tam-
bién toma en cuenta si es en un lugar exterior o interior.

Accion

Es el conjunto de hechos que se narran y conforman la trama. Estos ocurren en un am-
biente: lugar, tiempo y atmdsfera en que transcurre la historia.

La accion puede ser lenta o acelerada, o incluso detenerse, dependiendo del efecto
que quiera causar el autor en el lector. Por ejemplo, en una atmdsfera de misterio, el
autor puede hacer lenta la accién para introducir de pronto un efecto sorpresa que tome
desprevenido al lector y lo haga saltar.

Del ritmo que tome la accién, dependeran los sentimientos y las sensaciones que
adquiera el lector: intriga, tension, tristeza, etcétera.

Estructura de Ia narracion

La estructura narrativa es el orden en el que se van contando los acontecimientos. El
orden mas conocido o clasico es el de tipo lineal, en el que aparece primero el plantea-
miento, después el nudo y al final el desenlace.

Planteamiento

También conocido como inicio o introduccion, en el planteamiento se presentan los perso-
najes y una situacion inicial que es el primer atisbo de lo que sucedera a lo largo del texto.
Asimismo, en esta parte se ubica al lector en el tiempo y el espacio literarios. Por ejemplo:
“Era 1985y la que seria mi madre corria bajo una lluvia pertinaz
por el campus universitario...”

Nudo

El nudo o conflicto abarca el desarrollo de los acontecimientos planteados al inicio del
relato, asi como la problemadtica central que da origen al tema. Por ejemplo:
“Ella se encontraba escribiendo su tesis y no podia esperar para comentar
el gran descubrimiento que acababa de hacer en el l[aboratorio de quimica.
Tenia que correr a dar aviso a su asesor de la real existencia de la kriptonita...”

Desenlace

El desenlace es la parte donde se resuelve el problema o conflicto tratado en el nudo; el
final puede ser tragico, alegre, sorpresivo, etcétera. Por ejemplo:
“El asesor determiné darle todos los créditos a ella, que desde ese momento
se convirtié en la mujer mas fuerte del mundo”.



Actividad de desarrollo Atencién

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, cddigos y herramientas apropiados.
compeTencias. | @ Disciplinar: 2. Evaltia un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en fun-
D cién de sus conocimientos previos y nuevos.

¢ |dentifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere conclusiones a partir de ellas.
ATRIBUTO

1. De manera individual, lee el siguiente texto y luego contesta los reactivos que se presentan a
continuacion, rellenando completamente el 6valo de la respuesta correcta.

Historia del joven celoso

Habia una vez un hombre joven que estaba muy celoso de una joven muchacha bastante voluble.
Un dia le dijo: “Tus ojos miran a todo el mundo”. Entonces, le arrancé los ojos.
Después le dijo: “Con tus manos puedes hacer gestos de invitacion”. Y le corté las manos.
“Todavia puede hablar con otros”, pensé. Y le extirpo la lengua.
Luego, para impedirle sonreir a los eventuales admiradores, le arrancé todos los dientes.
Por ultimo, le corté las piernas. “De este modo —se dijo— estaré mas tranquilo”.
Solamente entonces pudo dejar sin vigilancia a la joven muchacha que amaba.
“Ella es fea —pensaba—, pero al menos, sera mia hasta la muerte”.
Un dia volvid a la casa y no encontrd a la joven muchacha: ella habia desaparecido, raptada por un
exhibidor de fendmenos.
Henri Fierre Cami, “Historia del joven celoso”, en Edmundo Valadés,
El libro de la imaginacion, FCE, 2015.

1. ¢Quiénes son los personajes centrales C Hipérbole.

?
del texto? D Analogia.

A Un joven celoso y una muchacha

4. En el texto, jqué funcion tienen las co-
bastante voluble. ¢q

millas?
B Un joven celoso y un exhibidor de .
J, Y A Resaltar una idea.
fenomenos.
B Indicar el didlogo y expresar los

C Un joven celoso, una muchacha bastan- . .
pensamientos del personaje.

te voluble y un exhibidor de fenédmenos.

. C Expresar los sentimientos del autor.
D Un joven celoso.

. D Citar las ideas del personaje.
2. Son textos escritos en prosa, con len-

guaje connotativo, pocos personajes y 5. ¢Cudl es el tema central del texto?
que describen diferentes acciones en
. . A La locura.
un ambiente espacio temporal:
. B Los celos.
A Narrativos.

5 s e C La desconfianza.

C Apelativos. D La tortura.

s . P,
B ArgumeniEtes. 6. ¢Cual es tipo de narrador en la historia?

. , . . A Narrador omnisciente.
3. Figura retdrica de pensamiento que

consiste en aumentar o disminuir de B Narrador observador.

forma exagerada lo que se dice: .
d q C Narrador personaje.

A Metafora. D Narrador protagonista.

B Ironia.

2. Comparte tus respuestas con tus companeros argumentando cada una.

VALORES
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Redaccion de autobiografias

Una biografia es la narracién de la vida de una persona, que puede o no ser importante
dentro de una sociedad. Si la biografia es contada por la misma persona, entonces habla-
mos de una autobiografia.

No necesitas ser una persona de gran relevancia para escribir tu trayectoria de vida,
pues, como has visto, este tipo de textos puede cumplir varias funciones: dar a conocer
acontecimientos relevantes, cémicos o chuscos; analizar tu vida para mejorar; replantear-
te objetivos y proyectos, etcétera.

Intencién comunicativa y funcion emotiva/
expresiva de la lengua

Para redactar una autobiografia, primero se debe plantear la intencién comunicativa que
tendrd un texto de esta naturaleza, asi como el lenguaje que habra de utilizarse para cum-
plir este propdsito.

Como recordaras, la intencion comunicativa es el objetivo que persigues al emitir un
mensaje oral o escrito.

La intencidn comunicativa tendra una funcién expresiva/emotiva si se enfatiza en el
emisor; poética/estética en el mensaje; conativa/apelativa en el receptor; referencial/
representativa en el contexto; metalingiiistica en el cédigo y fatica en el contacto o canal.

En una autobiografia, la funcién se enfatiza claramente en el emisor, por lo que serd
expresiva/emotiva. Esto significa que el autor o emisor expresara ante todo sus sentimien-
tos. Por ejemplo: “Siempre me entristecieron los dias de lluvia”.

Uso de oraciones

Ya vimos que sin oraciones no puede haber discurso, y conocer sus tipos es fundamental
para cumplir el propdsito que perseguimos en un texto. A continuacién, un repaso de las
oraciones que mas se usan en textos narrativos por su funcion.

Exclamativas

Expresan sentimientos y emociones de acuerdo con la actitud del hablan-
te, por lo que su uso es muy comun en mensajes con una funcién emotiva/
expresiva. Por ejemplo: “jQué frio habia siempre en la universidad!”

Desiderativas

También conocida como optativa, expresa deseo, solicitud o suplica de
manera indirecta, y estdn escritas en tiempo subjuntivo. Se usan mu-
cho en discursos y mensajes retéricos donde se hacen llamados a los
oyentes para que adquieran determinado comportamiento o actitud.
Por ejemplo: “jOjala te esfuerces por ser tu mismo!”.

Dubitativas

Expresan probabilidad, suposicion, duda e incertidumbre. Utilizan adverbios o frases ad-
verbiales que expresan duda, como quizas, tal vez, probablemente, acaso. Por ejemplo:
“Quizd me ame algun dia”.

Enunciativas

Las oraciones enunciativas, también conocidas como declarativas, afirman o niegan un
hecho, por lo que se consideran objetivas. Por ejemplo: “Miguel Ledn-Portilla es un gran
sabio experto en culturas prehispdnicas, en especial las de origen nahuatlaco”.



Uso de verhos en 1° persona

Casi siempre, cuando alguien escribe textos personales como las autobiografias o los diarios,
lo hace usando la primera persona del singular (yo) para conjugar verbos en sus formas
personales, como amo/amé/amaré. Esto acerca el escrito al lector, quien muchas veces se
identifica asi con los personajes porque da una sensacion de cercania y complicidad.

También echa mano de los verbos reflexivos: aquellos en que la accidon recae en la
misma persona que la realiza, como en “Yo me lavo los dientes”, donde se utilizan pro-
nombres personales como me y nos.

Uso del modo subjuntivo, Iéxico valorativo

Por lo regular, cuando usamos un verbo en modo subjuntivo lo subordinamos o lo hace-
mos depender de otro verbo o palabra que exprese deseo, temor, voluntad, duda, etc.
Por ejemplo, “Temo que no vengas”. Este modo se usa mucho en oraciones desiderativas:
“Ojala que vengas” y proporciona a la narracién una atmdsfera de duda y misterio.

El Iéxico valorativo se forma de adjetivos y adverbios que califican y determinan un
sustantivo. Para describir al sustantivo, es necesario observar y elegir los rasgos y detalles
concretos que habremos de enfatizar mediante el uso de adjetivos, asi como determinar
la situacion en cuanto a tiempo y circunstancias empleando adverbios; asi el lector recrea-
rad la imagen deseada por el autor.

Interrogacion retorica

Es una figura de pensamiento, conocida también como erotema. Aunque se trata de una
pregunta, se formula sin esperar obtener una respuesta porque ésta esta implicita en la
interrogante misma. Casi siempre, se plantea con el propdsito de hacer una reflexion o
enfatizar una idea o sentimiento. Por ejemplo:
e “iCuantas veces tengo que repetirte que leas para estar informado?”, se formula con
sentido enfatico.
e “iEn qué momento me dejé convencer por ese candidato?”, se plantea a manera de
reflexién.

Historia

La historia narrada es una serie de sucesos que tiene dos niveles o uni-
dades de sentido:

* Unidades distribucionales: se refieren a los hechos narrados.

e Unidades integradoras: son indicios, ideologias o filosofias que
subyacen a los hechos, asi como informacién indirecta acerca del
tiempo y el espacio narrativos.

La historia debe estar narrada de un modo comprensible y muchos
relatos siguen para ello un orden lineal o cronoldgico, en donde los he-
chos avanzan conforme suceden; pero a veces este orden se altera para
darle dinamismo a la narracion y generar mayor interés en el lector.

También es importante considerar las fuerzas que coadyuvan al
desarrollo de la historia, como el destino, la fatalidad, los accidentes,
etcétera.

El lugar, las personas, los sucesos

Hemos visto que el espacio narrativo se refiere al lugar en donde transcurren los hechos,
los personajes son las personas (reales o ficticias) que intervienen en la accién y que la
historia consta de una serie de sucesos. En seguida, una serie de preguntas que pueden
ayudar a delimitar y ubicar cada uno de estos aspectos.
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Lugar o espacio Personas o personajes Sucesos o historia

;En doénde transcurre ;A quién le pasan las ;Cuando suceden
la historia? cosas o resulta afectado los hechos, en qué época
con las acciones narradas? del afio, a qué hora
;Cémo era ese lugar del dia?
exactamente? ¢A qué se dedica?
;Qué ocurre primero
;Es un lugar abierto ;Quién mas interviene y qué pasa después?
o cerrado? en los hechos y de qué
manera?

;Cémo era el ambiente?
;Ayuda al protagonista
0 es su enemigo?

Secuencias temporales

En literatura no se sigue el tiempo real y el orden temporal de la historia depende de la
estructura que le haya dado el autor, el cual puede ser:

Lineal o cronolégico: el orden corresponde a la secuencia como se presentan los
acontecimientos.

In media res (expresion latina que significa “en medio del asunto”): la narracién em-
pieza en medio, sin aclaracion ni advertencia previa.

Flash-back (retrospeccion o analepsis): el narrador comienza en presente y se trasla-
da al pasado para aclarar un hecho o recordar algo.

Flashforward (anticipacién o prolepsis): el narrador se adelanta en el tiempo para
tratar un hecho que aun no ha sucedido.

Elipsis: el narrador omite hechos para darlos a conocer en otro momento o poco a poco.

Contrapunto: varias historias se entrecruzan en el mismo punto.

Circular: el texto se inicia y se acaba en el mismo punto.

Sumario: resume algunos hechos para agilizar la narracion.

ACtiVidad de desaﬂ'O"O Comprension

VALORES
e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, codigos y herramientas apropiados.

compeTencias. | @ Disciplinar: 1. Identifica, ordena e interpreta las ideas, datos y conceptos explicitos e implicitos en
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un texto, considerando el contexto en el que se generd y en el que se recibe.

* Maneja las tecnologias de la informacién y la comunicacidn para obtener informacion y expresar

ATRIBUTO ideas.

. De manera individual, escribe un anecdotario personal (que posteriormente podria ser parte

de una autobiografia). Para ello:

Recuerda hechos chuscos, tristes o emotivos que hayas tenido en tu vida. Considera
los sucesos vividos en tu infancia.

Clasifica los hechos segun la época o etapa de tu vida, el tipo de recuerdo, los senti-
mientos que te evocan o cualquier otro criterio que elijas.

Elige cinco de esos recuerdos, conforme te gusten mas o los consideres mas o menos
importantes. Piensa en tu propdsito comunicativo para hacer la seleccion.

Selecciona el tipo de narrador que usaras.

Escribe cada anécdota tomando en cuenta y respondiendo las preguntas para delimi-
tar lugares, personas y sucesos.

Agrega adverbios y adjetivos para detallar y describir situaciones, lugares, personas
y objetos.



e Utiliza el tipo de oraciones que consideres adecuado, segun las circunstancias narra-

das y tu propdsito comunicativo.

e Emplea la secuencia que prefieras para emitir tu mensaje, tomando en cuenta tu tipo

de lector.

2. Comparte una anécdota con el resto del grupo, leyéndola en voz alta.

3. Analicen las anécdotas a partir de los criterios sugeridos para elaborar anécdotas y emite tu

opinién para mejorar el texto de tus companeros. Corrige si es necesario.

4. Transcribe las anécdotas en computadora e ilustralas con fotografias, dibujos, folletos, etc. For-
ma una breve antologia de anécdotas seleccionadas con tus companeros e intercambienlas

para conocerse mas entre ustedes.

En el siguiente apartado conoceras otras estructuras textuales diferentes a las lite-
rarias que acabamos de ver, ya que su propdsito no es estético, sino el de la difusion de
informacidn. Analizaremos los tres tipos siguientes.

Elahoracion de convocatorias, avisos
y carteles

La convocatoria, el aviso y el cartel son soportes
de escritura usualmente elaborados en una hoja
o lamina de papel u otra materia (incluso digital)
en la que hay inscripciones y figuras que se exhi-
ben con el fin de difundir informacién, los cuales
utilizan las funciones del lenguaje apelativa o re-
ferencial.

En términos simples, la convocatoria es un
anuncio o un escrito con el que se convoca (se in-
vita) a la gente a participar en algo, puede ser un
concurso, un mitin estudiantil o politico, una fiesta
para recaudar fondos, etcétera. En su mayoria, este
tipo de anuncios provienen de instituciones u orga-
nizacionesy no de individuos. Segun la informacién
que contienen, se pueden clasificar en dos tipos:

* Convocatorias simples: que Unicamente cum-
plen con la accidn de invitar.

e Convocatorias de anuncio: que invitan a la gente a participar y que, ademas, infor-
man de las condiciones de participacion (reglas).

Por su parte, el aviso, como su nombre lo indica, hace referencia a la accién de avi-
sar, es decir, comunicar a otro alguna novedad, advertir algun riesgo, notificar hechos o
anunciar sucesos futuros. Segun la informacién que contienen, se pueden clasificar en
dos tipos:

* Avisos de notificacion: avisos simples cuyo Unico objetivo es informar sobre un ries-
go, norma, prohibicién, cambio, circunstancia, evento, etcétera.

® Avisos de ocasion o clasificados: que son los que cominmente encontramos en los
periddicos, revistas o sitios como Mercado Libre o |la Seccion Amarilla, que estan des-
tinados a ofertar, solicitar o vender productos y servicios.

Por ultimo, el cartel es un medio de difusidon de la informacién que permite llegar
a gran cantidad de publico, sin necesidad de invertir grandes recursos. Generalmente,
los carteles se usan en la mercadotecnia para divulgar y apoyar campafias comerciales.
También sirven para anunciar espectaculos o eventos culturales y deportivos (conciertos,
recitales, maratones, competencias peliculas de cine —cartel cinematografico—, obras de
teatro, ferias, exposiciones, etc.), y para propaganda politica (con fines ideoldgicos, elec-
torales o militares).

Aviso.
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Convocatoria comercial.

Cartel humanista.
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WARNING

HO SWIMMING

AVISO
TR

NO NADAR

En avisos de este tipo, el elemento
fundamental es la razén por la cual se
da la advertencia, quién la emite y la
prohibicidn que de ella se genera.

Vocativo

Texto o informacion
a notificar

Responsable de la dependencia
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Intencién comunicativa y funciones referencial
y apelativa de la lengua

La intencidn comunicativa de estos tres soportes dependerd de varios factores. Veamos
cada uno por separado.

Aviso
En los avisos de notificacidn, la intencién comunicativa varia dependiendo del contexto
(puede ser informativa, persuasiva o apelativa) y su funcion del lenguaje también varia
dependiendo del elemento del proceso comunicativo donde ponga mas énfasis, que por
lo general es en el contexto y el receptor, por lo que es referencial (informa) y apelativa
(intenta influir en la conducta del receptor). Este tipo de avisos pueden ser muy simples,
como las advertencias que encontramos en algunos lugares como playas o plantas de
energia eléctrica, o las que aparecen al principio de las peliculas para advertir de las san-
ciones y las violaciones a derechos de autor que pueden ocurrir en caso de copiar ilegal-
mente un material.

Los avisos con intencidn informativa, incluso los de notificacidn, tienen los siguientes
elementos:

e Membrete: nombre, titulo de la persona, oficina o corporaciéon que lo emite, asi
como su domicilio y teléfono, y estampado en la parte superior soporte debe tener
escrita la palabra: “Aviso”.

* Vocativo: frase de saludo a la persona o personas a quienes se dirige.

e Texto o informacion a notificar: mensaje completo a trasmitir al publico.

e Fecha: que indique lugar (poblacidn, ciudad y estado), dia, mes y afio sin abreviaturas.

* Responsable o dependencia: persona y cargo que ocupa, asi como la oficina o area
la que representa.

* Anexos: en ocasiones se agrega alguna otra informacion al texto principal para aclarar
o mostrar algo adicional.

~

Membrete

Fecha




varia entre la apelativa y la persuasiva. Este tipo de soportes pueden
ser tan complejos como un anuncio publicitario o tan simples como
una notificacion, pero siempre cuentan con los siguientes elementos:

En los avisos de ocasion o clasificados, la intencion comunicativa

Indica producto o servicio que se vende o se ofrece.

ié . 4 i id / f : b L ] -_.l
Qunenllo.ofrece. nombr-e, teléfono, direccidn y, de haberlos, correo m e
electrdnico y redes sociales. — (B640473 8073 sari

Precio (no es obligatorio).

Posibles ofertas (no es obligatorio, pero hace el aviso mas atracti-
vo, sobre todo, cuando éstos estan en diferente tipografia o tipo-
grafia mds grande).

Imagenes (tampoco es obligatorio, pero también hace el aviso mas : YOO 0

atractivo). Avisos clasificados.
Logotipos cuando se desea dar a conocer la empresa o institucion que lo emite.

Convocatorias

Estas tienen una intencién comunicativa apelativa. Las convocatorias simples Ginicamente
tienen como elementos: quién convoca, a quién convoca, para qué o a qué y el lugary la
fecha, por ejemplo:

do al objetivo que persiguen; por ejemplo, hay diferencia entre convo-
car a un curso o concurso, y hacerlo para una presentacion.

forma de cartel, folleto y, cuando son muy largas como las de ingreso a

El Comité Estudiantil de la UAM Xochimilco convoca a los alumnos
de todas unidades y de todas las carreas a unirse al mitin a favor
de la defensa de las becas de movilidad.

Jueves 30 de junio, patio central de la unidad Xochimilco.

Las convocatorias de anuncio se componen de un mayor nimero de elementos:
Quién o quiénes y para qué convocan: qué organizacion, institucion, club, asociacidn
o persona esta corriendo la invitacién, asi como cuales son los propdsitos, objetivos,
fines o beneficios en general que se pretenden alcanzar con la realizacidn del evento.
A quién se convoca: a qué sector o sectores en particular de la poblacién se convoca,
por ejemplo: deportistas, estudiantes, trabajadores, etcétera.

A qué convoca: qué evento (concurso, festival, etcétera) es al que se estd invitando a
participar, y cdmo se denomina.

Bases para participar: éstas son las caracteristicas o los requisitos
para inscribirse o participar; suelen indicar requisitos personales \
(edad, ocupacion, talento, grado de estudios, etcétera) o institu-
cionales (escuelas, equipos, organizaciones no gubernamentales,
etcétera).

Las reglas o normas de participacion: por ejemplo, las especifica-
ciones de un trabajo, fotografia, cartel o cualquier particular refe-
rente al evento, asi como:

- Lugares y fechas claves (apertura de la convocatoria, cierre y dia
en que se entregan resultados).

Categoria y ramas.

Documentacién necesaria.

- Jueces.

Premios. k
- Costos. Convocatoria larga.
Quién avala el certamen: los responsables de la seriedad del even-
to y de lo ofrecido en la convocatoria.

Hay convocatorias que no cumplen con todos los elementos debi-

5
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En cuanto a su formato, las convocatorias pueden ser hechas en

alguna institucion educativa, en forma de documento digital. Convocatoria corta.
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Cartel informativo.

Ejemplo de aviso con oracion
imperativa.

Este cartel es un ejemplo del uso de las
oraciones imperativas e interrogantes.
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Cartel
Aligual que la convocatoria, el cartel tiene una intencidon comunicativa apelativa, y cumple
con las funciones apelativa y referencial del lenguaje, como en los avisos.

Hay carteles de varios tipos; por ejemplo: los publicitarios que ya conociste en la uni-
dad 1; los informativos (eventos, conferencias, cursos, reuniones, espectaculos, etcétera);
y los formativos que se utilizan como medio para propiciar el establecimiento de habitos
o crear conciencia; entre muchos otros.

Oraciones imperativas, interrogativas
y enunciativas

Como recordaras, a diferencia del lenguaje oral, en el que podemos expresar intenciones
con las pausas y tonos de voz, en el lenguaje escrito sélo la estructura gramatical puede
marcar y expresar la legibilidad del mensaje y su intencién. Por la intencién comunicativa
que persiguen y la funcién del lenguaje que poseen, tanto las convocatorias como los avi-
sos y los carteles, para lograr su objetivo, recurren a los tres tipos de oraciones siguientes:

Oraciones imperativas, como ya viste en la unidad 1, éstas pueden servirnos para
expresar varias intenciones:

® Un consejo; por ejemplo: Escuche esta cancion.

* Un ruego o peticidn; por ejemplo: Por favor, siéntate.

e Un mandato o una orden; por ejemplo: jLava los platos!

e Una prohibicidon o negativa; por ejemplo: jNo hagas ruido!

Las formas verbales que se utilizan en este tipo de oraciones son el imperativo y el
subjuntivo.

Oraciones interrogativas, su funcion es solicitar informacion. En ocasiones, también
expresan mandatos o sugerencias sutiles. Dependiendo del contexto y de lo que se desee
comunicar, este tipo de oracidén puede ir, 0 no, entre signos de interrogacion (¢?). Segln
sea el caso se clasifican en:

e Interrogativas totales. Estas solicitan una respuesta tajante (si o no):
¢Has aprobado el examen? ¢Te gusta el helado?

¢ Interrogativas parciales. Solicita informacion detallada:
¢Qué libro comprd Juan? ¢ De qué sabor quieres tu agua?

* Interrogativas directas. La oracion principal es interrogativa:

¢Quién viene? ¢En ddnde andas?

* Interrogativas indirectas. Son aquellas en las que la oracion subordinada es interrogativa:

Dime quién viene. Avisame en ddnde estds.

Las oraciones enunciativas son aquellas que informan de un hecho objetivamente. En
funcién de esto, se clasifican en afirmativas y negativas.
e Afirmativas: se limitan a informar afirmando un hecho objetivo:

Son las cinco. Esta lloviendo.
e Negativas: se limitan a informar negando un hecho objetivo:
Luisa no es rubia. No ha llegado Juan.

Verhos en segunda persona

Una forma verbal esta en segunda persona cuando la accion la realiza el oyente solo o con
otras personas distintas del hablante. Por ejemplo:
e Tu comes mucho. Ustedes hacen la tarea.

Normalmente, los carteles, los avisos las convocatorias, asi como otros tipos de so-
portes textuales estdn redactados en segunda persona, porque se dirigen a quien los lee
por medio de los pronombres tu o ustedes. La segunda persona del singular ayuda a esta-
blecer contacto con el lector de manera directa.

Sin embargo, actualmente, predomina el tuteo en los mensajes con la intencion de
crear una relacion de confianza y una atmdsfera mas personal entre el emisor y el recep-



tor. Esto, ademads, para dar una impresién de estarle hablando directamente al espectador
y que éste se sienta identificado o atraido por el anuncio. Por ejemplo:
e Participa en nuestro concurso y gana una cena para dos personas.

Apelacion al receptor mediante vocativos

Cuando hablamos de vocativo, en términos gramaticales, nos referimos a que invocamos
a alguien, le hablamos, nos dirigimos a él, a ella o a las personas a las que tengamos que
dirigirnos. Para ello, se usa su nombre, su apodo, su titulo o alglin equivalente para hacer-
lo; ése es el vocativo.

Los vocativos, tanto si aparecen al principio o al final de la oracion, se separan por
medio de una coma del resto de la secuencia. En caso de que se inserten en el interior de
la oracidn, hay que delimitarlos entre dos comas; por ejemplo:

* No te preocupes por nada, Maria.
e José Luis, no es necesario que te vayas.
® No es preciso, Andrés, que te preocupes por nada.

En avisos, el uso del vocativo es imprescindible y se utiliza para atraer la atencién de
los espectadores o del publico determinado al que esta dirigido la informacién. Algunos
ejemplos son los siguientes:

e Compaiieros, se les informa que se reunird la asamblea hoy en la tarde.
e Estimados profesores, las calificaciones se entregardn el dia de mafana.
* A todos los miembros de la comunidad, se les informa que mafiana no habrd clases.

Frases cortas y uso de pronombres

Debido a que el receptor dedica muy pocos segundos para leer cualquier tipo de anuncio
en general, y no los lee completos, éstos tienden, cada vez mds, a emplear las palabras
justas o minimas, por lo que contienen textos breves y contundentes. La percepcién nece-
sita ser rapida, pero el mensaje claro, por ello, los textos son cortos, directos y claros, y la
imagen tiene el minimo de elementos.

Como hemos visto, los pronombres personales mas utilizados en este tipo de textos
son los de segunda persona, es decir: ti (cuando es un trato informal), usted (cuando es
un trato formal) y ustedes.

En el lenguaje de los avisos, carteles, anuncios y convocatorias, el uso de los pronom-
bres posesivos es bastante frecuente. Segun el linglista espafiol Hernando Cuadrado, “el po-
sesivo constituye un recurso para acercar el producto [o la informacién] al posible consumi-
dor”. El pronombre posesivo "tu" se dirige directamente al consumidor o espectador y crea
la atmdsfera de confianza, de una situacion menos formal; por ejemplo: Tu viaje empieza
aqui. En los anuncios se emplean los posesivos de tercera persona que indican el trato de us-
ted. El posesivo "su" se refiere al receptor o se puede referir al propio producto anunciado.

Composicion de los elementos graficos y textuales

En cualquier tipo de medio de difusion, mientras mas llamativo sea, mas eficaz serd para
impartir el mensaje. Esto incluye el uso de elementos graficos como imagenes, tipografias
y elementos textuales, como frases llamativas o graciosas.

En el caso de los avisos y las convocatorias, el uso creativo de estos elementos se ve
limitado por el espacio o por la formalidad del emisor.

En el caso del cartel, el objetivo principal de su diseio es captar la atencion del pu-
blico receptor. El atractivo visual y la fuerza emotiva de un buen cartel hacen de él una
forma eficaz para comunicar mensajes a las personas, a un grupo, a una institucién. La
creatividad, emotividad y mensaje de los carteles, hoy en dia, es un verdadero reto, por
lo que estos soportes han pasado a ocupar en los medios de comunicacidn y culturales un
importante lugar de analisis. En muchos paises se celebran concursos y exposiciones de
carteles; por ejemplo:

Cartel de Seterm, ONGD (organizacién
espafiola no gubernamental para el

desarrollo) que promueve la educacién

para la Solidaridad y la Educacién en
Valores Humanos.

Primer lugar del Festival de San Sebastian

en la categoria de cartel oficial, “El
espectador”, del disefiador grafico e
ilustrador uruguayo Matias Francolino
y la disefiadora vitoriana afincada en
Uruguay Blanka Barrio. Se trata de un
cartel que “pretende representar la

exaltacién de los sentidos que despierta
el cine en los espectadores. Un homenaje

a la simbiosis entre realizadores y
receptores”.

163



e Bienal Internacional del Cartel en México.
e Concurso de carteles del Festival de Cine de San Sebastian, en Espafa.
e Concurso de carteles de la Feria del Libro de Guadalajara, en México.
También ya se ha hecho una costumbre que las instituciones encargadas de la organi-
zacién de los eventos culturales convoquen un concurso para seleccién del cartel que los
represente en dicho evento.

Ganadores del Concurso Nacional de Cartel Invitemos a Leer de la 35 Feria Internacional del Libro Infantil y
Juvenil (FILIJ), 2015. Con los dedos, de Juan Carlos Palomino Macias, fue el primer lugar; Yo sélo sé que yo si
leo, de Sandra Lorena Pefia Hernandez fue el segundo lugar, e llumina tu mente, de Tania Cristina Duran Luna,

obtuvo el tercer sitio.

Disposicion en el espacio

~

L
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Ejemplo de aviso formal.
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Ejemplo de aviso.

Es requisito que los distintos elementos estén distribuidos de forma que
no se vean amontonados, o cargados hacia un lado, ya sea hacia la parte
de arriba, abajo o alguno de los lados.

Los avisos formales se estructuran como una carta formal, aunque sue-
len ser aburridos y poco creativos, conviene jugar con la tipografia y los colo-
res y destinar alguin espacio para adjuntar algunas imagenes como ejemplos.

Los avisos de notificacion usualmente buscan hacer mas énfasis
en aquello que pretenden prevenir o dar a conocer, por lo que se le da
mas espacio a ciertas palabras o imagenes de advertencia. En el caso
de los avisos de ocasion, el espacio depende del nimero de columnas
o palabras que se hayan comprado, mientras mas dinero, mas espacio.

Por su parte, en las convocatorias, la distribucion del espacio de-
pendera del nimero de elementos que se busque abarcar. En tltimos
tiempos se ha optado por hacer un cartel de la convocatoria con la in-
formacion basica (a quién se convoca, quién convoca, fechas, premios,
etc.) y un anexo digital con las reglas o detalles de la convocatoria.

Por su parte, un cartel correctamente estructurado es aquel que
llama la atencién de forma espontdnea del espectador y tiene las si-
guientes caracteristicas:

e Sus elementos estan equilibrados, sin amontonarse.

e La composicidn (es decir, la distribucidon de los elementos, tanto
las figuras como los textos, en el drea utilizable del papel) busca
el equilibrio y la armonia, no sdélo en lo referente a la imagen, sino
también en cuanto a colorido y estética. Para decidir la compo-
sicion se considera el formato del cartel, si es vertical (es el mas
usado) u horizontal (también llamado apaisado).

e Para decidir el formato del cartel se considera el espacio donde se
colocara y la intencion del mensaje.



* El mensaje esta compuesto de forma integral, como si fuera una
unidad perfectamente equilibrada.

® La imagen es una sintesis de la idea a la minima expresion grafica,
sin dejar de ser clara y significativa.

® El texto cumple una doble funcidn en el cartel, refuerza el mensaje

implicito en la imagen y es en si mismo un elemento importante

en la composicidn que ayuda a dar la impresidn de equilibrio. Este

elemento del cartel debe cuidarse tanto en la redaccion como en

el tipo de letra, tamafio de la misma y su colocacion. El texto se divide en dos partes:

el encabezado y el pie.

- Encabezado: sirve de titulo al cartel, es el primer elemento del texto que llama la
atencién de las personas; se escribe con letras de mayor tamafo que las del pie, y
con una, dos o tres palabras a lo sumo.

- Pie: tiene como funcién clarificar y profundizar en el mensaje: da los detalles y
globaliza la informacion. Para su interpretacion, es necesario que el observador se
acerque al cartel. Su extensidn varia dependiendo de las necesidades del mensaje,
pero se recomienda que la redaccion sélo incluya lo elemental.

- El tipo de letra es otro elemento fundamental, pues a través de ésta se transmiten signi-
ficados emotivos y sentimientos, y combinada con la imagen, resulta mas impactante en
su mensaje global. Por ejemplo, una letra suave o adornada tal vez no armonice con una
ilustracion industrial. Se recomienda no usar mas de tres tipografias en un mismo cartel.

Contraste

Contraste de color es la diferencia en las caracteristicas de dos 0 mas colores que interac-
tuan en un disefio afectando al modo en que se perciben.

Los contrastes suelen hacerse recurriendo a la combinacién de los colores complemen-
tarios (por ejemplo: violeta y amarillo) o a los armdnicos (por ejemplo: bermellén que sale
del rojo y amarillo). Las combinaciones de colores arménicos se perciben de una manera
mas relajada; en cambio, la combinacién de colores complementarios es percibida como
mas agresiva. Sin embargo, cualquier combinacion es vélida si se consigue el efecto deseado.

Color

En el arte de la pintura, el disefio grafico, el disefio visual, la fotografia, la imprenta y en
la television, la teoria del color es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para
conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o pigmentos. La teoria del color
desde épocas antiguas fue explorada por Aristoteles y con el paso del tiempo ha sido
complementada por muchos artistas e investigadores, lo que ha dado como resultado las
reglas que hoy se usan.

Segun la teoria del color, los tonos se relacionan con las emociones, pues cada color
tiene una capacidad de expresion, aporta un significado a la persona que lo estd percibien-
do y provoca una emocion, una reaccidn positiva o adversa dependiendo del caso.

Ejemplo de convocatoria sintética. Los
demas datos se localizan en la pagina
web de la organizacién que convoca.

Rojo: indica pasion, sexualidad, impetu, fuego y Azul: de la gama de los colores frios, pero es un
sangre. color que transmite serenidad, confianza, calma

depresion y fatiga.

y tranquilidad, también es usado para evocar la
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Naranja: se asocia con la elocuenciay la alegria.

Blanco: representa la pureza y la paz. Se asocia a
la inocencia y al amor puro.

Negro: es el color al que se le asocian mas
caracteristicas negativas como por ejemplo el
dolor, la desesperacion, la tristeza, la melancolia,
la infelicidad, la irritabilidad, pero a la vez es el
color de la elegancia, la seguridad y la sobriedad.

Amarillo: se asocia a la sabiduria, la inteligencia,
la rapidez mental y la creatividad.

Verde: simboliza la esperanza, la estabilidad,
la fecundidad, lo que ha de venir. Evoca la
tranquilidad.

Gris: es un color neutro, por lo que tiende al
equilibrio y el orden. Expresa elegancia y respeto,
pero a la vez puede denotar aburrimiento y vejez.

Por ejemplo, por lo general, en los avisos de notificacion, sobre todo los que sim-
bolizan peligro, se busca un contraste agresivo y, para ello, se recurre a colores como el

amarillo y el negro o el rojo el blanco.

Por su parte, en los carteles y en las convocatorias se recomienda usar pocos colores;

aplicar los colores planos, sin matices, usar fondos contrastantes y usar colores claros.

Como ves, en todos los medios de comunicacion no hay nada ingenuo, o no pensado,
cada elemento, desde el texto hasta la imagen y sus colores, tienen una intencién comu-
nicativa y una funcién del lenguaje.



Tamaio

Mientras que los tamafos de los avisos y las convocatorias varian, de acuerdo a las necesi-
dades y el contexto. Los tamafos del cartel si estan estandarizados y pueden ser:

e Estandar: 70 x 100 cm.

® Medio: 50 x 70 cm.

e Pequeiio: 35 x50 cm.

Para decidir su tamafio se considera el lugar donde estara colocado y la distancia a la

cual serd observado, entres otros aspectos que también pueden influir como la economia
e intencion del mensaje.

ACtiVidad de desa rl‘0| |0 Creatividad

VALORES
e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la —
utilizacién de medios, cddigos y herramientas apropiados.
comPeTENciAs | © Disciplinar: 4. Produce textos con base en el uso normativo de la lengua, considerando la inten-
S cién y situacién comunicativa

e Expresa ideas y conceptos mediante representaciones lingiisticas, matematicas o graficas.
ATRIBUTO

1. En equipo de cinco integrantes, elaboren un aviso, una convocatoria y un cartel, de los
siguientes temas:

e Aviso: un aviso para indicar los horarios de la biblioteca escolar y los libros sobre gramatica
y ortografia con los que cuenta.

e Convocatoria: que convoque a la comunicada escolar a donar libros para la biblioteca (en
particular algunos de gramética y ortografia si notaron que no habia o eran insuficientes).

e Cartel: para persuadir a las personas de toda la comunidad escolar a ver programas en casa
subtitulados y no doblados al espanol (repasen en la unidad 1 las ventajas de ello que expu-
so el profesor Melgarejo al estudiar el modelo de educacién lectora de Finlandia). El cartel
debe ser persuasivo, pero indicar las ventajas ver la television en las lenguas originales,
como estimular aprender otros idiomas y practicar el acto de la lectura.

2. En cada tipo de soporte cuiden que contengan todos los elementos vistos en los temas
anteriores tanto en forma y estructura como en la construccion gramatical.

3. Enla esquinainferior, en letra pequena, escriban los nombres de los integrantes del equi-
po, la intencién comunicativa y la funcion del lenguaje a que hace referencia el mensaje.

4. Organicen una exposicion de los soportes. Péguenlos en los muros del salén separados
en los tres formatos: convocatoria, aviso y cartel. Den unos minutos para observarlos y
luego argumenten los elementos usados en cada uno.

5. Busquen espacios en la comunicad escolar para difundirlos, si no cuentan con espacio
para poner todos, escojan los mas creativos.

— ABANDONO ——

~—
“El escritor escribe su libro para
explicarse a si mismo lo que no se

puede explicar".

Gabriel Garcia Marquez
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Elaboracion de instructivos
DIGITAL

Los instructivos son soportes textuales, usualmente, en forma de manual o folleto o trip-
tico, incluso como leyenda impresa en un recipiente o envase, que tienen como propdsito
instruir y dirigir las acciones, paso por paso, del lector para un fin determinado; por ejem-
plo: cdmo instalar o usar un televisor, cocinar algun alimento, cémo instalar una computa-
dora, cOmo armar un escritorio, etcétera.

Algunos ejemplos de instructivos son los siguientes:

{ Tipos de instructivos J

| | | |

( Recetas de cocina J ( Manuales de uso J ( Reglas de juego J { Procedimiento de J

experimentos

Para elaborar un instructivo es necesario considerar los siguientes elementos.

Intencién comunicativa y funcion apelativa
de la lengua

Como su nombre lo indica, la finalidad de los textos instructivos es instruir al
usuario para realizar un determinado proceso. Por ello, su intencién comunica-
tiva es apelativa (ordena, indica), pues busca influir en el comportamiento del
receptor. De igual manera, la funcién del lenguaje es apelativa, ya que el mensa-
je se centra en el receptor.

Determinacion del objetivo

Como comentamos anteriormente, el objetivo para la cual se va elaborar el ins-
tructivo va a determinar desde la informacion que éste contendra hasta el for-
mato (manual, folleto, hoja, leyenda impresa en la caja o envase, etcétera) y los
- recursos graficos que se utilizardn, como imagenes, graficos, diagramas, colores,
'_‘:.‘_'::mi"" it etcétera. Una vez que se tiene claro el objetivo, se llevan a cabo sus siguientes
elementos.

Uso del modo imperativo, del infinitivo
y de las formas impersonales

Instructivo de procedimientos de
experimentos.

En los instructivos se dan dérdenes, ya sea de manera directa o indirecta, y la estructura
gramatical indica que, cuando se da una orden a una segunda persona (del singular o del
plural), deben usarse las formas propias del imperativo, si la oracion es afirmativa, o las
formas correspondientes del subjuntivo, si la oracidén es negativa, va introducida por la
conjuncion que o se dirige a un interlocutor al que se trata de usted. Por ejemplo:
Singular
e Tome la tapa con las pinzas y girela hacia la derecha.
® Agita la botella antes de desprender la etiqueta de aluminio.

Plural
e Dividan las tarjetas entre los seis jugadores.
® Pdnganse guantes para sacar los envases calientes de la olla.
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Cada vez es mas comun ver en indicaciones, advertencias, recomendaciones o avisos
dirigidos a un interlocutor colectivo e indeterminado, en instructivos de uso de los apara-
tos, etiquetas de los productos o en los carteles que dan indicaciones, la sustitucion del
imperativo de segunda persona del plural, por el uso de un verbo infinitivo con valor ex-
hortativo, pese a que el Diccionario de la lengua espafiola, de |la Real Academia Espafiola,
desaconseja su uso por no ser una forma gramatical correcta. Sin embargo, ya se ha hecho
una costumbre leer oraciones como éstas, en parte, por hacer mas corta su redaccion:

e Consumir a temperatura ambiente.

e Depositar la basura en las papeleras.
® No fumar.

® Lavar a mano.

Se trata, en estos casos, de estructuras impersonales en las que no se da una orden
directa, sino que se pone de manifiesto una recomendacidn, una obligacién o una prohi-
bicion de caracter general, en las que hay que sobrentender férmulas de escritura mas lar-
gas del tipo: Se debe consumir... / Es preciso consumirlo... / Hay que consumirlo... / Se re-
comienda consumirlo...; Debe depositarse la basura en las papeleras /
Hay que depositar la basura a las papeleras; No se puede fumar / No se
permite fumar; Debe lavarse a mano / Se recomienda lavarlo a mano.

Debido a que la intencidn de los instructivos es Unicamente la de or-
denar, instruir e indicar y no pretende crear ningun lazo emotivo o emo-
cional con el receptor (no se busca persuadir ni provocar emociones),
su redaccion exige una forma impersonal, por lo que se evita utilizar en
forma explicita o implicita la primera persona gramatical (yo o nosotros),
y en su lugar se emplea el pronombre impersonal “se”. Por ejemplo:

e Se recomienda tirar el contenido del envase en el inodoro.

Uso de marcas graficas

Los guiones, asteriscos, bullets (vifietas, balas) y paréntesis forman parte de los signos de
puntuacién del lenguaje escrito. En particular, los tres mencionados ayudan a organizar la
informacidn de los instructivos, ya sea para diferenciar o secuenciar una serie de pasos, o
para incluir aclaraciones.

Nimeros

Una caracteristica de los instructivos es el uso de ndmeros consecutivos para indicar el
orden en que deben realizarse la instrucciones.

Los guiones

Estos tienen como funcién principal la de servir como “vifietas” para enlistar una serie de
subpasos, elementos o materiales. Por ejemplo:
1. Preparacion para la instalacion de la bomba hidraulica.
— Compruebe las tuercas y tornillos en toda la unidad y asegurese de que estén de-
bidamente ajustadas.
— De ser necesario, instale y ajuste los componentes del motor segun las recomen-
daciones del fabricante.
2. Ubicacion/Cimientos
— El drea debe entregar espacio adecuado para la operacidn, mantenimiento, inspec-
cidon y reparacién, considerando completo desarme y manejo del equipo.

Asteriscos

Aunque también podria usarse como “vifieta”, su funcién ortografica es como signo de
llamada de nota al margen o a pie de pagina dentro de un texto. En este caso se coloca un
asterisco junto a la palabra, término o final de la frase que mas adelante se va a explicar
o definir. Por ejemplo:

4 Glosario ’

Verbo infinitivo: forma no perso-
nal del verbo, cuya terminacion
en espafiol es —ar, —er o —ir, que
se asimila al nombre en ciertos
contextos, puede formar peri-
frasis verbales y se usa de modo
caracteristico en la subordina-

cidn sustantiva.
N J

~

Instructivo de reglas de juego.
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N

Instructivo tipo manual de uso.

N

Instructivo tipo receta de cocina.

1. Gire la perilla hasta el tope antes de abrir el conducto del gas.*
* En caso de que huela a gas, no gire la perilla.

Utilizacion de imagenes

Por lo general, en los instructivos para armar o instalar aparatos, o de
uso de medicamentos, no se pretende impactar ni tener un mensaje
estético, por lo que las imagenes sélo se usan para dar claridad a la
informacion, mostrar graficamente partes, ensamblados y formas que,
de no mostrarse visualmente, seria muy dificil para el lector imaginar-
las o entenderlas. Sin embargo, otros instructivos como las recetas de
cocina y los de juegos, si recurren a las imagenes o fotografias con di-
sefios creativos porque parte de su presentacion es utilizada como ele-
mento atractivo de publicidad del mismo producto.

Descripcion detallada
de las actividades a realizar

Las indicaciones se escribirdn de manera que guien perfectamente el
proceso a seguir, de forma clara y facil. Para ello, toma en cuenta las
siguientes indicaciones:

Antes de escribir
1. Recuerda y repasa mentalmente todos los pasos.
2. Separa con un guion cada uno de los pasos a seguir.
3. Utiliza el vocabulario adecuado, como el nombre técnico de cada
elemento o accién del mismo.
4. Organiza los pasos de manera secuenciada.

Cuando estas escribiendo
1. Organiza el escrito en dos partes, encabezados por un subtitulo
que identifique su contenido.

2. Numera cada uno de los pasos y, de ser necesario, desglosa de cada paso una secuen-
cia subsecuente.

H W

. Sigue en la redaccion la secuencia cronoldgica de los pasos del proceso.
. Utiliza los verbos en infinitivo, imperativo, o en 3a. persona.

5. Utiliza conectores cronoldgicos: para comenzar, en primer lugar, en segundo lugar,

finalmente...

6. Utiliza las palabras adecuadas al tema.
7. Escribe con oraciones claras y sencillas.

Después de escribir
1. Lee tu escrito y observa si tu texto se entiende claramente.
2. Si es necesario, cambia nuevamente el orden de los pasos, para que el procedimiento
quede bien secuenciado.
3. Corrige los errores ortograficos.
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Recapitulacion (&

Recapitula lo que aprendiste en la primera parte del “Resultado de aprendizaje 2.2” y prepdrate para
realizar la siguiente actividad de evaluacion.

1. Relaciona con una linea los conceptos con la definicion que les corresponda.

Relato de uno o varios sucesos, reales o imaginarios,
Narracion contado por alguien a quien y que transcurre en un de-
terminado tiempo y lugar.

Descripcion Es el modo con que se marca lo expresado por el predi-
cado como informacion real.

Dialogo En la oracién a veces funcionan como complementos
circunstanciales o forman parte de los modificadores.

Modo indicativo Es una conversacién entre dos o mas personas.

Es un tipo de palabra que califica o modifica un sustan-
Adjetivo tivo, al atribuirle caracteristicas que pueden ser concre-
tas o abstractas.

Adverbio Proceso por medio del cual transmitimos los datos o las
caracteristicas de algo en forma clara, precisa y ordena-
da; pero de la manera mas detallada posible.

Realiza tu evaluacion parcial.

1. Completa las oraciones.

a)

b)

c)

d)

e)

f)

f)

La es un anuncio o un escrito con el que se invita a la gente a participar en algo,

puede ser un concurso, un mitin estudiantil o politico, etcétera.

Las Unicamente cumplenconlaaccidéndeinvitar. Mientrasquelas

invitan a la gente a participar y ademas informan de las condiciones de participacion.

El hace referencia a la accion de comunicar a otro alguna novedad, advertir algun riesgo,

notificar hechos o anunciar sucesos futuros.

Los tienen como Unico objetivo informar sobre un riesgo, norma, prohibicion, etc., mien-
tras que los estan destinados a ofertar, solicitar o vender productos y servicios.
El es un medio de difusion de la informacion que permite llegar a gran cantidad de

publico, sin necesidad de invertir grandes recursos.

Segun la , los tonos se relacionan con las emociones, pues cada color tiene una ca-

pacidad de expresion.

Los tamaios del cartel si estan estandarizados y pueden ser: :70x 100 cm. :50x 70 cm.

:35 x50 cm.
Valor: 2 puntos

Preevaluacién
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Actividad de evaluacion 2.2.1 Respeto

e Genérica: 2. Es sensible al arte y participa en la apreciacidn e interpretacidn de sus expresiones en

distintos géneros. a
comPeTENciAs | © Disciplinar: 8. Valora el pensamiento ldgico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana y T
T académica. —
°
e Participa en practicas relacionadas con el arte. RUBRICA

ATRIBUTO

1. De manera individual, elabora un muestrario digital (en PowerPoint) que incluya dife- ‘\
rentes tipos de textos como: convocatorias, avisos y carteles. T

2. Para ello, busca cinco imagenes de cada soporte en internet, revistas o carteles de la
calle. Puedes fotografiarlos si estan pegados en algun sitio.

3. Elabora una ficha técnica de cada soporte seleccionado en la que definas la intencion
comunicativa de la convocatoria, del aviso y del cartel de acuerdo con las caracteristi-
cas de los destinatarios y las funciones del lenguaje.

4. Incluye un analisis de la informacion observada en cada medio y anota si cumplen o
no con los siguientes elementos:

e Utiliza frases o esléganes para que el emisor las recuerde, y cumple con las politicas
institucionales.

¢ Incluye textos cortos, directos y claros, buscando al igual que la imagen comunicar el
mensaje al publico.

e Elabora el mensaje para que sea percibido como un todo, en el que cada elemento
armoniza, creando una unidad visual estética de impacto.

e Presenta la composicién de los elementos graficos y textuales como un todo armodnico
y atractivo para el receptor.

e Maneja el lenguaje grafico combinando colores, ilustraciones, fotografias, simbolos
0 signos, y hace innovaciones en el mensaje tanto en el lenguaje verbal como visual.

e Evita el uso excesivo de pronombres, adjetivos, adverbios y gerundios.
e Incluye los datos correctos: fechas, nimeros y cantidades.
e Utiliza un lenguaje denotativo y formal, y usa expresiones no discriminatorias.

5. Revisa que tus fichas contengan la informacidn pertinente y relevante, y estén redacta-
das con oraciones con sintaxis ldgica (sujeto + verbo + complemento), y con ortografia
y puntuacion correctas.

6. Organiza con tus companeros una exposicion grupal de los muestrarios, en la que,
por turnos, argumenten el analisis de sus fichas. Den un tiempo para realizar criticas
constructivas de los trabajos. Escucha con atencién las opiniones de tus companeros
y mejora tu muestrario y fichas de ser posible.

7. Antes de entregar tu muestrario en formato digital a tu profesor, realiza tu "Autoeva-
luacién 2.2.1" que se encuentra al final de esta unidad en la seccién “Instrumentos de
evaluacion” Revisa si cumpliste con todos los indicadores de evaluacion e identifica la
calificacién que estas en oportunidad de obtener.

8. Entrega tu muestrario a tu profesor y reflexiona con tus companeros sobre la utili-
dad de usar la convocatoria y el aviso como medios para promover la participacién
ciudadana, asi como el uso del cartel para propiciar un cambio de valores o actitudes
en la poblacion.
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Elaboracion de ensayos DIGITAL

Probablemente estds familiarizado con la palara “ensayo”, pues haces un ensayo cuando
vas a participar en una obra teatral y usas tubos de ensayo en las clases de Ciencias. éPero
qué es un ensayo en literatura y comunicacién?

La escritura del primer ensayo se atribuye al francés Michel de Montaigne en el
siglo XVI, quien titulé Ensayos a un volumen de textos por la novedad estilistica que
significaron para la época.

Actividad de desarrollo

Respeto

VALORES
7 . . . . . . . . —
e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, cédigos y herramientas apropiados.
compeTeNcias | © Disciplinar: 4. Produce textos con base en el uso normativo de la lengua, considerando la inten-
~—

cién y situacién comunicativa

e Expresa ideas y conceptos mediante representaciones linglisticas, matematicas o graficas.
ATRIBUTO

1. Organizados en equipo, discutan y respondan las siguientes preguntas para recordar
algunos conceptos importantes relacionados con el presente recurso.

e ;Cuando han tenido que buscar informacién?

e ;Qué es un argumento?

e ;En qué momento han tenido que argumentar?

e ;Qué tipos de texto necesitan argumentacion y busqueda de informacion?

e ;Por qué consideran que es importante formular argumentos a partir de informa-
cion confiable? En cada tipo de soporte cuiden que contengan todos los elementos
vistos en los temas anteriores tanto en forma y estructura como en la construccion
gramatical.

2. Escriban las respuestas en su cuaderno y compartalas con el resto del grupo.

Intencién comunicativa y caracteristicas

El ensayo es un género literario muy difundido. Se trata de una exposicion general y
sintética acerca de un tema cultural de importancia, que puede ser de historia, ciencia,
politica, literatura, filosofia, etcétera.

Ofrece un punto de vista personal sobre el tema en
cuestion y se anticipa a una conclusion relacionada con di-
cho tema, el cual aun no ha sido estudiado con suficiencia
ni ha sido comprobado en un ambito académico o cientifico.
Sin embargo, esto no significa que tal punto de vista no esté
fundamentado.

El ensayo tiene tres caracteristicas principales:

e Presenta argumentos fundamentados.

e Esregularmente breve por su caracter sintético.

e Tiene una orientacion didactica al llamar la atencién
en el tema abordado, que pudo no haber sido estudia-
do hasta ese momento.
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Entra a |a siguiente pagina TIC
para leer algunos ensayos —
de José Gordon,

escritor mexicano que

ha cultivado con éxito

este género literario.

http://www.imagi-
nalee.org/en/imaginario-colectivo/tag/
José%20Gordon.html
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En cuanto a su redaccidn, usa el modo indicativo, a lo que debe su claridad y objetivi-
dad. Es importante que esté escrito de manera sencilla, a fin de que pueda ser entendido
por el amplio publico al que va dirigido y que no siempre es especialista en el tema tratado.

Planeacion

Como todo escrito que esté dirigido a un publico lector, el ensayo necesita planeacion.
Para ello es preciso seguir estos pasos:

e Elegir el temay determinar la intencién comunicativa.

e Buscar informacion en diversas fuentes bibliograficas, hemerogréficas y otras.

e Disefio y redaccion.

e Publicacién.

Establecimiento de la intencion

Una vez que hayas elegido un tema sobre el cual sientas alguna inquietud y que te parezca
de interés general y lo suficientemente atractivo como para realizar una investigacion,
determina la intencién comunicativa que tendra el hecho de escribir un ensayo.

Existen varios tipos de ensayo segun su intencién comunicativa:

¢ El ensayo expositivo expone las ideas y opiniones que tiene el autor sobre un tema.
Para ello se apoya en informacion que ha buscado con este fin.

¢ El ensayo argumentativo defiende una tesis con argumentos basados en citas de
otros autores, referencias, datos, hechos histéricos y politicos, fundamentos filo-
soficos, etcétera.

e El ensayo critico analiza un hecho, fenédmeno, obra o situacién, emitiendo un juicio.

e Establecer la intencidn es importante para saber con qué profundidad y formalidad
abordards el tema, pues al presentar una interpretacidon personal, existe mucha
libertad en su tratamiento.

Investigacion bibliogrdfica

Aunque algunas personas piensan que en el ensayo es mds im-
portante la opinién que el autor tiene del tema que la informacion
concisa en que se apoye, es importante la busqueda de fuentes
confiables para darle credibilidad al texto mediante argumentos.

En la actualidad hay multiples maneras de buscar informa-
cién: por internet, en blogs, paginas especializadas y libros electro-
nicos o PDF; libros impresos en bibliotecas; periddicos y revistas
en hemerotecas y en los sitios electronicos de las publicaciones;
documentales, peliculas y mas.

No olvides anotar los datos completos de cada fuente consul-
tada en fichas (como has aprendido en secundaria y los viste en
la undiad 1 en las paginas 88 y 89) o en una lista bibliografica que
elabores en Excel u otro programa, asi tendras a la mano nombres
de autores, titulos y direcciones electrdnicas para volverlas a revi-
sar cuando sea necesario. Recuerda como se escriben:

Ejemplo de libro:
Ray Kurzweil, Cémo crear una mente. El secreto del pensamiento humano (en
inglés How to create a mind: the secret of human thoought revealed), Lola Books,
Berlin, 2013, pp. 1-3.

Ejemplo de internet:
“Funciones del lenguaje”, Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte de Espafia
<http://recursos.cnice.mec.es/lengua/profesores/eso2/t1/teoria_1.htm>, consulta:
agosto de 2016 (adaptacion).



Diseiio

El disefio de un ensayo no tiene que ver con aspectos graficos sino con su planeacion y
elaboracién.

Motivacion

Sin motivacion es dificil escribir un ensayo, pues no se trata de un trabajo escolar sino de
escribir sobre un tema que nos interese en lo personal, nos guste e incluso nos apasione.
Es un tema con el que ya hemos tenido un contacto previo a partir de este gusto e interés.

¢Qué tema te gusta? ¢Qué te interesa conocer
aun mas de ese tema? ¢Para qué lo vas a abordar?
¢Qué importancia tiene para ti investigarlo? Todas
estas preguntas te las puedes hacer para dirigir la
investigacién y las ideas que has de plantear; pero
también para motivar a la vez al lector en la intro-
duccién del ensayo, a fin de cautivarlo y llevar su
atencidn a la lectura del texto.

Reflexiona: ¢de qué otras maneras motivarias a
tu lector, con base en tus propias motivaciones para
escribirlo?

Proposicion

En ldgica, una proposicion se conoce como premisa.
Es una oracién de tipo declarativo o enunciativo, que
puede ser verdadera o falsa y estar planteada al ini-
cio del ensayo, a manera de hipétesis.

Cuando, en un ensayo, escribes una idea y la apoyas con una cita o una referencia de
otro autor, en la que se esta diciendo exactamente lo mismo que estds diciendo tu, enton-
ces se forma una proposicion sinénima.

Como ves, un ensayo se forma de series de proposiciones.

Desarrollo

El desarrollo de un ensayo es el proceso de escritura de las ideas, opiniones, interpretacio-
nes y puntos de vista en forma de preposiciones y los argumentos. Se acompafia de citas,
referencias, datos, ejemplos y otros elementos que apoyen la argumentacion en general
y, en su caso, ayudaran a comprobar la hipétesis planteada en la introduccién o al inicio
del ensayo.

Recapitulacion

A veces llamada conclusidn, en ésta se retoma la hipdtesis planteada al inicio y se explica
si ha sido comprobada o no a partir de la argumentacién integrada en el desarrollo.

Redaccion

Como hemos explicado, al estar dirigido a un publico muy amplio y no necesariamente
conocedor del tema abordado, el ensayo debera estar escrito se manera sencilla y clara.
En algunos casos, se recomienda guardar su sentido ludico y apelar a la gracia y el humor
para atraer al lector; pero esto dependera del tema tratado y del enfoque que el autor le
dé; por ejemplo, si es critico, sarcdstico, formal, etc. Lo que si es importante recordar es
redactar con un estilo ameno y agil, independientemente del tema que se aborde.

Asimismo, la argumentacion deberd ser ldgica, coherente y estar escrita con con-
tundencia, sin ambigliedades ni que pueda haber dobles interpretaciones. Recuerda
utilizar para ello las oraciones desiderativas y afirmativas, ademds de una adjetivacién
natural, no excesiva.

175



Organizacion de la informacién

e Escribe, en los primeros parrafos del ensayo y como parte del inicio, la hipdtesis que
pretendes demostrar con base en una proposicién o una premisa. Si no recuerdas
como plantearla, consulta la unidad 2 del médulo “Resolucion de problemas”.

e Presenta la informacion en orden cronolégico, comparativo o de relacién causa-

ABANDONQ — efecto, como viste en el recurso previo.
T .. . . .z . . Lo s
e Fundamenta tus opiniones con base en una investigacion bibliografica, hemerogra-
“No deberiamos ensenar los grandes fica o electrénica.
libros, deberiamos ensefar el amor ¢ Incluye informacion necesaria y precisa; no des vuelta a la misma idea si no es para

enfatizar. Si eres repetitivo, corres el riesgo de cansar al lector.
e Repasa los aspectos fundamentales del ensayo para integrar, reiterar o concluir so-
Burrhus Frederic Skinner, psicélogo bre el tema tratado.

por la lectura".

y filésofo estadounidense
Uso de recursos retoricos

El lenguaje utilizado dependerd de que el ensayo sea literario, cientifico o periodistico, asi
como de la intencién comunicativa, del tema tratado y del publico lector al que se dirija.

Sin embargo, existen recursos retéricos que pueden ayudarte a darle a tus ideas una
forma particular y literaria, a remarcar tu opinién y a convencer a los receptores a través
de tu mensaje.

Ejemplos de recursos retdricos son:

¢ Antitesis: oposicidon o contradiccion entre dos ideas, frases o palabras de significa-
dos contrarios. Por ejemplo: “De la muerte nace la vida”.

* Gradacion: orden de palabras o frases que en el discurso van ascendiendo o des-
cendiendo en grado de significacion. Por ejemplo, en relacién con el tema de la
belleza, el adjetivo “hermoso” puede expresar mas que “bonito”.

e Hipérbole: exageracion o minimizacién de aquello a lo que se hace referencia. Por
ejemplo: “El cielo se rompid de tanta lluvia”. Este recurso también se usa mucho en
los chistes de colmos.

¢ Interrogacion: en retdrica, pregunta que no tiene respuesta porque implica afir-
macion.
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e Paradoja: expresiones que encierran una contradiccion. Por ejemplo: “La poblacién
en pobreza y el pais tan rico en recursos naturales”.

* Prosopopeya: también conocida como personificacidn, consiste en atribuir a cosas,
animales e incluso elementos abstractos, comportamientos, actitudes, sensaciones
y sentimientos humanos. Por ejemplo, don Gato es un personaje que gusta del jazz,
se enamora y comparte vicios y virtudes humanas, como la solidaridad.

e Sentencia: dicho o frase breve que encierra un dictado moral o de comporta-
miento. Por ejemplo: “Haz el bien sin mirar a quién”.

ACtiVidad de desa rrOI |0 Comprension

e Genérica: 4. Escucha, interpreta y emite mensajes pertinentes en distintos contextos mediante la
utilizacién de medios, cddigos y herramientas apropiados.

coMPETENCIAS | © Disciplinar: 2. Evala un texto mediante la comparacion de su contenido con el de otros, en fun-

1.

o & W N

cién de sus conocimientos previos y nuevos.

e |dentifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere conclusiones a partir de ellas.
ATRIBUTO

De manera individual, lee el siguiente ensayo. Después, realiza lo que se indica.

El sueiio del jaguar

éCon qué suefan los jaguares?, me pregunté mi hija un dia que fuimos de visita al zooldgico en Villahermosa, Ta-
basco. ¢ Pueden sofiar los animales?

Esta es una pregunta dificil de responder para la ciencia. Los experimentos que se han hecho con gatos mues-
tran que al dormir registran periodos de movimientos oculares rapidos (el famoso en inglés: rapid eye movement).
En el caso de los seres humanos, el REM esta asociado con periodos de suefio, pero eso no implica necesariamente
que estemos hablando de suefos.

Sin embargo, el gran ensayista George Steiner afirma que los animales suefian. Di ce Steiner: “Toda persona que
haya vivido en contacto con animales, con su perro o con su gato, sabe que éstos suefian suefios vividos, a menudo cla-
ramente tempestuosos; la agitacion o el placer ponen en mo vimiento el cuerpo de un perro o un gato que duermen”.

En un experimento realizado por Mathew Wilson y Daoyun Ji en el MIT (Massachusetts Institute of Technology),
reportaron lo que parece ser una importante evidencia de que los animales, al igual que los seres humanos, tienen
suefos en los que aparecen imagenes. Los primeros indicios se dieron cuando se encontré que las células cerebrales
de ratones repetian durante el suefio patrones de actividad similares a los que tenian cuando recorrian un laberinto
al estar despiertos. Los cientificos plantearon una hipotesis que suena a cuento de Borges: tal vez los ratones estan

sofiando con el laberinto.
José Gordon, “El Suefio del jaguar”, en:
<http://www.imaginalee.org/en/imaginario-colectivo/tag/losé%20Gordon.html>;
consulta: 29 de junio de 2016.

Marca con color la motivacién del ensayo.

Plantea con tus palabras la premisa de la cual parte el texto.
Identifica y rodea con un color diferente la argumentacién.
Contesta las preguntas:

e ;De qué tipo de ensayo se trata? ;Cual es la intencidn del autor?
e ;Qué opina José Gordon del tema que plantea?

e ;Qué piensas de la redaccion? ;Como esta escrito? ;Como es el estilo?

. En una hoja aparte, escribe un breve texto con tu opinidon respecto del ensayo de José Gor-

don, compartela con el resto del grupo y determinen si este juicio esta fundamentado. Expli-
quen por qué.

VALORES
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[g Recapitulacion

Preevaluacion

Recapitula lo que aprendiste en la primera parte del “Resultado de aprendizaje 2.2” y preparate para
realizar la siguiente actividad de evaluacion.

1. Completa el diagrama con los tipos de instructivos.

( Tipos de instructivos J

( Recetas’de cocina J ( | J ( | J ( | J

Realiza tu evaluacion parcial.

1. Responde las preguntas.

a) ¢Cudl es la intencidn comunicativa del ensayo?

b) ¢éCudles son las etapas de la planeacion de un ensayo?

c) ¢Cudles son las etapas del disefio de un ensayo?

d) ¢éCudles son las etapas de la redaccion de un ensayo?

Valor: 2 puntos
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Actividad de evaluacion 2.2.1 Respeto

e Genérica: 2. Es sensible al arte y participa en la apreciacidn e interpretacion de sus expresiones en
distintos géneros.

comPeTENCIAs | © Disciplinar: 8. Valora el pensamiento ldgico en el proceso comunicativo en su vida cotidiana y

académica.

e Participa en practicas relacionadas con el arte.

ATRIBUTO

. Elabora un ensayo sobre un tema de interés personal. Para ello:

Elige el tema del ensayo. Recuerda que puede ser sobre algo que te guste, te apasio-
ne, te inquiete o te interese porque lo consideres relevante socialmente. Estos temas
pueden ir desde tu musica favorita hasta un tema cientifico, pero en cualquier caso
deberas tener un acercamiento previo.

Aclara por escrito la intencion comunicativa que tendra el texto; si sera critico, ex-
positivo o argumentativo, de acuerdo con tus intereses personales en el tema. Es
recomendable escribirlo para tener presente el propodsito de escritura.

Establece una extensién aproximada. Recuerda que deber ser breve, pero es impor-
tante ponerte un limite para no extenderte desde el inicio.

Disena un esquema del ensayo. Puedes hacer una especie de dommie en el que
dobles una hoja en el niumero de paginas que te hayas propuesto. Escribe en cada
pagina qué ira: la motivacion, la proposicién, el desarrollo, la recapitulacion y la
bibliografia.

Busca informacién para establecer tus argumentos en bibliotecas fisicas y vir-
tuales, periddicos, revistas, folletos y demas material impreso o en linea, asi
como documentales, programas de television, radio y peliculas. Haz fichas de
trabajo donde anotes citas textuales y fichas bibliograficas para incluirlas al final
del ensayo.

Escribe cada parte del ensayo: motivacion, proposicién, desarrollo y recapitulacion.
Recuerda ser original, dar un enfoque novedoso al tema o revalorar las posturas ya
existentes, atendiendo lo siguiente:

- Motiva a los lectores a leer el ensayo con recursos que capten su atencion e interés,
como preguntas retoricas. Dales expectativas mediante el uso de figuras de lenguaje.

- Escribe al inicio lo que pretendes demostrar, de manera clara y concisa.

- Presenta la informacién de acuerdo con un orden cronolégico, comparativo o causa-
efecto.

- Fundamenta tus opiniones con base en las fuentes seleccionadas. Da argumentos.

- Utiliza los recursos retoricos de acuerdo con su funcién en el ensayo: antitesis, gra-
dacion, hipérbole, interrogacién, paradoja, prosopopeya y sentencia

- Incluye informacion necesaria y precisa.

- Escribe de manera clara, con sencillez y rigurosidad.

- Evita ambigliedades y la repeticidén innecesaria.

- Sé consistente con la intencion del ensayo, cuida tu estilo de escritura.

- Usa lenguaje cortés y evita localismos para que te pueden comprender mas personas.

- Revisa tu ortografia y dale una lectura final al texto para corregir errores y atender
detalles que se te hayan pasado.
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. Intercambia tu trabajo con otro companero y revisa que se escrito esté redac-

tado con oraciones con sintaxis légica (sujeto + verbo + complemento), y con
ortografia y puntuacién correctas.

. Lee detenidamente el ensayo de tu companero: luego, hazle recomendaciones

sobre lo siguiente:
e Ortografia, puntuacion y redaccién, en caso de que alguna idea no sea clara.

e Si consulté o no bibliografia y fuentes suficientes.

Originalidad, novedad y creatividad en el planteamiento.

e Opiniones y puntos de vista claros, propios, que reflejen el interés real del
companero.

. Antes de entregar al profesor tu trabajo, resuelve la “Autoevaluaciéon 2.2.2” que

se encuentra al final de esta unidad, en la seccion “Instrumentos de evaluacion”
Revisa si tu ensayo cumple con todos los indicadores de evaluacion e identifica
la calificacidon que estas en oportunidad de obtener. De ser necesario, mejora tu
trabajo antes de entregarlo.

. Elabora una portada para tu ensayo, con el nombre del médulo, nimero de

actividad de evaluacion, tus datos, nombre del profesor y fecha.

. Imprime tu ensayo y entrégalo al profesor.




EVALUACION
PLANEA

Con base en los siguientes textos, contesta los reactivos que se presentan a continuacion,
rellenando completamente el circulo de la respuesta correcta.

[Fragmento 1]

El Murciélago

[1]
Jesus Quintero “El Murciélago” Veldzquez nacio el 22 de febrero de 1910 en el pequefio ran-
cho de La Palma, en Dolores Hidalgo, Guanajuato, y fue una de las estrellas origi-
nales y excéntricas del mundo de la lucha libre, cuando la lucha libre estaba
en sus etapas infantiles, todavia en desarrollo. Veldzquez fue el segundo
luchador mexicano detras de su predecesor "La Maravilla Enmasca-
rada". Su primera aparicion en la Arena México fue el 3 de abril de
1938 (como "El Murciélago Enmascarado") en un encuentro en
contra de Jack O'Brien, quien gand la lucha cuando el feroz no-
vato fue descalificado, a través de un fallo por castigo excesivo.

(2]

Velazquez, con su mascara negra fue una sensacion inme-
diata ademas de su espectacular entrada al ring, a la cual se
hacia acompaniar con los murciélagos pequefios en una bol-
sas que liberaba y volaban sobre los fans.

(3]

En sus inicios Velazquez desarrollé una sangrienta riva-
lidad en el ring con Merced Gomez, un ex boxeador que se
retiré porque estaba perdiendo la vista en un ojo y traté de
ganarse la vida como luchador profesional. [...]

(4]
Otra de las rivalidades legendarias en la carrera de Ve-
lazquez fue la de El Santo, quien, en enero de 1943, lo rapd.

(5]

El 19 de marzo de 1943 Veldazquez perdid su cinturdén
de campedn nacional también ante "El Enmascarado de Pla-
ta" ("El Santo" afios antes habia luchado bajo el disfraz de “El
Murciélago Enmascarado II” hasta que el original se quejé ante
la comision, lo que lo obligd a cambiar de nombre). En 1946 Ve-
lazquez tuvo un gran resurgimiento, acumulando un récord de 21
luchas ganadas consecutivas en tan sélo dos caidas. Gory Guerrero
cortd su racha. Velazquez dejo el negocio y se convirtié en un actor y
guionista de cine. Hizo su debut como actor en 1957 en La Momia Azteca
y escribid varios guiones originales para peliculas como Tlayucan (1961).

“El Murciélago”, en <http://quienesquienluchalibre.blogspot.mx/2012/02/murcielago-velazquez.
html>, jueves, 23 de febrero de 2012, consulta: diciembre de 2015 (adaptacion).
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= ,\‘ EVALUACION
PLANEA

[Fragmento 2]

¢ Cual es el mamifero
mas pequeno?

Es el murciélago nariz de cerdo de Kitti (Craseonycteris
thonglongyai), pues mide menos de 5 centimetros de
largo y pesa 2 gramos. iEs tan pequefio que también es
conocido como "murciélago abejorro". Esta criatura noc-
turna, que habita en el Parque Nacional de Sai Yok, en Tai-
landia, se alimenta de insectos y se refugia en cuevas en
grupos mayores al centenar de murciélagos.

"¢Cual es el mamifero mas pequefio?", en Muy interesante.com.mx <http://www.muyinteresante.com.mx/ju-

[Fragmento 3]

nior/preguntas-y-respuestas/15/02/12/mamiferomaspequeno/>, consulta: diciembre de 2015.

La caida del Murciélago

La caida del Murciélago (en inglés Knightfall) es el titulo dado a un arco narrativo importante de Batman
publicado por DC Comics, que domind los cémic books seriales relacionados con Batman en la primavera

y verano de 1993. Knightfall es también un titulo que agrupa a
la trilogia de historias que se lanzaron desde 1993 a 1994, que
consiste en Knightfall, Knightquest y KnightsEnd. En conjunto, son
extraoficialmente conocidas como la KnightSaga.

La historia de Batman: Knightfall fue escrita por Chuck Dixon y
Doug Moench, con las ilustraciones de Jim Aparo, Norm Breyfogle,
Graham Nolan y Jim Balent. En esta historia tenemos uno de los
eventos mas traumaticos en la vida de Batman, y como sorpresa, no
estd involucrado ninguno de los villanos mas conocidos de la serie,
como el Joker, Dos Caras o El Acertijo. En este caso, el villano de
turno es Bane, un hombre que fue parte de un experimento gené-
tico que le permite tener fuerza sobre humana. Un dato curioso es
que el personaje de Bane tuvo que ser presentado en una edicién
especial anterior al lanzamiento de esta historia. También aparecié
otro personaje, llamado Azrael, que fue anunciado como un futuro
superhéroe en entrenamiento para pelear junto a Batman. El even-
to que destaca a esta historia es que, durante su enfrentamiento
final, Bane quiebra la espalda de Batman dejandolo paralitico. Este
evento no sélo afecta a Batman fisicamente, sino que Bane ha con-
seguido quebrar la mente y el espiritu del héroe. A mi en particular
es la historia que mas me gusta de este personaje.

"La caida de El Murciélago", en <http://articulo.mercadoli-
bre.com.ar/MLA-591276080-batman-la-caida-del-murcielago-_
IMttredirectedFromSimilar>, consulta: diciembre de 2015 (adaptacion).



EVALUACION
PLANEA

1. En el frangmento 1, ¢ cual es la concepto principal del texto?

El Murciélago.
El Murciélago Enmascarado .

El Enmascarado de Plata.

o 0O W >

La Momia Azteca.

2. En el frangmento 1, ¢ en cudl parrafo se usa el significado denotativo de la palabra "murciélago”?

A ' En todos los parrafos.
B ' En ningun parrafo.

c 1

D 2

3. ¢ Cual de los fragmentos corresponde a un texto expositivo?

A 1y3

B 2y3

C) 2

D ' Ninguno.

4. ¢ En cual fragmento la imagen del murciélago no tiene un significado connotativo?

A 3
B 2
c 1
D ' Ninguno.

5. ¢ Cudl de los fragmentos es un texto argumentativo?

A1
B 2
c 3
D  Todos.
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Instrumentos de evaluacion

Autoevaluacion

Evalua los indicadores de aprendizaje de cada actividad de evaluacion parcial para conocer la calificacidon que estds en posibilidad
de obtener en la rdbrica segiin tu desempefio. Marca una ¢ en cada indicador logrado.

Para obtener Suficiente, deberas cubrir todos los indicadores del tono mas claro, y para lograr Excelente, todos los indicadores
de ambos tonos.

Suficiente - Excelente

Rubrica 2.1.1

Modulo:
Comunicacidn para la interaccion Grupo:
social

Nombre del alumno:

Fecha:

Resultado de aprendizaje:
2.1. Transmite mensajes orales de | Actividad de evaluacion:

acuerdo con la intencion y 2.1.1 Elabora y representa un guion de un didlogo sobre situaciones cotidianas o problematicas
situaciones comunicativas presentes | de interés actual en el que se observe el cumplimiento de las reglas de intercambio comunicativo.
en sus diversas relaciones personales.

Porcentaje (4 Indicador logrado

Seleccioné un tema para dialogar y discutir sobre algin asunto publico.

Escribi el tema de la conversacién y el contexto en que se realizara.

Planeacién y Describi las situaciones de intercambio comunicativo de manera minu-
estructuracion ciosa y ordenada, expresando el tema, las situaciones, los personajes y
del guion los detalles ambientales.
o . s .
35% Apliqué reglas sintacticas y gramaticales.

Estructuré la conversacion con intervenciones de inicio, desarrollo y con-
clusion.

Indiqué las intervenciones de los dialogantes en el guion.

Demostré en el guion la apertura de los dialogantes y su disposicion para
modificar los propios puntos de vista.

Cumpli las siguientes reglas de intercambio comunicativo para
promover la interaccién social:
© Iniciar y cerrar una conversacion.

* Mantener una conversacion.
* Hablar con respeto.
® Escuchar a los demas.
.. ¢ Respetar el turno de palabra.
Representacion . .
45% * Intervenciones claras, precisas, breves y ordenadas.

Expresé mi punto de vista y opiniones sobre el tema de conversacidn de
manera ordenada y clara.

Expresé breves argumentaciones de mis opiniones y puntos de vista en
una discusidn razonada, clara, precisa y convincente.

Utilicé un lenguaje claro con frases cortas y simples.

Proporcioné informacion verdadera y precisa.
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Instrumentos de evaluacion

Utilicé elementos expresivos: gestos y entonacion.

Mostré atencion y respeto por las intervenciones de los demas.

Valoré las opiniones de los demas.

. Intervine en el didlogo con apertura y disposicion para modificar los pro-
Actitud pios puntos de vista.
20%

100

En caso de que no hayas alcanzado el nivel de “Suficiente”, o si deseas mejorar para lograr el “Excelente”, repasa los concep-
tos vistos en el Resultado de Aprendizaje 2.1y platica con tu maestro para obtener una segunda oportunidad de valoracién.

Marca una ¢ en cada indicador logrado.

Rubrica 2.2.1

Modulo:
Comunicacién para la interacciéon Grupo:
social

Nombre del alumno:

Fecha:

Resultado de aprendizaje:

2.2 Emite mensajes escritos de ma-
nera coherente y creativa, utilizando
estrategias comunicativas acordes

Actividad de evaluacion:
2.2.1 Elabora un muestrario que incluya diferentes tipos de textos como: convocatorias, avisos y

- ) . carteles.
al contexto y a la intencién comuni-
cativa.
Porcentaje (4 Indicador logrado
Defini la intencién comunicativa de la convocatoria y del aviso de acuer-
do con las caracteristicas de los destinatarios y las funciones de la lengua.
Inclui la informacidn necesaria para que el receptor actuara en relacion
con la intencién del mensaje.
Redaccion de Creé mensajes precisos:
convocatorias y e Usé oraciones con sintaxis légica (sujeto+ verbo+ complemento),
avisos ortografia y puntuacién correctas.
35% o Utilicé lenguaje denotativo.
o Evité el uso excesivo de pronombres, adjetivos, adverbios y gerun-
dios.

¢ Inclui los datos correctos: fechas, nimeros y cantidades.

Creé mensajes concisos:

¢ Inclui la informacién pertinente y relevante

® Ordené la informacién por similitud, diferencia, contigliidad en
el espacio y en el tiempo relacién de todo y parte o por causa y
efecto.

185



Instrumentos de evaluacion

Creé mensajes concisos:
¢ Incluf la informacidn pertinente y relevante
® Ordené la informacién por similitud, diferencia, contigliidad en
el espacio y en el tiempo relacion de todo y parte o por causa y
efecto.

Combiné texto e imagenes de manera arménica.

Defini la intencion comunicativa del cartel (formativa o informativa) de
acuerdo con las caracteristicas del publico al que va dirigido.

Elaboré el mensaje de acuerdo con la intencién comunicativa del cartel.

Utilicé frases o esléganes para que el emisor las recuerde.

Inclui textos cortos, directos y claros, buscando, al igual que la imagen,
comunicar el mensaje al publico.

Diseio de Elaboré el mensaje para que sea percibido como un todo, en el que cada
Carteles elemento armoniza, creando una unidad visual estética de impacto.
45% Presenté la composicion de los elementos graficos y textuales como un

todo armoénico y atractivo para el receptor.

Manejé el lenguaje grafico combinando colores, ilustraciones, fotogra-
fias, simbolos o signos.

Incorporé en el cartel elementos nuevos a los ya existentes.

Critiqué de manera constructiva las convocatorias, avisos y carteles ela-

borados por mis compafieros.

Actitud Escuché con atencion las opiniones de mis compafieros sobre la convo-
20% catoria, aviso y cartel elaborados y mostré disposicion para mejorarlos.

Usé expresiones no discriminatorias.

100

En caso de que no hayas alcanzado el nivel de “Suficiente”, o si deseas mejorar para lograr el “Excelente”, repasa los conceptos
vistos en el Resultado de Aprendizaje 2.2 y solicita a tu maestro una segunda oportunidad de valoracién.
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Marca una ¢ en cada indicador logrado.

Instrumentos de evaluacion

Rubrica 2.2.2

Moédulo:

Comunicacién para la interaccion Grupo:

social

Nombre del alumno: .
Fecha:

Resultado de aprendizaje:

2.2 Emite mensajes escritos de ma-

nera coherente y creativa, utilizando
estrategias comunicativas acordes

al contexto y a la intencién comuni-

cativa.

Actividad de evaluacion:
2.2.2 Elabora un ensayo sobre un tema de interés personal.

Porcentaje v Indicador logrado
Hice una justificacion de la seleccidn del tema del ensayo con base en
mis intereses personales.

Planeacién Estableci de manera clara y concisa la intencién del ensayo de acuerdo

30% con mis intereses personales.
Disefié de manera esquematica el ensayo, considerando todos los apar-
tados del mismo: motivacién, proposicidn, desarrollo y recapitulacién.
Motivé a los receptores a leer el ensayo con recursos que capten su aten-
Cién e interés.
Escribi, en los primeros parrafos del ensayo, la proposicion que pretendi
demostrar de manera clara y concisa.
Presenté la informacién de acuerdo con un orden cronolégico, compara-
tivo o causa efecto.
Fundamenté mis opiniones con base en una investigacion bibliografica
sobre el tema.
Utilicé los recursos retoéricos de acuerdo con su funcién en el ensayo:
antitesis, gradacion, hipérbole, interrogacidn, paradoja, prosopopeya y
B sentencia.
Re(it:)(‘:)zlon Inclui informacién necesaria y precisa.

Escribi de manera clara, con sencillez y rigurosidad.

Evité la ambigliedad y la repeticion.

Escribi con consistencia en relacidn con la intencidn del ensayo.

Usé lenguaje cortés.

Repasé los aspectos fundamentales del ensayo para integrar, reiterar o
concluir sobre el tema tratado.

187




Instrumentos de evaluacion

25%

Revision y
Correccion

Realicé precisiones y complementaciones al texto de acuerdo con las ob-
servaciones de mis compafieros.

5%

Actitud

Corregi errores ortograficos y de puntuacion.

Opiné de manera respetuosa sobre la originalidad, estructura y redac-
cién de los ensayos de mis companieros.

100

Mostré interés por el uso de ensayos para expresar opiniones y puntos
de vista particulares sobre diversos temas.

En caso de que no hayas alcanzado el nivel de “Suficiente”, o si deseas mejorar para lograr el “Excelente”, repasa los concep-
tos vistos en el Resultado de Aprendizaje 2.2 y platica con tu maestro para obtener una segunda oportunidad de valoracién.

Heteroevaluacion

De acuerdo con el desempefio de sus alumnos, anote el peso logrado en cada actividad realizada. Sume los porcentajes para

obtener el peso para la unidad.

Tabla de ponderacion

Aspectos a

Unidad RA Actividat_i’ evaluar % Pe’s_o % Peso % Peso
de evaluacion c P A especifico | logrado | acumulado
2.1. Identifica el significa-
do de los mensajes orales
y escritos de los medios 2.1.1
de comunicacion de i B 10
acuerdo con la intencién
2. Expresion de | comunicativa y el contexto
mensajes orales | €n que se producen.
y escritos 2.1 Transmite mensajes | 2.2.1
orales de acuerdo con e I 25
la intencidn y situacién
comunicativa presente
en sus diversas relaciones 2.2.2 - a | a 15
personales.
% peso para la unidad 2 50
Peso total del modulo 100

Al término de la unidad, sume el peso logrado en todas las unidades y obtenga el total del médulo.
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Trabaja con un companiero para que se evaluen mutuamente. Escribe los datos de tu compaiiero en la tabla siguiente.

Instrumentos de evaluacion

Coevaluacion

Evalla las competencias genéricas de tu compafiero, conforme los indicadores de la tabla colocando una “X” en la casilla cor-

respondiente.

Nombre de mi compainero:

Carrera: Nombre del moédulo:
Semestre: Grupo:
Competencias . Con Algunas
p - Atributos . g_ Nunca
genéricas frecuencia | ocasiones

Se autodetermina y cuida de si

2. Es sensible al arte

y participa en la apre-
ciacién e interpretacion
de sus expresiones en
distintos géneros.

Participa en practicas relacionadas con el arte.

Se expresa y comunica

4. Escucha, interpreta

y emite mensajes
pertinentes en distintos
contextos mediante la
utilizacién de medios,
codigos y herramientas
apropiados.

Expresa ideas y conceptos mediante representaciones
lingliisticas, matematicas o graficas.

Aplica distintas estrategias comunicativas segun quienes
sean sus interlocutores, el contexto en el que se encuentra
y los objetivos que persigue.

Identifica las ideas clave en un texto o discurso oral e infiere
conclusiones a partir de ellas.

Maneja las tecnologias de la informacidn y la comunicacion
para obtener informacion y expresar ideas.

Piensa critica y reflexivamente

6. Sustenta una postura
personal sobre temas
de interés y relevancia
general, considerando
otros puntos de vista de
manera critica y re-
flexiva.

Evaltia argumentos y opiniones e identifica prejuicios y
falacias.

Estructura ideas y argumentos de manera clara, coherente
y sintética.

Trabaja en forma colaborativa

8. Participa y colabora
de manera efectiva en
equipos diversos.

Asume una actitud constructiva, congruente con los
conocimientos y habilidades con los que cuenta dentro de
distintos equipos de trabajo.

Participa con responsabilidad en la sociedad

10. Mantiene una actitud
respetuosa hacia la
interculturalidad y la
diversidad de creencias,
valores, ideas y practicas
sociales.

Dialoga y aprende de personas con distintos puntos de
vista y tradiciones culturales mediante la ubicacién de sus
propias circunstancias en un contexto mas amplio.
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Cultura para la Paz

En esta seccion, pondras en practica diversas estrategias para desarrollar habilidades y actitudes éticas sobre valores de: com-
prension, orden, justicia, reconocimiento del otro, cooperacion, disciplina, equidad, limites democraticos y comunicacion, y en
particular, sobre la prevencién de conflictos, con el fin de aprender a crear tu propio camino hacia la sana convivencia.

Prevencion de conflictos

“La paz no es la ausencia de guerra sino una virtud, un estado de la mente, una disposicion a la benevolencia,
la confianza y la justicia”.
Baruch Spinoza (1632-1677), filésofo holandés

De acuerdo con el Diccionario de la Lengua Espafiola de la Real Academia Espafiola, éstas
son cinco de las, cuando menos, ocho definiciones de paz (del latin pax) que presenta:

. Situacion en la que no existe lucha armada en un pais o entre paises.

. Relacion de armonia entre las personas, sin enfrentamientos ni conflictos.
. Acuerdo alcanzado entre las naciones por el que se pone fin a una guerra.
. Ausencia de ruido o ajetreo en un lugar o en un momento.

. Estado de quien no esta perturbado por ningun conflicto o inquietud”.

ua b WN -

Si bien es cierto que el término “prevencion de conflictos” tiene su origen en conflictos
armados y un uso muy extendido en el ambito politico, también es aplicable a nuestra
vida cotidiana, cuando enfrentamos un problema con una o varias personas por ciertas
diferencias y tratamos de evitar una situacion desagradable que pueda derivar en violen-
cia fisica o verbal. En este caso, las definiciones del término “paz” que se prestan mejor
seran lanimero 2yla5.

—



é¢Qué es lo que puede causar un conflicto?

En el plano social, situaciones injustas, de desigualdad

o de pobreza, asi como marcadas diferencias ideoldgi-

cas, pueden ser detonantes de graves problemas. En

el plano personal, los conflictos pueden ser colectivos

(por ejemplo, si estd implicado un grupo de personas,

como la comunidad escolar o un sindicato) o indivi-

duales, los cuales a menudo se resuelven al aplicar la
legislacidon vigente, como una demanda laboral, un
divorcio y otros en que las partes llegan a un acuerdo.

Sin embargo, no siempre es factible ni deseable llegar

ainstancias institucionales y lo mejor siempre sera to-

mar acuerdos previos; es decir, prevenir el conflicto.

La prevencion de conflictos consiste en seguir una serie de estrategias orientadas a evitar un posible enfren-
tamiento entre dos partes contrarias. Aunque en la cotidianidad no siempre resulta facil la convivencia con los
demads, pues provenimos de familias, comunidades y grupos con culturas, costumbres y formas de ser particula-
res, es importante adaptarnos a situaciones nuevas para lograr nuestra superacion y crecer como personas. En
seguida, algunos consejos que puedes poner en practica para prevenir conflictos en la escuela.

e Aprender a dialogar. El didlogo y la comunicacion fomentan la tolerancia. Ante cualquier sefial de alerta,
lo mejor es hablar para saber qué estd pasando. No dejes que un desacuerdo o un malentendido se
conviertan en un conflicto.

e Generar normas de convivencia consensuadas con el apoyo y la inclusion de los profesores. Es decir, crear
normas y reglas que todos estén de acuerdo en cumplir.

e Establecer relaciones basadas en la tolerancia y el respeto a la diferencia. Recuerda que las personas con
quienes compartes un mismo espacio son igual de valiosas que tu y tienen contigo mas cosas en comun
de las que crees: sienten como tu y quizd tengan proyectos de vida similares a los tuyos.

e Aprender a controlar o manejar emociones. Acepta tu forma de ser con un sentido critico, reconociendo
tus errores y aciertos para mejorar como persona. Evita que el estrés y el agotamiento afecten tu relacion
con los demas. Respira hondo o date un momento para pensar cuando sientas que una situacion te esta
rebasando.

e Comprender a los demas. Ponte en los zapatos del otro. Recuerda lo que decia el fildsofo griego Sécrates:
“Nunca hagas a otros lo que no quieres que te hagan a ti”. Solidarizate con quien tenga problemas.

e Colaborar y cooperar en actividades colectivas, grupales y de equipo, y solicitar que éstas se realicen de
manera equitativa, impidiendo que alguien se aproveche de la vulnerabilidad de otro, o se fomente la
desigualdad y la exclusion.

—

Identificar el buen y mal trato
entre las personas

La prevencién de conflictos permite el desarrollo
grupal e individual, en el que todos ganan y nadie
pierde, ademas de reforzar habilidades sociales y
comunicativas.

Tarea

e Conversa con una persona hacia la que no
sientas gran empatia. Date la oportunidad de
conocerla. A veces, el rechazo hacia otros se debe
a prejuicios e ideas preconcebidas, pero que no
reflejan la realidad.

e Busca en el diccionario la definicidon de las siguientes palabras y explica en qué consisten los valores
relacionados con ellas: comprension, orden, justicia, respeto, cooperacion, disciplina, equidad, democracia,
solidaridad y comunicacion.

e Reflexiona por qué son inseparables unos valores de otros en la prevencién de conflictos.
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